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Oz
Medya, gunuimuzde ekonomiyle ayni yapida olan eki&nbin gic¢ haline gelntir.
Kaynaklari, § alanlari, sermaye yatirimlari ile milli ekonomirgle geng bir ticaret sektori
olarak kagimiza cikmaktadir. Medya ekonomisi, ekonomi tedmile ve kavramlarinin
medya endustrisi Uzerinden incelenmesidir. Medyanetisi, jletme faaliyetlerini ifade
etmek icin kullanilan bir terimdir. Géli medya endustrilerinde cikti Ureten ve satan
firmalarin finansal faaliyetlerini anlatmaktadir. dlya ekonomisi, yazili medya ve yayincilik
gibi geleneksel medya ve internet gibi yeni medyata yer aldgl her medya bigimini
kapsamaktadir. Medya ekonomisi gere caitli bir kavramdir. Medyanin politika, pazar ve
medyasirketlerinin uygulamalari ve performans gibi ekonikrkonularini icermektedir. Bu
makalede, medya ekonomisi gremalarindaki temel teori, paradigmalari ve medya
ekonomisinin geni iletisim bilimi alanina katkilarini gbézden gecirerek darkak
amaclanmaktadir. Ayrica, bilgiyi Ureten vegiian medyadaki mevcut kavramlarin yani sira
izleyici-okuyucu-kullanici arasinda c¢ok ongorileereybir medya ekonomisi kavramini
Uzerinde durulmgtur.
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Abstract
Today, the media has become an economic forcethétlsame structure as the economy.
Resources, business areas, capital investmentthenuational economy as a wide range of
trade is emerging as a confrontation. Media econ@ie study of economic theories and
concepts through the media industry. The media@uogris a term used to describe business
activities. Various media describe the financiatiétes of firms producing and selling
output in the industry. The media economy includaditional media such as print media
and publishing, and every media format in which nesdia such as the internet are involved.
Media economy is a broad and diverse concept.diugtes economic aspects such as the
practices and performance of the media policy, reaad media companies. In this article,
it is aimed to explain the basic theories, paradigmmedia economy researches and their
contribution to the field of broad communicationolwiedge of the media economy. In
addition, the concept of a media economy thativery predictable between viewer-reader-
user as well as existing concepts in the mediaphaduces and distributes information is
emphasized.
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Giri s

Medya, sosyal bir dinyadaggna duygumuzun temelidir. Medya, modetinli
baslangicindan bu yana, toplumsal varliklar olarak ekat ettgimiz Olgegi
dontirmistar. Simdi teknolojik gelsmelerle dijital medya doneminde medya
kendilerini platformlar, icerik ve Ureticiler olataogaltiliyor.

Medya giunamuzde dinyanin en hizli ggti endistrisi haline gelgtir. Medya
ekonomisinde biylyen endustri gateleri 6nemli ekonomisinin olgunu gozler
onune sermektedir. Bununla birlikte, medyay! velyag/1 toplumsal teoriyi yeniden
distinmek icin anlamaya yonelik sosyal teorinin sonuctataya c¢ikmgtir. Bu
calismayla genel ekonomiden farkli olarak medya ekonokasrami, farklari ve
teorileri ortaya konulmaya calimistir.

Medya Ekonomisi, medyanin ekonomideki rolini bitlinliolarak géstermek
icin kavramlari ve teorileri kullanarak medya entilexini ve faaliyetlerini makro
dizeyden mikro seviyeye analiz etmektedir. Medyaoneknileri, medya
endustrilerini strekli désen ve dgistiren bir halde medya pazarlarini tanimlarken,
analiz ederken g6z 6niine alacaklari alan icin yefgirans noktalari sunmaktadir.
Medya endustrilerinin yapisi ve g hizla okuyucularin dgsim mekangini
anlamalarina yardimci olan, tarihsel kaliplaringebir dokiimantasyonunun étesine
gecerek, medya ekonomisindegdas trendleri yeniden Ureten sirecler hakkinda
fikir vermektedir.

1. Medya Ekonomisi ve Teorisi

Medya ekonomisi kavrami, ekonomi teorilerinin teimeldayandirilan farkl bir
argtirma alaniseklinde ifade etmek mumkindur. Farkli medya endisiginde
calisan ksletmeler, tipki dier endistrilerde faaliyet gosterashetmeler gibi icinde
bulunduklari piyasalara tabi olup, mevcut durumlae kaullari ile finansal
karhliklarinin arttirmaya ¢caijmaktadirlar. Medya ekonomisi, medya faaliyetlerinin
yer aldgi Uretim, d&itim, tiketim, dgisim gibi streclerinin timdnd kapsamaktadir.
Ekonomik dongu icerisinde medya, istek ve ihtiyagiekagiladigi dort farkli grup
vardir. Bunlar (Picard, 1989:9);

v Medya sahibi kjiler yada pay (hisse) sahipleri,
v’ Okuyucu/izleyiciler

v Reklamcilar

v Medya kletmelerinde cagan personel.

Medya ekonomisi; d#isik istek ve ihtiyaclarl katlamak icin bir toplum
icindeki tuketiciler arasinda yayilan icgrilireten medya endustrilerinin kisitli
kaynaklari nasil kullangini gésteren ¢calma alanidir. (Albarran, 2017:5)

1959 -60’l yillarda Landau ve Davenport tarafinddournalism Quarterly” da
yayinlanmg iki makale ile medya ekonomisi kavrami gindememjgir. Bu
calismalar ile kitle iletsim araglari olan medyayla ekonomi teorileri araakid
baglanti bir tartsma konusu haline gelstir. Bu iki makalede kullanilan ekonomi
teorilerinin medya ekonomilerini agciklamada yeteighldgl vurgulanms, Currier
bu gorigin aksini iddia etngtir. 1983 yilinda Jeremy Tunstall tarafinda yaymala
“Fermant in the Field” calma ise, gerek Hollywood film endistrisi gerekse
televizyon programlari Uretiminin ekonomik anlamdaelenmesi gerekdini
vurgulamstir. Yasanan teknolojik gejimelere de dikkat edilmesi gereiiti
belirtilmigtir. (Kuyucu, 2014:27)

Ayrica, 1972 yilinda Machlup tarafindan yayinlaridme Production and
Distribution of Knowledge in the United States’hidi calisma medya ekonomisiyle
ilgili olan ilk ve kapsamli ¢a$madir. Picard tarafindan 1989 yilinda yayinlanan
“Media Economics” isimli kitap ise bu konu hakkinth@zirlanmy oncullerden
biridir. 1992 yilinda Owen ve Wildman tarafindaryydanan “Video Economics”
ve 1993 yilinda Owen ve Carweth tarafindan yayentafiMedia Ecomomics:
Theory and Practice” isimli kitaplar ise ekonomoriéerini medya endustrisine
yansitan cagmalar olarak literattirde yerini algtr. (Kuyucu, 2014:27)

Medya kurulglari, medya caganlarinin bireysel dgrleri, mesleki standartlar,
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kurumsal dgerler gibi gazetecilik dgerlerini ancak parasal ve toplumsakeder
gibi ¢ssitli dahili ve harici dger setleri ile grasmaktadir. Medya markalari yalnizca
bir deger setine dayali olmagi gibi, medya kurulgu ve farkh paydglari arasinda
es-oryantasyon ve ortak yaratim suregleri ile kurgldhwdan, farkli paydgarin
deger setleri dahil edilir ve karar verme surecledtkiler. Bu nedenle, farkl ger
kimelerini ve dger temelli beklentileri hizalamak icin, markghaanin medya
yonetiminin pazar barisi ve mgruiyet elde etmek icin uygun stratejisi ofunu
savunmalardir. (Owers, Carveth and Alexander, 2004:5-7)

Medya ekonomisi Uzerine atamalar, 1950'li yillarda ortaya cikmaya
baglamistir. Medya endustrileri, ekonomik sireci incelemehn gerekli tim
unsurlar sglamglardir. Bilgi salayicilar, bilgi sunmak ve gence, tedarikgiler,
tuketiciler ve reklamcilar piyasanin talep tarabhusturmaktadir.

Teorik gelsme acgisindan, medya ekonomisi ile ilgili bilginidyik kismini
olusturmaktadir. Bu alanlar, mikroekonomik teorileriaknoekonomik teorileri ve
siyasi ekonomi ile ilgili cakimalari icermektedir. Siyasi ekonomiyle ilgili lisgtir
bazinin buytk boélumd, 6zellikle medya ekonomisiigiygun olan mikroekonomi
ile ugrasmaktadir cinkd belirli endiistri ve piyasagltbarina odaklanmaktadir.

Makroekonomik caimalar, daha gegibdaklanma, emek ve sermaye piyasalari
gibi konularin yani sira politika ve dizenleyicrkdarda inceleme. Makroekonomik
teorileri iceren literatir tabani mikroekonomik iiégri kullanan literatiirden ¢ok
daha kugukttr.

Medyanin siyasi ekonomisi genel ekonomide pozitiyiaklasimlara yanit
olarak ortaya ¢ikan bircok alani kapsamaktaditeKlietisim araclari, argiirmacilar
sosyoloji ve ekonomiden ve ilgitnden alan 6nemli bir ¢glna alani haline
gelmistir. (Golding & Murdock, 2016: 764)

Medya ekonomisi ¢almasi icin en yaygin kullanilan cerceveler arasinda
Scherer (1980) tarafindan ggililen ve Bain'in (1968) ve gjer neoklasik
ekonomistlerin katkilarini ¢ceken endustriyel orgasyon modeli bulunmaktadir.
Model, spesifik bir piyasa camasinda katlasilan birgcok soyut kavrami analiz
eden sistematik bir ara¢ sunmaktadir. Schereriiklanasi analiz araci olarak pazar
yapisi-davragtperformans (SCP) modeli, medya piyasalari ve dnitiistizerinde
yaygin birsekilde kullaniimgtir (Wirth & Bloch, 2009:44).

En basit haliyle, endustriyel organizasyon modedizarin yapisi biliniyorsa,
firmalar arasindaki muhtemel davrgrwe performansin acgiklanmasina olanak
tanidgini ortaya koymaktadir. Ug alanin her biri (SCP)delin her bir bolimii ile
iliskili spesifik degiskenler gbz 6ninde bulundurularak daha da tanimiénab
(Albarran, 2017:6)

Piyasa yapisinin daha iyi agllanasini acgiklamak icin yapilan ¢abalar firma
teorisinin gel§tiriimesine yol agcmitir. Firma teorisi, daha iyi bir anlaya ulamak
amaciyla endustriyel organizasyon modelinin gemesidir dort yaygin pazar
¢esidinden yapisi: tekel, oligopol, tekelci rekabet wdikemmel rekabet. Bu
yaklasimin temyiz, basitfi ve siri tutkulu d@asinda yatmaktadir. Ancak, bir pazar
yapisinin  tanimlanmasi medya endustrileri ve tekilol degisimdeki
konsolidasyonun artmasi nedeniyle giderek karknhale gelmektedir. Orryn,
televizyon pazarinin basitce yayin pazari glddistnulir televizyon veya ¢ok fazla
kablo ve uydu garini, prim ve izleme bana édeme servislerini ve VCR / DVD
kullanimini kapsayan daha getanim. Bates (1993) vegtir argtirmacilar (piyasa
yapisinin Bu gegive basit etiketleri kullanarak agik¢a tanimlanahali(Albarran
& Dimmick, 1996:44)

Cogu makroekonomik agirma, genellikle ulusal bir analiz dizeyinde
yarutilen politika ve dizenleyici analizle ilgilidiPolitika calgsmalari tipik olarak
belirli dizenleyici faaliyetlerin mevcut piyasalae endustriler tzerindeki etkisini
analiz etmeye calir. (Ford and Jackson, 2000:25)
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2. Medya Y06netimi

Medya yonetimi argirmalari, 20. yuzyilda ilgi ve ¢cama alani haline geldi.
Medya kiumelenmelergekillenmeye bglayinca, dnce gazete endistrisinde, daha
sonra radyo, sinema ve televizyon endustrisindeayistir. Medya endustrileri
toplulukta bircok bakimdan benzersizdirler; ¢linkigatla her yerde bulunurlar ve
yaygindirlar. Medya, bilgi veghence icin birincil kaynaktir. Laswell (194%evi
bir toplumun kultarind iletmek olarak tanimlargtm.

“Medya yonetimi” terimi profesyonel bir cama alani olarak medyanin
yonetimi olarak dgil; siyasi aktorlerin politik amaclarina katkigayacak bicimde
medya kurumlarini yonlendirmeleri ya da onlar letkieleri bglaminda ele
alinmaktadir. Medyanin kitleler Uzerindeki etki guee etki alaninin gegligi,
siyasal halkla ikkiler calsmalarinin tesadiflere birakilmayacak kadar 6nemli
oldugunu ve belirli stratejiler cercevesinde yuritilmegerektgini ortaya
koymustur. (Tarhan ve Fidan 2016:214.)

Medya yonetimi ve ekonomi konularina yonelik akadegalismalar etkilenen
derin gilimleri kabul eder son yirmi yilda medyay! (veyah& gerd anlamiyla
‘iletisim’) tanitmaktir. Teknolojik, siyasi ve ekonomik gér medyayi, iletimi
yenidensekillendirmis belirgin bir bicimde ortaya ¢ikmasi da dahil olmiakere
onemli sonuclar dguran kiresel ilegim isletmeleri olmytur.

Medyanin benzersiz nitgli g6z 6nine alinggnda, medya tebbuislerinin
yonetiminin incelenmesi, kurumlar ve personel zadamagelsme gostermstir.
Bugiin medya yonetim kiresel bir fenomendir ve medlmninda ardirma ve
sorwturma yonetim disiplinlerarasi cizgiyi, teorik alan ve siyasi sistemleri
asmaktadir. Medya yonetimi agirmalarinda ¢gdas egilimleri ve kaliplari anlamak
icin, genel yonetimle ilgili 6nemli tarihsel katarl bulunmaktadir.

3. Medya Endustrisi Daisiminde Teknoloji

Tarihi, teorik ve metodolojik boyutlarin 6nceki ggngdrinimi medya
ekonomisi alanindaki agarmalari, medya ekonomisi gtamalari icin dnemli bazi
kavramlari incelemek igin bir &am s&lar. Belirli konseptleri gdzden gecirmeden
once, gicler medya endustrisindgidiklik yasanmstir. Medya ekonomisi tizerinde
yapilan ¢cakmanin evrimine yol acan medya endustrileri aras@emli bir glic
olarak teknolojik gelimelerle dgisime devam ediyor.

Teknolojik, politik ve ekonomik gigler, dinyadaki edya ve ilegim
endustrilerini belirgin kiresel ilaim isletmelerinin ortaya ¢iki da dahil olmak
Uzere 6nemli sonuglar dormuwstur. Kiresel ekonomide pay sahibi olma arzusu,
yeni iletisim altyapisina buyik 6zel sektor yatirirminigvike edilmesine yonelik
onemli politika dgisikliklerine yol agmstir.

Dijital teknoloji, giiniimiiz kiiresefjene ¢aginin en énemli teknolojisidiikinci
Dunya Sava sonrasi bilgisayar teknolojisinin ggini, veri depolama, verigari,
telefon ve son olarak elektronik ortami kapsaygitatliteknolojilerin kademeli
ancak hizlandirici bigekilde yayginlatiriimasini sglamistir. 1968 yilindan itibaren
internet, neredeyse tim sabit ve kablosuz saylestidirnlerin temelini olgturan
devrimci paket anahtarlamalig @eknolojisinin 6nculgini yapiyordu. Goff'un
‘zamanlamanin dikkate der bir kazasl’ olarak adlandigli seyle, teknolojik,
politik ve ekonomik glcler, 1990’larin bada, yiksek hizli ve yiksek kapasiteli
sayisal glarin daitimini hizlandirmak icin bir araya getirgtir. (Goff, 2008:676)

Medya enduistrileri ygun oldyu icin ¢eitli medya icergi bicimlerinin
olusturulmasi, daitilmasi ve sergilenmesi icin teknolojiye guanli olmasi,
teknolojideki dgisiklikler medya endustrileri arasinda ve icinde sam ekonomik
surecleri etkilemgtir. Teknolojinin yaptgl G¢ ©6nemli alan vardir. Birincisi
bilgisayarlarin ilk gekimidir. Bilgi islem teknolojisi iyiletirmistir. Bircok alanda
isciler arasinda verimlilik, evraksii icin depolama gereksinimlerinin en aza
indirgenmesi firsatlarin arttirilmasi ilgtn icin (e-posta) ve d¢er yazilim
uygulamalari olgturulmustur.

ikinci teknolojik alan, bilgiglem teknolojisinin yiiksegiyle birlikte, analogdan
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dijital icerige gecsi icermektedir. Bilgisayarlar daha gticli hale ggldile sofistike,

donistirme yetengi metin ve grafikler dijital olarak yakinda dijitades, video
dosyalarina yol acrgtir. Ve icerik dijitallestirildikten sonra, kolayca datilan ve

baskalariyla paylalabilir. Medya endustrileri, dnce basili olarak gaha sonra
elektronik ortamda, dijital bir diinyaya gecmeyddtzsindi.

Teknolojik etkinin tglinci alani internetin g ile devam etmektedirilk
once metinsel bilgi ajverisi yapmak icin kullanilir; hypertext dili World Wide
Web'in gelstiriimesine yol agcny ve kullanicilarininternet’le olan deneyimini
sonsuza dek ggstirmistir.

Bazi medyairketleri, tlketicileri ve reklam verenleri cekmekn web siteleri
olusturmakla birlikte internetin giiciini hizla fark kgt oysa dger sirketler, yeni
ortamin en iyi nasil kullanilageni anlamaya yonelik ilk denemelerinden kagtmu
Internet, medyairketlerine kitleleri ve reklam verenleri birbiringszlamanin bgka
yollarini sunar; ayrica marka gginini insa etmek ve gedtirmek icin 6nemli bir
aractir. 1990’larin sonuna geligdide, internet zerinden ses ve video dosyalarini
akisi yapabilmek ve geglibant hizmetlerinin kablosgeklinde yikselmesi ile birlikte
tanitilmstir. Modemler ve dijital abone hatlari. 21. yizyilbglarinda kablosuz
erisim bir sonraki en buyiiknternet yenilgi olarak konumlandirildi.

Sonug ve Dgerlendirme

Medya ekonomisi ve medya yoOnetimi giremalari, ¢cok cgtli temalari
kapsamaktadir. Bunlardaki ¢gaha alanlari, medya Uretim ve glaminda, medya
sirketlerinin faaliyet gosterdi pazarlarladir. Daha geniekonomik cevre ile
kaynaklarin kullanimi, medya kurglarinin ve ydnetimlerinin tim yonleriyle ilgili
olacaktir. Medya ekonomisi, medyiaketlerinin ekonomik kurumlar olarak etkinlik
ve islevlerini kavrayacaklardir. Bireysel medsigketlerini yalnizca ticari kurulglar
olarak anlayarak, toplum icindeki davrglarini tamamen dgerlendirebilecektir.

Medya ekonomisi, ekonomik teorileri, kavramlari ikeleri uygulayarak
makroekonomik ve mikro ekonomiyi incelemektedir I&itiletisim araclari
sirketlerinin ve endustrilerin yonleri ilsgamanli medya ekonomileri konsorsiyumu
ve yosunlasmay artirarak, akademisyenler, politika yapicuarsanayi analistleri
icin dnemli bir calma alani olarak ortaya cikarmaktadir. Medya ekosbmi
literattrii hem niteliksel hem de niceliksel yontemile istatistiksel analizin yani
sira finansal, tarihsel ve politika odakli verilémillanan cakmalar iceren cgtli
metodolojik yaklaimlari kapsamasi hakkinda aciklama yapsimi

Medya ekonomisi agirmasi, kitle iletsim araclarinin faaliyet gostegdi
karmaik ve asili dinyayl analiz etmeye, gdelendirmeye cajtigi icin birgok
zorlukla kas! karslya kalmaktadir. Bu c¢agimayla kavramlar aciklanarak medya
ekonomisi tizerine verilen bilgilerle bir yol cizilgtir.
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