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KOROGLU TURIZMININ OLUSTURULMASINDA
FILMLERIN ROLU

Hakan YILMAZ"

THE ROLE OF MOVIES IN CREATING KOROGLU
TOURISM

Oz

Bu calismanin amaci Bolu’da Koéroglu Destani’na dayali turizm potansiyelini
giiclendirme siirecinde filmlerin roliine ve dnemine vurgu yapmaktir. Filmler iletiler
gonderebilmekte, tarihsel gergekleri diizeltebilmekte, izleyicilere anin gercekligini
sunabilmekte ve bagka kiiltlirleri, yerleri, ortamlar1 ve hatta yasam tarzlarim
tanitabilmektedir. Diger bir ifade ile filmler bireylerin tutum ve algilarini ¢esitli
diizeylerde etkileyebilmektedir. Diinya genelinde destinasyonlarin dogrudan veya
dolayli bir sekilde bir filmde yer almasinin bir sonucu olarak ilgili destinasyona
yonelik ziyaretler artmaktadir. Filmler sayesinde kazandig1 bu olumlu etkiyi turizm
amaglt kullanan destinasyonlara iliskin ziyaretler, film turizmi olarak
adlandirilmaktadir. Bununla birlikte tarihsel halk kahramanmin &ykiilerinin
anlatildigr filmlerin, iilke imajina olumlu bir etki yaptig1 belirlenmistir. Benzer bir
durum Bolu i¢in de s6z konusudur. Koroglu Destani’nin, bir pazarlama iletisimi
ajanst ile birlikte hareket edilerek kurgulandig: bir film sonrasinda Bolu’ya Kéroglu
turizmi icin gelen turist sayist artacaktir. Calisma kapsaminda Diinya’daki benzer
orneklerinden hareket ederek, Bolu’da Koéroglu turizmini giliglendirme siirecinde
filmlerin rolii iizerinde durulmaktadir. Filmin gdsterime girmesi dncesi, gosterimi
sirasinda  ve gosterimi sonrasinda yapilmasi gerekenlere iligkin Oneriler
sunulmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Koéroglu, Bolu, Robin Hood Turizmi, Viking Turizmi; Drakula
Turizmi; Film Turizmi

Abstract

The purpose of this study is to emphasize the importance of the movies in the process
of improving the tourism potential in Bolu, based on Kéroglu epic. Movies can send
messages, correct the historical realities, present their audience the reality of the
moment and they can advertise other cultures, places and even life styles. In other

- Yrd.Do¢.Dr., Anadolu Universitesi, Turizm Fakiiltesi, Gastronomi ve Mutfak
Sanatlar1 Boliimii, e-posta: hyilmaz5@anadolu.edu.tr



AIBU Journal of Social Sciences, 2015, Vol:15, Year:15, Issue:3, 15: 201-220

words, movies can affect individuals' attitudes and perception on several levels.
Worldwide, the number of people who visit a destination increase as a result of that
particular area takes place in a movie directly or indirectly. Destinations using the
positive impact they earned according to the movies that they had taken place, is
called movie tourism. Moreover, it is also determined that the movies, telling a life
story about a public hero, also have a positive impact on country image. Bolu has
similar situation. The number of the tourists will increase after a movie about
Koroglu epic which is prepared with a marketing communication agency. Within this
study it's being stated the importance of the role of the movies during the process of
improvement the tourism in Bolu, in the shade of other examples from the world.
Some suggestions are also offered about the things should be done before, during and
after the movie.

Keywords: Koéroglu, Bolu, Robin Hood Tourism, Viking Tourism; Dracula Tourism;
Movie Tourism

1.Giris

Popiiler kiiltiirlin, destinasyon imaj1 iizerinde belirgin bir etkisi oldugu kabul
edilmektedir. Ornegin sosyal bilimler literatiiriinde “turistlerin bakis agismin,
filmler, kitaplar, televizyon, dergiler, kayitlar ve videolar gibi aslinda turistik
olmayan cesitli uygulamalar araciliiyla yapilandirildig: ve siirdiiriildiigii ileri
stiriilmektedir (Mercille 2005: 1040). Medya, tiiketim kiiltiirii ve turistlerin
algiladigi imaji eszamanli sekillendirme araciligiyla seyahat davranigini
onemli olgiide etkilemektedir. Ozdemir (2011: 23) medya ve turizm
arasindaki siki igbirliginde oOzellikle sozIlii kiiltirden gelen {iriin ve
hizmetlerin katkisinin biiyiik oldugunu belirtmektedir.

Turizmin gelenegin ticari amaglar dogrultusunda kullanilabilecegi
disiincesinin - dogmasinda ve bu iriinlerin  kullanim  alanlarinin
genislemesinde, dolayisiyla geleneksel iiriinler igin yeni bakis agilarinin
gelistirilmesinde 6nemli bir yeri vardir (Sahin 2009: 51). Turizmde kullanilan
geleneksel iiriinler sadece maddi kiiltiir Griinlerini degil; miizik, halk oyunu,
masal ve efsane gibi sozlii kiiltiir {irlinlerini de kapsamaktadir (Cobanoglu
1999: 375). Bunlara mitler, edebiyat, inaniglar, kurmacalar, yemek kiiltiird,
barmma bigimleri, yasam sekilleri ve sosyal yapilar gibi geleneksel degerleri
de eklemek miimkiindiir.

Farkli tiirden pek ¢ok kiiltiirel motifle bezeli olan mit, destan, efsane, halk
hikayesi ve masal gibi halk anlatilar1 sayesinde daglar, dereler, tepeler,
agaclar, vadiler, irmaklar, kaynaklar ve kayalar siradan cografya pargalar
olmaktan ¢ikip yap1, doku, anlam, farklilik ve dzgiinliik kazanirlar (Ozdemir
2011: 29). Bu sayede geleneksel degerlere iligkin sozlii kiiltiir ait olduklari
destinasyona  yonelik bir merak uyandirarak turistlerin  ilgisini
¢ekebilmektedir. Yerel degerlerin ulusal ve daha sonra evrensel hale gelmesi
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stirecine filmler son derece olumlu bir katki saglamaktadir. Efsanelerin,
destanlarin, mitlerin, Oykiilerin ya da gergeklik arayisinda olan birtakim
kurgulara dayali anlatilarin insanlar arasinda yayilmasi uzun zaman
almaktadir. Filmler ise bu noktada devreye girerek bazen unutulmak iizere
olan, bazen bilinmeyen bazen de herkes tarafindan bilinen ancak kurgusal
eklemelerle bir sekilde degistirilmis bu anlatilar1 genis seyirci kitlelerine
sunmaktadir. Glinlimiizde bircok destinasyona iliskin anlati, filmler
araciligryla aktarilmakta ve bu destinasyonlar zaman iginde turistler i¢in
popiiler hale gelmektedir.

Efsanelerin turizm faaliyetlerinde kullanilmasinin yeni olmadigimi belirten
Sahin (2009: 54) ozellikle baz1 efsanelerin, bolgeyi gezen yerli ve yabanci
turistlerin ilgisini ¢ektigini, bunun da turizm faaliyetlerinin gelismesine
onemli katkilar yaptigin1 belirtmektedir. Aktas ve Batman (2010: 365) ise
efsanelerin turist rehberleri tarafindan tur programlarinda kullanildigini,
turistik ¢ekicilik tizerinde etkileri oldugunu, turistik tanittmda bir pazarlama
araci olarak kullanilabilecegini ve efsanelerden yararlanilarak yapilacak olan
tanitimlar ile bazi bolgelerin sembol haline gelebilecegini belirtmektedir.
Bazi efsaneler ise yazili ve sozlii kaynaklardaki sekillerinden farklidir. Sozlii
olarak aktarilan efsanelere bazi eklemeler yapilabildigi gibi filmlerin
senaryolarina konu olan efsanelerin ¢ok azinin aslina uygun olarak ¢ekildigi
ve ¢ogu zaman senaristin hayal giicliniin bir iriinii olarak sunuldugu
goriilmektedir.

Cogu destinasyon, pazarlama iletisimi kampanyasinda tarihini, kiiltiiriinii ve
dogal giizelligini kullanmaktadir. Her destinasyon belirli diizeyde bu
ozelliklere sahiptir. Dolayisiyla destinasyon markalarimni birbirinden ayiracak
farkli fiziksel oOzellikler azaldigindan, iletisim uzmanlar1 kampanyalarda
kullanilmak iizere daha sembolik, psikolojik ve duygusal bilesenlere
yonelmek zorunda kalmiglardir (Shimp 2007: 125). Alternatif arayiginda olan
destinasyonlar, filmler iizerinden geleneksel degerlerini paylasma yoluna
gitmektedir. Diinya genelinde destinasyonlarin dogrudan veya dolayl sekilde
bir filmde yer almasmin bir sonucu olarak ilgili destinasyona yonelik
ziyaretler artmaktadir. En yalin tamimiyla filmler sayesinde kazandigi bu
olumlu etkiyi turizm amacl kullanan destinasyonlara iligkin ziyaretler, film
turizmi olarak adlandiriimaktadir (Y1lmaz ve Yolal 2008: 176).

Sozlii kiiltlir nesilden nesile, toplumdan topluma aktarilmakta ve bazilar1 da
bu siirecte degisime ugrayabilmektedir. Dolayisiyla dogal yayilma siirecinde
¢ok uzun yillan kapsayabilecek bir siire¢, filmler sayesinde oldukca
kisalabilmektedir. Ayrica planli ve programli bir sekilde yapildiginda
anlatilar, filmler sayesinde genis kitlelere aktarilmakta ve tekrar tekrar
izlenebilmektedir. Gilinlimiizde bir¢ok destinasyonun filmlere senaryo olmay1
bekleyen Oykiileri olabilir. Bu agidan bakildiginda Tiirkiye, bir¢ok
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destinasyonun arayip da bulamadigi veya yogun ¢abalar sonucunda
iiretemeyecegi ¢ok renkli ve farkli hikayelere sahip bir tilkedir (Y1ilmaz 2013:
12). Bunlardan bazilar1 digerlerinden daha yaygin olarak anlatilmakta ve
bilinmektedir. Bu baglamda Bolu ile Koéroglu arasinda ozgiin bir iliski
bulunmaktadir. Koroglu destanlar1 ya da destanst hikdyeleri Bolu
cografyasina 6zgiin bir kimlik kazandirmaktadir (Ozdemir 2011: 29)

Koroglu giiciin simgesi, 6zellikle de diiskiiniin, ¢aresizin, mazlumun yaninda,
zulmiin karsisinda olan bir giiclin temsilcisi oldugu icin biiyiik insan
kitlelerinin kabulleri arasinda yerini almus, kiiltiir ve edebiyatin bir¢ok alanini
etkilemistir. Bu bakimdan so6zlii anlatilarda ve yazili halk edebiyatinda farkli
Koroglu tipleriyle karsilagilmaktadir. Bunlarin basinda “destan kahramani”
olan Koroglu gelmektedir. Digerleri ise; “hikdye kahramani” ve “masal
kahramani” olarak goriilen Koroglu tipleridir (Yakic1 2007: 113).

Literatiirde Koroglu ile ilgili ¢ok sayida aragtirma yapildigi goriilmektedir
(Stimbiillii 2004; Yakict 2007; Alptekin ve Icel 2011; Ozdemir 2011; Sever
2011). Bu calismalarda Kdroglu ve ailesi ¢esitli yonleriyle degerlendirilmistir
(Alptekin ve Igel 2011: 37). Bu calismada ise anlat1 kahramani olan Koroglu
ve onun Ozellikleri incelenmektir. Calismada tarihsel karakterlerin anlatildigi
filmlerin, {ilke imajina ve turizmine olan olumlu etkisini dikkate alarak Bolu
destinasyonunda Koroglu turizminin olusturulmasinda filmlerin roliiniin
vurgulanmasi amaglanmaktadir. Bu etki film turizmi olarak tanimlandigindan
oncelikle film turizmi kavrami agiklanmaktadir. Daha sonra c¢alisma
kapsaminda Diinya genelinde basarili olmus benzer o6rnekler verilmekte ve
Bolu’da Koroglu turizminin gii¢lendirmesi siirecinde filmlerin etkili
kullanimina iligkin 6neriler sunulmaktadir.

2.Film Turizmi Kavrami

Bir destinasyon imajinin olusturulmasinda reklam, arkadas tavsiyeleri,
televizyon, radyo, brosiir, araci isletmeler, sosyal medya ve kisisel
deneyimler gibi bilgi kaynaklari rol oynamaktadir. Filmler de dnemli bir bilgi
kaynagidir. Gartner (1993: 201) filmleri digerlerine gore bagimsiz bilgi
kaynaklar1 olarak gormektedir. Filmler bir destinasyonun imajmi aniden
degistirebilecek giice sahip olan ve yaygmn bir sekilde kabul goren bilgi
kaynaklaridir. Filmlerin ikna ediciligi ve giivenirliligi yiiksektir (MacKay ve
Fesenmaier 1997). Her ne kadar Gartner filmleri bagimsiz bir bilgi kaynagi
olarak siniflandirsa da, son yillarda destinasyon yonetimleri ile ortak hareket
eden yapimcilarin sayisinin hizla arttigi bir gercektir. Bunun sonucunda da
film turizmi, etkileri ve kapsamu incelenmesi gereken konular olarak ortaya
cikmustir,
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Destinasyonlari birer {irlin olarak degerlendirilmesi, filmlerde de birer {iriin
olarak kullanilabilmesini miimkiin kilmaktadir. Film turizminin sundugu
pazarlama firsatlar1 destinasyonlarin bu pazarda yer alma cabalarini
arttirirken, film yapimcilarina verilen vergi indirimleri, siibvansiyonlar ve
lojistik  destekler film turizminin giderek biiyiiyeceginin  6nemli
gostergeleridir (Yilmaz ve Yolal 2011: 547). Baz1 oncii 6rnekleri olmakla
birlikte uygulamanin o6zellikle 2000’li yillardan sonra hiz kazandigi ve
gelistigi goriilmektedir. Bu yonii ile her ne kadar yeni bir pazarlama iletigimi
uygulamasi olmasa da turizm agisindan bakildiginda film turizminin “yeni
nesil bir turizm” tiirii oldugu goriilmektedir (Yilmaz 2013: 6).

Bazen bir kitap okumanin, bir film izlemenin, bir resme bakmanin ya da bir
haritay1 detayli bir sekilde incelemenin aslinda seyahat etmek anlamina
geldigi soylenmektedir. Ciinkii siireglerin sonunda insanlar bir sekilde
etkilenerek zihinlerinde valizlerini hazirlamaya baglamaktadirlar. Filmler
ozelinde bakildiginda film turizmi televizyon, video, DVD, VCD veya
sinema ekraninda gosterimi sonucu ilgili destinasyon veya ¢ekim yerine
(Hudson ve Ritchie 2006: 256), film stiidyolarina ve filmlerde kullanilan otel,
ev, restoran (Yilmaz ve Yolal 2008: 176) gibi mekanlara yonelik turist
ziyaretleri olarak tanimlanmaktadir. Bu tanima internet tabanli yayinlar1 da
eklemek gerekmektedir.

Literatlirde film turizmi yerine “film odakl1 turizm”, “film kaynakl1 turizm”,
“ekran turizmi”, “televizyon ve dizi turizmi” gibi farkli kavramlarin
kullanildigr da goriilmektedir. Connell (2012) ekran turizmi kavraminin
digerlerini de kapsayacak bir kavram olarak kullanilabilecegini Onerse de,
uygulamada film turizmi kavrami daha yaygin olarak kullanilmaktadir.
Kavram bazi c¢aligmalarda filmlerin c¢ekildigi mekanlara ve konumlara
yonelik diizenlenen turlar, bazilarinda ise film festivallerine katilma olarak
ele alinmaktadir (Connell 2012). Bu durum ayni zamanda film turizminin
farkli bicimlerde ve degisik aktiviteleri de igeren bir sekilde
gerceklesebilecegini gostermektedir.

Sozlu kiltiir bellegi, destinasyonlarda turizmin gelistirilmesinde 6nemli rol
oynamaktadir. Oncelikle bir yere ya da mekéna ait anlatilarin rakipleri
tarafindan kopyalanmasi ya da taklit edilmesi kolay degildir. Elbette bu
anlatilarin yayilmasi ve hedef kitlelerine duyurulmas: gerekir. lgi gekici bir
film sadece izlenerek degil ayn1 zamanda izleyenler sayesinde agizdan agiza
da yayilmaktadir. Bu noktada filmler devreye girmektedir. Arslantepe (2008:
255) diinyanin her yerinde kabul gorecek, izleyiciyi yakalayabilecek anlatim
yapisina sahip filmlerin giiniimiizde bilingli olarak c¢ekilebildigini
belirtmektedir. Popiiler filmler, anlatim teorileri ile yazarin yaraticiligina da
bagli olarak basar1 kazanmaktadir. Filmlerde sunulan etkileyici oykiiler
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merak uyandirmakta, bu sayede Gykiiler uyuyan destinasyonlar1 harekete
gecirmek icin 6nemli firsatlar sunmaktadir.

Filmler ve destinasyonlar arasindaki iliskinin halkla iligkilerin yogun olarak
kullanildig iletisim kampanyalar1 aracilifiyla ¢ok daha iyi bir sekilde
kurulabilecegi ifade edilmesine karsin, ¢cok az sayida destinasyon halkla
iligkiler uzmani ile anlagsma yapmaktadir (Piggott, Morgan ve Pritchard 2004:
213). Bununla birlikte son yillarda, 6zellikle de filmin gosterime girmesinden
sonra turist sayisindaki ve turizm gelirlerindeki artisin bir sonucu olarak,
destinasyon pazarlamacilar1 filmlerin, televizyon dizilerinin ve kitaplarin
giiclii bir halkla iligkiler araci olarak hizmet ettigi goriisiinde hemfikirdirler
(Avraham ve Ketter 2008: 29). S6z konusu uygulama sadece filmler, degil
televizyon dizileri i¢in de gegerlidir.

Destinasyona gitmeden, destinasyona iligkin bir deneyim yasamak miimkiin
degildir. Bu yiizden insanlarin gidecekleri destinasyonlara iliskin bir giiven
olusturulmasi son derece Onemlidir. Filmler destinasyona iliskin merak
uyandirmanin yani sira, olasi ziyaret¢ilerin destinasyonu tanimasini ve bir
6l¢iide deneyimlemesini miimkiin kilmaktadir. Filmler araciligiyla kurulan
iligki sayesinde izleyiciler destinasyonun islevlerinden ziyade destinasyonu
hissetmeye baglamakta ve kendilerini destinasyonun bir pargasit olarak
gorebilmektedirler (Yilmaz 2013: 9).

3.Film Turizminin Olusmasinda Kullamlan Sézlii Kiiltiir
Ornekleri

Diinya genelinde filmlere konu olan ¢ok sayida sozlii kiiltiir 6rneginden
bahsedilebilir. Ornegin etkileyici giizellikte Iskogya manzarasi esliginde
William Wallace’in kahramanlik 6ykiisiiniin anlatildigi “Braveheart” filmi,
iilke imajina ve turizmine olumlu bir etki yapmistir. Ancak bu ¢alismada film
turizminin olusturulmasinda Robin Hood, Vikingler ve Drakula sozli
kiiltiirlin farkli ve turizm agisindan 6nemli 6rnekleri olarak anlatilmaktadir.

3.1.Hirsizlar Prensi: Robin Hood Turizmi

Belirli yer, sahis ve olaylara bagl olarak anlatilan efsanelerin en dnemli
ozelliklerinden biri inandirici olmalaridir. Bu inandiricilik 6zelliklerinden
dolay1 efsaneler, tesekkiil ettikleri cografyanin kiiltiirel yapisi lizerinde de
etkili olmustur (Duymaz 2001: 88). Gegmisten giiniimiize gelen ¢ok iinlii ve
farkli hikayeleri ile Robin Hood bu duruma iliskin ¢arpici bir 6rnektir. Zaman
i¢inde hikayeleri degisim gostermis, doniistiiriildiigii halk masali karamani
onun gergek karakterini neredeyse unutturmustur. Andressen’e (2006: 5) gore
Robin Hood aslinda insanlarin ihtiyaci olana doniligsmiistiir. Kimileri Robin
Hood efsanesinin ilk olarak Orta Cag’da ortaya c¢iktigini, kimileri ise suglular
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icin kullanilmaya baslanmis ya da benimsenmis bir ¢esit takma isim
oldugunu ileri siirmektedir. Sonucta bir hayal kahramani olsa bile kitle
iletisim araglar1 ve 6zellikle filmler sayesinde olusturdugu turizm gergektir.

Robin Hood karakteri ¢ok sayida farkli kiltiiriin  geleneklerinde
bulunmaktadir. Cogunlukla tarihi olaylardan etkilenmekte ve kurgusal bir
iirlin olarak da sunulabilmektedir. Bu karakterler folklorik ag¢idan birer
kahraman olarak kabul edilmekte, kitle iletisim araglarinda romantize
edilmekte, turizm ve kiiltiir a¢isindan ticari bir iiriin olarak sunulmaktadir
(Seal 2009: 69). Bu kahramanlar ait olduklari uluslarin ve bolgelerin
kimliklerini yansitan &nemli degerlerdir. Ornegin, Cobanoglu (2011: 13)
Koroglu ile Robin Hood arasindaki tipik benzerliklere vurgu yapmakta,
ancak Koroglu’nun Robin Hood kadar sansli olmadigin1 belirtmektedir. Bu
durumu kitle iletisim araglariyla iligskilendirmektedir. Ciinkii Robin Hood
efsanesi sayesinde ortaya cikan kitap, film, dizi ve siirler sayica Ingiliz
tarihinde diger tiim karakterlerin oldukga tizerindedir.

Robin Hood’un maceralar1 insanlarin hayal giiciinii harekete gecirmekte ve
her yil 500 binin {izerinde ziyaretciyi Nottinghamshire’a ¢ekmektedir. Robin
Hood’a yonelik ulusal ve uluslararasi halkla iliskiler kampanyalar1 32
iilkeden yaklasik olarak 118 milyon kisiye ulasmistir. Kampanya ayni
zamanda 2011 yili i¢in seyahat pazarlamasi Odiiliinii en iyi sponsorluk
uygulamasi kategorisinde kazanmigtir. Bu kampanyalarda Nottingham ve
Nottinghamshire Robin Hood filmleri temal1 gekicilikler ve ¢esitli etkinlikler
esliginde bir turizm destinasyonu olarak sunulmaktadir (The Nottingham
Plan 2010: 5). Kampanyanin yerel ekonomiye katkisi 10 milyon Poundun
izerindedir.

Robin Hood’un uluslararasi bir markaya doniismesinde filmlerin Snemli
etkisi olmustur. Birgok filme, televizyon dizisine ve ¢izgi filme konu olan
Robin Hood beyaz perdeyle ilk olarak 1908 yilinda Percy Stow’un ydnettigi
“Robin Hood and His Merry Men” isimli sessiz film ile tanigmistir. IMDb'de
Robin Hood anahtar sozciiliigiiyle yapilan aramada ellinin tizerinde film ve
cok  sayida  televizyon  dizisi  ¢ikmaktadir = (IMDb,  2015a,
http://www.imdb.com/find?ref =nv_sr fn&qg=robint+hood&s=all, 12 Subat
2015°te erigildi). Bu filmlerden bazilari hem biiyiik biitceleri hem de gise
basarisi agisindan digerlerinden ayrilmaktadir. Kronolojik olarak bakildig: ilk
olarak basrollerinde Errol Flynn ve Olivia de Havilland oynadigi 1938
yapimi “The Adventures of Robin Hood” filmi gelmektedir. Sean Connery
ve Audrey Hepburn’un basrollerini paylastigi “Robin and Marian” 1976
yapimi film en romantiklerinden biri olarak kabul edilmektedir. Bir digeri
basrollerini Kevin Costner ve Morgan Freeman’in paylastiklar1 1991 yapimi
“Robin Hood: Prince of Thieves”i, 2010 yapim basrollerini Russell Crowe
ve Cate Blanchett paylastiklar1 “Robin Hood” filmi izlemektedir.
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Filmlerin sayist dikkate alindiginda ortalama birkag yilda bir film gekildigi
anlasilmaktadir. Bunlarin ¢ogu macera, bir kismi agk, bazilar1 ise komedi ve
dram tiiriindedir. Senaryolarindaki ana fikir ise haksizliklara karsi halkin
yaninda olan ve zenginden alip fakire veren bir karakterdir. Robin Hood
filmlerinde genel olarak seyirci ne olacagini bilmekte fakat olaylarin nasil
gelisecegini bilmemektedir. Benzer bir durum Koroglu filmleri icin de
gecerlidir.

Filmin turizme doniismesi i¢in senaryosu ilgi ¢ekici bir bigimde kurgulanmali
ve destinasyonda bu kurgulara iliskin somut sunumlar olmalidir.
Nottinghamshire destinasyonu Robin Hood temasi iizerine kurgulanmstir.
Her yil diizenlenen Robin Hood festivaline 500 bin kisi katilmaktadir.
Festivalde anlati, miizik, tiyatro, dans gosterileri, ¢esitli yarigmalar, oyunlar
ve orman turlar1 yapilmaktadir. Asirlik mese agaglarina sahip olan ve koruma
altindaki Sherwood Ormanmi Robin Hood’un efsanevi yasamiyla kimlik
kazanmis ve taninmistir. Ayrica festivale katilimi arttirmak amaciyla bolgeye
Robin Hood Havaalani yapilmistir (Ozdemir 2011: 20).

Robin Hood ilk filmlerinde bir ¢ift¢iyken daha sonraki filmlerinde bir
soyluya doniismiis ve hatta bazi filmlerinde Hacli Savaslaria bile katilmistir.
Maceralarin Robin Hood sayesinde Ingiltere'nin en iinlii ormanlarindan biri
olan Sherwood Ormani'nda gegmesi filmlerin ortak  noktasini
olusturmaktadir. Sonug¢ olarak filmlerin gisede gosterdigi basari, Robin
Hood’un evi olarak sunulan Sherwood’un ve Nottingham’in imajim
giiclendirmeye ve turistleri cekmeye devam edecektir. Kisacast Robin Hood,
her bir filmi ile turizm hedefini on ikiden vurmaktadir.

3.2. Kuzeyli Kavmin Miicadelesi Devam Ediyor: Viking Turizmi

Filmler iletiler gonderebilmekte, tarihsel gercekleri diizeltebilmekte tam tersi
de olabilmekte, izleyicilere anin gergekligini sunabilmekte ve bagka
kiiltiirleri, yerleri, ortamlar1 ve hatta yasam tarzlarim tanitabilmektedir. Diger
bir ifade ile filmler bireylerin tutum ve algilarin1 cesitli diizeylerde
etkileyebilmektedir. Bununla birlikte tarihsel kahramanlik 6ykiilerinin
anlatildign filmler, {ilke imajim etkilemektedir. Ancak bu etki her zaman
istendik yonde olmayabilir. Bu ylizden destinasyonun filmler yoluyla
kazandigr kimligin yerel halk tarafindan kabul edilebilir nitelikte olmasi
gerekmektedir. Bu durum Viking mirasini sahiplenen iskandinav iilkeleri icin
de gegerlidir. Vikinglerin savaggt ve barbar olarak sunulmasindan
rahatsizliklarin1 belirtirken, bunun iilkelerindeki Viking mirasina yonelik
turistik bir ilgiye dondstigini de inkar etmemektedirler. Dolayisiyla
destinasyonlarin film turizmi yoluyla pazarlanmasi sonucunda sunulacak
imajin stirdiiriilebilir olmasi i¢in yerel halkinin desteginin alimmas1 gerekir.
Hem olumlu hem de olumsuz yonleri ile birlikte Viking turizmi sadece tarihi
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karakterin degil ayn1 zamanda ge¢miste yasamis toplumlara iliskin kiiltiirel
mirasin da bir biitiin olarak sunulmasinda filmlerin roliinii gésteren bir diger
iyi Ornektir.

Film turizmiyle sadece destinasyonlarin degil ayni zamanda toplumsal
degerlerin sunulmasi da amag¢lanmaktadir. Viking turizmi bu duruma iliskin
iyi bir drnektir. Viking temal1 turizm 1970’lerden sonra Iskandinavya basta
olmak tlizere Viking kiiltlirlinden izler tasiyan Avrupa’nin diger bolgelerinde
de giderek artmistir. Bu dogrultuda Viking temali yeni miizeler agilmaya ve
var olan miizeler ise mevcut eserlerinin cogunu degistirerek Viking donemine
ait eserlere agirlik verilmeye baslamistir. Giliniimiizde Viking turizmi ¢esitli
miizelerden, Viking mirast merkezleri, temali parklar, yeniden insa edilen
Viking koyleri, donemsel Viking festivalleri, fuarlar ve panayirlar gibi
etkinliklerle Vikingleri yasayan bir tarih olarak sunmayir amaglamaktadir.
Viking turizmine yonelik artan bu ilgi sonucunda giinliik yaklagik 15 bin
kisinin katildig1 festival tiirii etkinliklerin sayis1 giderek artmistir (Hannam ve
Halewood 2006: 17).

Kopenhag-Danimarka yakinlarindaki Viking Koyii geemis ile baglantilar
kurarak Viking hikayelerini, mitlerini ve efsaneleri yeniden canlandirmak ve
siirdlirmek amaciyla kurulmustur. Koy ayni zamanda diger benzerlerinde
oldugu gibi Vikingler hakkinda gercekleri anlatarak Vikinglere iliskin
olumsuz imaj1 degistirmeyi de amaglamaktadir (Sorensen 2011: 8). Buna
ragmen carpitilmis ve ¢ogu zaman gerceklere dayanmayan Viking imajinimn
zihnimizdeki yeri o kadar saglamdir ki, kalict bir sekilde degistirmek ya da
silmek ¢ok =zor goriinmektedir. Ancak bu yanlis yorumlamalarin ve
sunumlarin sonucunda olusan imajin da Viking turizminin temel giidiisii
oldugunu kabul etmek gerekir (Palmer, Wolff ve Cassidy 2008). Jorvik
Viking Miras1 Merkezi York-ingiltere (Robb 1998: 580), Foteviken Viking
Koyii Isveg, Moesgard Viking Pazar1 ve Roskilde gemi miizesi Danimarka
(Hannam ve Halewood 2006), Borre Viking Pazari, Viking Diyar1 Temali
Park ve Oslo Gemi Miizesi Norveg, Hedeby Miizesi Almanya (Halewood ve
Hannam 2001) somut olarak sunulan Viking mirasina iliskin 6nemli
orneklerdir.

Hannam ve Halewood (2006: 18) turistlerin Viking’lere olan ilgisinin iki
boyutta incelenmesi gerektigini belirtmektedir. Anglo-Amerikan kokenli
bakis agisinda Vikingler denizci, barbar, yagmaci ve kana susamis savasgi bir
kavim olarak bilinmektedir. Kitle iletisim araglarindaki Viking sunumu bu tiir
bir alginin olusmasinda son derece etkili olmustur. Ozellikle 1958 yilinda
Hollywood yapimu basroliinii Kirk Douglas ve Tony Curtis’in paylastigi “The
Vikings” filmi bu betimlemenin yayginlagmasinda onemli rol oynamustir.
Ayrica Frans Bengtsson tarafindan 1954 yilinda yazilan “Rede Orm (The
Longships)” isimli romanin da bu algiya biiyiik katkis1 olmustur (Halewood

209



AIBU Journal of Social Sciences, 2015, Vol:15, Year:15, Issue:3, 15: 201-220

ve Hannam 2001: 566). Vikingler tarihi bir karakterin 6tesinde bir toplumu
temsil etmektedirler. Bu ylizden IMDb'de Viking anahtar sozciiliigiiyle
yapilan aramada c¢ikan yiiziin iizerinde film ve televizyon dizisinden 6n
plandaki 6rnekler iizerinde durulmaktadir.

Dik Browne tarafindan kaleme alinan, orijinal ad1 “Hagar the Horrible” ¢izgi
romant 1973 yilinda Amerikan basininda yayimlanmaya baslamistir. Eserin
cok fazla ilgi c¢ekmesi sonucunda 100 askin iilkede yayimlanmaya
baslamistir. Tiirkiye’de “Bastir Viking” adiyla yayinlanmistir. Cizgi roman
Viking reisi Hagar ve ailesinin, Viking koyii sakinleriyle birlikte yasadiklar
maceralar1 anlatmaktadir. Ardindan ¢izgi filmi yapilarak televizyon dizisi
olarak sunulmustur. 1974’te baslayan “Vicky the Viking” Tirkiye’de de
“Vikingler” adiyla yayinlanan Vikingler’e iliskin bir diger ¢izgi film
dizisidir.

Vikingler, John McTiernan’in yonettigi basroliinii Antonio Banderas ‘in
oynadigi 1999 yapimu “The 13th Warrior” filmiyle Hollywood tarafindan
yeniden beyaz perdeye aktarilmigtir. Film The Times gazetesinde “basit ve
klasik bir senaryo: biiyiik bir gokyliziiniin altinda biiyiik kiliglara sahip biiyiik
adamlar” mansetiyle sunularak Viking imajina génderme yapilmistir.

Diger bakis acist ise ilkinin aksine, savaslara ve savasgilara cok fazla
gonderme yapmayan Iskandinavlarin sundugu Viking imajidir. Iskandinavlar
Vikingleri disarida korsanlik yapan, iilkelerinde ise ¢ok diizenli ve
siirdiiriilebilir bir toplum olarak sunmaktadir. Iskandinavya’daki Viking
turizmi daha ¢ok ikinci bakis agisina dayanmaktadir. Diinya genelinde yaygin
olan Vikingler’e iliskin olumsuz imaji degistirmek istemelerine ragmen
(Palmer vd. 2008: 226) Viking turizm arzini kontrol edenler her iki bakis
acisini da dengeli bir sekilde birlestirmeyi denemektedirler. Ciinkii insanlarin
Viking turizmine olan ilgisinin temeli aslinda birinci bakis agisindan
kaynaklanmaktadir (Sorensen 2011: 7).

Vikinglerle ilgili bir diger ornek ise 03.03.2013 tarihinde ilk boliimii
giinimiizde yayinlanan ve halen devam eden “Vikings” dizidir. Dizinin
biiyiik boliimii irlanda’nin Wicklow kasabasinda ve bir kismi da Norveg’te
cekilmesine ragmen, Vikinglerin yasadig1 tiim cografyalar1 temsil etmektedir.
Dizinin hikayesi ise gercek yasama ve karakterlere dayanmaktadir. Her ne
kadar yar1 gergek yar1 kurgu olarak bakilsa da dizide gercek bir tarihsel figiir
olan Ragnar Lothbrok liderliginde Vikinglerin maceralar1 ve yasantilari
anlatilmaktadir. Ayrica History Channel’da sunulmasi bir belgesel gibi
algilanmasinin temel nedenidir. Dizide Vikingler savasgi ve istilaci olarak
sunulmalarina ragmen, gergekte Vikinglere ait olmamasina ragmen g¢ogu
filmde o sekilde sunuldugu i¢in dyle oldugu sanilan iki yaninda boynuzlar
olan kasklar kullanilmamaktadir. Vikinglerde kadin ve erkegin esitligi
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vurgulanmakta ve savagglr ya da yonetici olabildikleri anlatilmaktadir. Bu
yoniiyle dizi turistleri cekmeye devam etmek i¢in hem birinci, hem de Viking
mirasina iliskin Onyargilar1 ve yanlis anlagilmalari diizeltmesi ag¢isindan
ikinci bakist dengeleyen bir yapim niteligindedir.

3.3. Kurgusal Bir Roman Karakterinden Beyaz Perdeye: Drakula
Turizmi

Gergekte var olmayan ancak cekildigi yerlere yonelik ziyaretler sirasinda
canlandirilabilen egzotik diinyalar yaratma suretiyle beklentiler olugturma ve
insanlar1 seyahat etmeleri i¢in harekete gegirebilme yetenegi (Riley, Baker ve
Van Doren 1998) sayesinde filmler, turistleri destinasyonlara c¢ekebilme
siirecinde son derece Onemli bir ikna edici iletisim aract olabilmektedir.
Filmler her zaman ¢ekildigi destinasyona veya mekanlara iligkin ziyaretler
anlamma gelmemektedir. Film Oykiiniin gectigi cografyanin tamamiyla
disinda ¢ekilmis ve hatta biiyiik bir kismi stiidyolarda tamamlanmis olmakla
birlikte asil merak ve ilgiyi tarihteki olaylarin gercekten yasanmis oldugu
destinasyonlar ¢ekebilmektedir. S6zIi kiiltiiriin 6nce bir kitaba ve oradan da
sinemaya uyarlanmasiyla ortaya ¢ikan Kont Drakula karakteri bu duruma
iligkin iyi bir 6rnektir.

Drakula giiniimiizde bir Transilvanya-Romanya markast olmanin 6tesinde
artik uluslararasi bir markadir. Her ne kadar vampir mitiyle ilgili efsanelerin
daha 6nceden de bolgede olduguna iligskin savlar ileri siiriilse de (Muresan ve
Smith, 1998: 76; Bristow ve Newman 2004: 217; Cosma, Pop ve Adina
2007: 40) Drakula bu basarisimt Bram Stoker’in 1897 yilinda yayinlanan
“Dracula” isimli kitabina borgludur. Stoker romaninda vampir karakterini
gizemli olarak tanimladigr Transilvanya’da konumlandirmistir. Bu yiizden
giinlimiizde Romanya Drakula mitinin dogum yeri olarak kabul edilmektedir.
flging olan ise Stoker’m hayat1 boyunca Transilvanya’y1 gdrmemis olmasidir.
Vampir Kont Drakula karakteri i¢in gizemli bir mekan bulmak i¢in kendi
doneminin eserlerinden yararlannmstir. Iskog bir yazar olan Emily de
Laszoswska Gerard tarafindan 1885 yilinda yazilan Transylvanian
Superstititon’dan  (Transilvanya’nin  Batil Inanglar1) ve 1820 yilinda
Budapeste’de Ingiliz konsoloslugu yapmis William Wilkinson tarafindan
yazilan “An Account of the Principalities of Wallachia and Moldova”dan
ilham almstir.

Stoker’in Drakula’st 1930’lara kadar diinya genelinde bilinmiyordu. Bir
marka olarak ortaya cikisini 1931 yilinda Hollywood yapimi Stoker’in
kitabindan esinlenerek g¢ekilen basroliinii Bela Lugosi’nin “Dracula” filmine
borgludur. Film gosterime girdikten sonra Drakula’nin kotii  sohreti
biiyliyerek yayilmaya devam etmistir. Universal yapim sirketi tarafindan
1960’lara kadar birka¢ Drakula filmi daha c¢ekilmistir. Ancak Romanya
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henliz Drakula markasinin kendi topraklarina ait oldugunun farkina
varamamugtir. Bu yiizden, Drakula mitinin ilk meraklilar1 Transilvanya’ya
gittiklerinde Romanya’daki yerel halk bati tarzi Drakula mitinden haberdar
olmadigr icin amaglarina ulasamadan geri donmek zorunda kalmiglardir
(Light, 2007, 753). Romanya, rejim degisikliginden sonra yonetmenligini
Francis Ford Cappola’nin yaptig1 basrollerini Gary Oldman, Winona Ryder,
Anthony Hopkins ve Keanu Reeves’in paylastiklar1 Stoker’in romaninda
uyarlanan 1992 yapimi Hollywood tipi “Dracula” filmi sayesinde bu karakter
ile tanmismustir.

Yonetmenligini Mehmet Muhtar’in yaptigi, Atf Kaptan, Annie Ball, Cahit
Irgat ve Ayfer Feray’mn basrollerini paylastigt 1953 yapimi “Drakula
Istanbul’da” Tiirk sinemasmin da Drakula’ya kayitsiz kalmadigim
gostermektedir. Film Bram Stoker 'm Dracula isimli romanini
Tiirkgelestirilmis olan Ali Riza Seyfi'nin Kazikli Voyvoda isimli romanindan
uyarlanmustir.

Baz1 kaynaklar acimasiz iskence ve infaz yontemleri nedeniyle 15. yilizyilda
yasamig olan Vlad Tepes (Kazikli Voyvoda) ile Kont Drakula karakteri
arasinda bir iligki kurmaktadir. Ancak Rumenler bunu reddetmekte (Cosma
vd. 2007: 40) ve wuluslarinin kurgusal bir vampir karakteri ile
iliskilendirilmesinden rahatsizlik duymaktadir. Drakula adindaki vampir
karakteri Rumenler arasinda olumsuz bir his olusturmaktadir. Buna ragmen
Romanya Turizm Bakanligi Transilvanya’da bulunan Bran Kalesi’ni ulusal
bir miras olarak saymaktadir. Ciinkii Transilvanya en iyi bilinen Drakula
destinasyonu ve Bran Kalesi’de yilda 560 binin iizerinde turistin ziyaret
ederek yaklagik olarak, 140 milyon dolar gelir biraktig1 destinasyondaki en
temel ¢ekiciliktir. Bran Kalesinin Drakula turizminin odak noktasi olmasinin
birkag nedeni bulunmaktadir. Kale Romanya’nin en biiyiikk turist
destinasyonu olan Brasov’a ¢ok yakindir. Ayrica ortacag mimarisi ile
Stoker’in kurguladigi Kont Drakula’nin evine benzemektedir (Muresan ve
Smith, 1998: 78).

Romanya Turizm Bakanlig1 tarafindan inga edilmesi planlanan 30 milyon
dolar biitceli Kont Drakula Temali Park, yapilacagi yer konusundaki
tartigmalar nedeniyle belirsizligini korumaktadir. Ancak Bran Kalesi’ne ek
olarak, Sighisoara (Vlad Tepes’in dogum yeri olarak kabul edilmekte),
Drakula Hotel Kalesi, Poienari Kalesi ve Drakula’min Evi Otel benzeri
mekanlara turistlerin  yogun ilgisi devam etmektedir. Giiniimiizde
Transilvanya’ya Drakula turizmi kapsaminda ¢ok sayida paket tur
diizenlenmekte ve 6zel etkinlikler yapilmaktadir. Drakula turizmi, Romanya
icin 6nemli bir rekabet avantaji olusturmaya devam etmektedir. Muresan ve
Smith (1998: 85) Drakula turizmini, filmlerde ve romanda gegen yerleri
gbrme arzusu tasiyan ve kurguya dayali gerceklik arayisinda olan turistlerin
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merakinin bir sonucu oldugunu ileri siirmektedir. Kurgusal bir roman
karakterinin beyaz perdede hayat bulmasiyla olusan Drakula mitinin ve
turizminin olusmasinda filmlerinin roli biiyiiktiir. Bu bakis agisiyla Drakula
turizmi dogrudan film endiistrisinin olusturdugu imajin bir sonucudur.

Buna bagli olarak anlaticinin hikayesini yasadigi mekana uydurdugunu,
anlatidaki olaylarin ve yer adlarinin cografya baglaminda degistigini
sOyleyebiliriz. Ayrica belirtilmesi gereken bagka bir husus da kurmaca bir
diinyanin eseri olan anlatinin tarihsel gergeklikleri yansitamayacagidir.
(Alptekin ve Icel 2011: 38). 2014 yapimui “Dracula Untold” bu duruma iliskin
iyi bir drnektir. Filmde, Kazikli Voyvoda olarak taninan Vlad’in Osmanli’y1
yenmek icin gizemli bir canavardan destek alarak, ruhunu seytana satmasi
sonucunda vampir Drakula’ya doniisiimii anlatilmaktadir.

4. Koroglu, Filmler ve Turizm

Tiirkce'de “Internet Film Veri Tabani” anlamina gelen “Internet Movie
Database” (IMDDb), diinyadaki tiim filmlerle ilgili resimleri, fragmanlari,
filmler ve diziler ile ilgili bilgileri kullanicilaria sunan bir Internet sitesidir.
Diger bir ifadeyle, filmlere iligkin bir arama motorudur. IMDb'nin en 6nemli
ozelligi kullanicilarin filmlere yorum yazmalarina ve filmleri puanlamalarina
imkén saglamasidir. Bu sayede en ¢ok oy alarak begenilen filmler {ist
siralarda yer almaktadir. Film ile ilgili yorumlar okunarak daha once filmi
izlemis kisilerin deneyimler1 incelenebilmekte ve film konusunda karar
vermeyi miimkiin kilmaktadir (IMDb 2015,
http://www.imdb.com/conditions, 07 Mart 2015’te erisildi.). Dolayisiyla
sitenin arama motoru sayesinde Koroglu ile ilgili ¢ekilmis tim film ve
dizilerin kiinyelerine ulasilabilmektedir.

Sitenin arama ¢ubuguna Koroglu yazildiginda ilgili 5 bashk elde
edilmektedir. Bunlardan ilki Refik Kemal Arduman ve Miimtaz Ener’in
yOnettigi, basrollerini Miimtaz Ener, Hasim Evci, Avni Dilligil ve Giilistan
Glizey’in paylastiklari 1945 yapimi “Koroglu” filmidir. Filmde yagiz at
meraklis1 Bolu Beyi, Seyis Yusuf’un buldugu ati begenmeyip, kendisiyle
alay ettigi diisiinerek gozlerine mil gektirir ve onu kor eder. Bu olaydan sonra
Bolu Beyinden intikam almay1 gorev edinen saz asig1 Rusen, Koroglu adiyla
Bolu Beyine savas agar. Cevresinde kendi gibi diisiinen kisilerle gete
olusturur ve ezilen halkin yaninda yer alir. Miicadelesinde begenilmeyen kir
at1 kullanir. Bolu Beyi, Koéroglu ile birlikte kir at1 da yakalama pesine diiser.
Film siyah-beyazdir. Sitenin begeni &lgeginde 11 kullanici tarafindan 10
tizerinden 6,8 puan almustir (IMDb, 2015¢c,
http://www.imdb.com/find?ref_=nv_sr_fn&gq=k%C3%B6ro%C4%9Flu&s=a
11, 12 Subat 2015°te erisildi).
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“Koroglu-Tiirkan Sultan” filmi ise 1953 yapimmidir. Film, Ko6roglu ile Tiirkan
Sultan arasinda gecen ask hikayesini anlatmaktadir. Yonetmenligini Faruk
Keng’in yaptigi filmin basrollerini ise Biilent Ufuk, Belgin Doruk, Aliye
Rona ve Kadir Savun paylagmaktadir. Film siyah-beyazdir. Film, sitenin
begeni Olceginde heniiz higbir kullanici tarafindan oylanmadigi i¢in puan
alamamustir.

Koroglu ile ilgili bir diger film ise “Koroglu-Daglar Kartali”dir. Film, zalim
Bolu Beyine karsi miicadele eden Koéroglu’nun destansi ask ve kahramanlik
Oykiisii ile ilkine benzer bir senaryoya sahiptir. 1963 yapimi filmin
yonetmenligi Mehmet Dinler, basrollerini ise Tiirkan Soray, Fikret Hakan,
Atf Kaptan ve Hiiseyin Peyda paylasmaktadir. Film siyah-beyazdir. Film,
sitenin begeni Olgeginde 18 kullanici tarafindan 10 iizerinden 5,6 puan
almustir.

Sitedeki son film ise yonetmenligini Atif Yilmaz’in yaptigi, bagrollerini ise
Ciineyt Arkin, Fatma Girik, Reha Yurdakul, Miimtaz Ener ve Hayati
Hamzaoglu’nun paylastigi 1968 yapimi “Koroglu” filmidir. Filmde daglar
mesken tutan naml yigit Kéroglu'nun destansi aski ve Bolu Beyine karsi
gosterdigi  kahramanlik hikayesi anlatilmaktadir. Senaryosu, ilk filmin
senaryosu ile ortligmektedir. Filmde, babast Seyis Yusuf’un intikamimi almak
icin isyan eden Rusen Ali’nin nami diger Kdroglu’nun miicadelesi konu
edilir. Film renklidir. Sitenin begeni 6lgeginde 307 kullanici tarafindan 10
tizerinden 7 puan almustir (IMDb, 2015c,
http://www.imdb.com/find?ref_=nv_sr_fn&gq=k%C3%B6ro%C4%9Flu&s=a
11, 12 Subat 2015°te erisildi).

Son olarak yonetmenligi Kamil Renklidere ve Hiiseyin Tagkin’in yaptigi,
bagrollerini Esref Kolcak, Melike Zobu, Yasar Cemil Akin, Biilent Bilgi¢ ve
Oktar Durukan’in paylastigt TRT yapimi 1991yilinda yaymlanan “Koéroglu”
dizi filmi bulunmaktadir. Dizi film renklidir. Sitenin begeni 6l¢eginde heniiz
hicbir kullanici tarafindan oylanmadigi i¢in puan alamanmustir. Bunlara ek
olarak sitede, Huseyn Seyidzadeh’in yOnetmenligini yaptigi, Afrasiyab
Mamedov, Leila Bedirbeili ve Agadadas Qurbanov’un bagrollerini paylastigi
1960 Azeri yapimi “Koroglu” adinda bir film daha listelenmektedir. Ancak
film Bolu ile ilgili olmadig1 i¢in degerlendirmeye alinmamistir.

Koroglu'na iliskin bu eserlerin film turizmi acisindan yeterli etkiyi
olusturdugunu séylemek miimkiin degildir. Dahas1 film turizmi kavraminin
sadece film boyutunun tamamlandigi, turizm konusunda bir gelisme
olmadigini sdylenebilir. Bu ¢alismanin temel amaci filmleri sanatsal agidan
degerlendirmek olmamakla birlikte, en fazla begeniyi ve ilgiliyi 1968 yapimi
“Koroglu” filminin gordigii agiktir. Ancak bu filmin de bir turizm hedefi
bulunmamaktadir. Filmlerin ¢ekildigi donemler ve ¢ekim amaglari arasinda
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turizmin bulunmadigi da unutulmamalidir. Bu yiizden onceden c¢ekilmis
Koroglu filmlerini sadece turizm agisindan yargilayarak haksizlik yapilamaz,
ancak Bolu'nun film turizmi pastasindan hak ettigi payr alamadigi da
ortadadir.

Farkli yillarda c¢ekilen Koroglu filmlerinin ortak noktasini senaryolari
olusturmaktadir. Bu durum doénemler degismesine ragmen yapimcilarin
Koéroglu filmi ¢ekme arzusunun bitmedigini gostermektedir. Aslinda bu istek
ayn1 zamanda izleyicilerin Koéroglu’na olan ilgisinin siirekliligi seklinde de
yorumlanabilir. Dolayisiyla Tirk sozli kiiltiir belleginin 6nemli bir simgesi
olan Ko&roglu, yeni film projeleri ile tekrar izleyicilerin karsisina ¢ikmalidir.
Ancak bu sefer filmin turizm agisindan sonuglarmin planlanmasi ve
yonetilmesi gerekmektedir. Bu yiizden Bolu’nun turizmine ve imajina katki
saglamast i¢in gosterimi Oncesinde ve sonrasinda yapilmasi gerekenler
onceden hazirlanmalidir.

Koroglu sozlii belleginin ekrana aktarimi siirecinde senaryoda gecen
destinasyonlar devreye sokulmalidir. Aksi takdirde yeni bir Kéroglu filmi ya
da dizisi ancak turistlerin sozlii kiiltiire iliskin meraklarim tetikleyecek ve
digerlerinden ¢ok bir farki olmayacaktir. Film turizminde tesadiifi olarak
gerceklesen basarilarin siirdiiriilebilir kilinmas1 somut adimlarin atilmasina
baglidir. Bu yiizden turistlerin sozlii kiiltiire yonelik olasi ilginin ve merakin
somut aktorler ile desteklenmesi gerekmektedir. Bu sayede film ile olusan
ilgi, Bolu’yu ziyaret etme niyetine doniisebilecektir.

Cetin Goksu’nun koordinatorliigiinde 2011 yilinda gerceklestirilen “Kibriscik
Koroglu ve Yayla Kiiltiiriinii Canlandirma ve Yasatma Projesi” belirtilen
somut adimlara ydnelik dneriler sunmaktadir. Ornegin projede gerceklesmesi
durumunda ilk defa Tiirkiye’de bir dagin (Koéroglu Dagi), sahip oldugu
efsanesi ile canlandirilacagi belirtilmektedir. Ancak yapilan yazigsmalarda,
Film turizminin dinamiklerine uygun olarak cekilecek bir Koéroglu filmi
sadece turistlerin degil, aym zamanda yatirimcilarin da Bolu’ya
odaklanmasini saglayabilir.

4. Sonug¢ ve Oneriler

Anadolu ulusal ve uluslararasi diizeyde birgok efsane ve destanin anavatani
olmasina ragmen, bugiine kadar bu efsaneler ciddi sekilde ve yeterli diizeyde
degerlendirilememistir (Goksu 2011: 5). Robin Hood, Vikingler ve Drakula
ornekleri bu tiir sozlii kiiltiir degerlerinin filmler yoluyla desteklenmesi
sonucunda turizm amagh kullanilabilecegini gostermektedir. Bu tiir 6rnekleri
arttirmak miimkiindiir. Bu ¢alismada diinya genelindeki basarili olmusg
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uygulamalarindan 6rnekler vererek benzer bir durumun Koéroglu ve Bolu
arasinda filmler sayesinde olusturulabilecegi ileri siiriilmektedir.

Destinasyonlar filmler yoluyla pazarlanirken, filmler de destinasyonlar
aracilifiyla pazarlanabilmektedir. Bu etkilesimin basarisi ortak bir amag
dogrultusunda bilingli ve planli bir sekilde hareket etmekten gecer. Elbette
her filmde bir destinasyonun pazarlanmasi ya da her destinasyonun mutlaka
bir film aracilifiyla pazarlanmasi s6z konusu degildir. Ancak bu yonde bir
adim atmak isteyen destinasyonlarin olasi bir film turizmi kampanyasina
yonelik yapimcilara 6nerebilecekleri, destinasyonlarindaki temel sembollerin
ve destinasyona 6zgii vurgulanmak istenilen Ozelliklerin bir envanterinin
hazirlanmas1 hem kendilerinin hem de film yapimeilarinin islerini
kolaylastiracaktir.

Koroglu'nun kendine 6zgii cografya ile anlati ve imge bellegine sahip
yaratici1 cagdas tasarimcilar tarafindan islenmesi gerekmektedir (Ozdemir
2011: 20). Bu durum Koéroglu temali filmler i¢in de gegerlidir. Filmlerin yeni
fikirler ve anlatim yollariyla desteklenmesi, Bolu’da Koéroglu odakli bir film
turizmi olusturmak i¢in Onemli bir adim olsa bile yeterli olmayacaktir.
Unutulmamalidir ki, filmlerin ¢ekildigi destinasyona veya mekanlara iliskin
ziyaretlerin garantisi yoktur. Dolayisiyla filmle birlikte izlenmesi gereken
somut adimlar bulunmaktadir. Filmin gdsterimi 6ncesi ve sonrasi yapilmasi
gerekenler bunlarin basinda gelmektedir.

Filmin veya dizinin gosterimi dncesinde yerel yonetimler filmde kullanilacak
mekanlara iligkin izinleri 6nceden hazirlamalidir. Tanitim faaliyetlerinde
kullanilmak {izere yapim asamalari ve sahne arkasi c¢ekimleri Onceden
planlanmalidir.  Filmin yildizlariyla tamitim  konusunda anlasmalar
yapilmalidir. Onemli olan ister gergek bir Sykiiye dayansin, isterse bir
kurmaca {iriinii olsun; medyada yer bulabilmek ve giindem olusturabilmek
adma filmlere konu olan destinasyonlarin medyanin dikkatini gekebilecek
olaylarla tasarlamas1 ve filmin haberlerde yer almasinin saglanmasidir.
Ayrica seyahat ve turizm medyas1 Bolu’ya davet edilerek film hakkinda
bilgilendirme yapilmalidir.

Filmin veya dizinin gdsterim siirecinde ilk olarak gala gdsterimine seyahat
medyasinin da davet edilmesi gerekir. Ik gdsterim Camlibel’de yapilabilir.
Bu sayede film ana haber biiltenlerinde ve gazete mansetlerinde yer alabilir.
Filme iligkin hediyelik esyalar hazirlanmalidir. Potansiyel ziyaretciler igin
film ve Bolu temal1 6zel bir web sayfasi olusturulmalidir. Gelen turistlerin
kalis siirelerinin uzatilmast i¢in alternatif programlar gelistirilmelidir. Filmde
kullanilan otel, konukevi, restoran gibi mekanlar turistlerin gezi
programlarina dahil edilmelidir. Rehberli turlar veya film yiirtiyiisleri
organize edilmeli, bunun i¢in film ve destinasyon haritalar1 hazirlanmalidir.
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Filmde ya da dizide {inlii oyuncularin rol almasi, Kéroglu ve dolayisiyla Bolu
imajina yonelik verilen mesajin hatirlanma diizeyini arttiracaktir. Ayrica
Bolu imajinin bir {inlii tarafindan desteklenmesi ve potansiyel turistlere
Bolu’nun tavsiye edilmesi gerekmektedir. Son yillarda Tirkiye’de ¢ekilen
diziler Ortadogu, Balkanlar, Kafkaslar ve Rusya basta olmak iizere cesitli
cografyalara pazarlanmaktadir. Benzer bir durum potansiyel Kéroglu filmi ya
da dizisi i¢in de miimkiindiir. Bu sayede sadece yerli degil ayni zamanda
yabanci turistlerin de Bolu’ya iliskin dikkatlerinin gekilebilecegi anlamina
gelmektedir.

Sozli kiiltlrtin filmler ile iliskini ortaya koyan ornekler dikkate alindiginda,
Koroglu turizminin olusturulmasinda filmlerin 6nemli bir rol iistlenecegi
aciktir. Ancak filmler sayesinde olusturulacak ilginin planli somut adimlarla
desteklenmesi gerekir. Koroglu temali parklar, kdyler, miizeler, gosteriler ve
oyunlar bunlardan bazilanidir. Ayrica Abant, Golciik, Aladaglar ve
Yedigoller gibi dogal giizellikleri dogrultusunda Bolu’ya gelmekte olan
mevcut turistlerin gelme amaclar1 ile Koroglu turizmi arasinda bir iliski
kurularak gehir siirlari iginde daha fazla vakit gegirmeleri ve konaklamalari
saglanabilir.

Sonug olarak Koroglu turizmi adina daha iyi bir imaja sahip olmanin yolu,
insanlarin zihinlerinde goriinmek istediginiz imaj olmak i¢in ¢abalamaktan
gegmektedir. Filmler sayesinde bir resim ¢izilebilir. Ama bunun kalic1 olmasi
icin ¢ok daha fazla emege ihtiya¢ vardir. Ciinkii film tek bagina sembolik
olarak kalacaktir. Kalici, inanilir ve ilgi ¢ekici bir etki icin siireklilik ve
birbirini izleyen etkinlikler gereklidir. Kéroglu anlamli, dikkat ¢ekici, ilham
verici, hatirda kalic1 ve haber niteligi tasiyan bir senaryo sayesinde etkili bir
film turizmine doniisecek firsatlar1 sunmaktadir. Kisacasi, Koroglu filmi ile
seyirciye oynamaktan ¢ok ses getirmek amaglanmalidir.

Unutulmamalidir ki filmlerin  elestirilmesi ve farkli  acilardan
degerlendirilmesi yaygin bir uygulamadir. Aslinda benzer bir durum film
turizmi i¢in de gecerli olmalidir. Film turizmiyle pazarlama siirecinde
kazanilan tiim faydalarin yaninda filmlerde goriilen destinasyonlarin ve
mekanlarin ilgili yerleri ne kadar temsil ettigi ve gerceklerini ne diizeyde
sunabildiginin tartisilmasi da gerekmektedir. Destinasyondaki 6zgiin degerler
ile kiiltiirel mahremiyete gosterilmesi gereken saygi arasindaki ince ¢izgi,
film turizmi ile ugraganlarin iizerinde 6nemle durmalart beklenilen etik bir
konudur.
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