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Oz

Google Trendler, kullanic1 egilimlerinin takip edilebilecegi, ilicretsiz web tabanli uygulamadir. Milyarlarca arama
sorgusunuy, filtreleyerek veri kiimeleri haline getiren Google Trendler; maliyet, kullanilabilirlik ve siklik agisindan anket
verilerine gore daha avantajlidir. Belirtilen bu avantajlar, kullanici egilimlerini 6grenmek isteyen pek ¢ok alan
profesyonelini, Google Trend verilerini kullanmaya yoneltmistir. Google Trendlerin, kamunun giindemini yansittigi
iddiasiyla yapilan ¢alismalar ise en azindan giindem arastirmalar1 icin heyecan verici bulunmaktadir. Bu sonug,
gazeteciler i¢in de 6nemlidir zira medyanin, kamu giindemini yansitma gibi bir zorunlulugu vardir. Cevrimic¢i haber
iireticileri, kamu giindemini, geleneksel yontemlerin disinda internet trendlerinden takip etmektedir. Listenin basinda
ise Google Trendler gelmektedir. Calisma, Google Trendler'in c¢evrimi¢i haber fiiretimindeki etkileri ilizerine
odaklanmaktadir. Bu amagla, literatiir taramasi yapilmis ve elde edilen bulgular 1s181inda, 1-10 Haziran tarihleri arasinda
Google Trendler ve Google Haberler es zamanl olarak taranmustir. Secilen ATA AOF ve POMEM anahtar kelimelerine
iliskin yapilan taramada ise Google Trendlerin, ¢evrimici haber tliretiminde etkili oldugu tespit edilmistir. Bu siirecin
ciktilar1 olan haber metinleri incelendiginde ise anahtar kelime tekrarlari géze ¢arpmaktadir. Haberin dilini bozan bu
tekrarlar, metnin kendi igerisinde biitlinliik olusturmasina engel olurken, haber ve anlati arasindaki bag da
koparmaktadir. Haberin anlatisini sorunlu kilan bu tiir uygulamalar, metinleri haber olmaktan ¢ikararak kelime
yiginlarina déniistiirmektedir.

Anahtar Kelimeler: internet Gazeteciligi, Google Trendler, SEO, Google Haberler
Guide to internet Journalism: news exploration in Google

Abstract

Google Trends is a free web-based application that can track user trends. By filtering billions of search queries into
datasets, Google Trends is more advantageous than survey data in terms of cost, availability and frequency. These
advantages have led many field professionals who want to learn about user trends to use Google Trend data. Studies
that claim that Google Trends reflects the public's agenda are exciting, at least for agenda research. This result is also
important for journalists because the media must reflect the public agenda. Online news producers follow the public
agenda from internet trends apart from traditional methods. At the top of the list is Google Trends. The study focuses
on the effects of Google Trends on online news production. For this purpose, a literature review was conducted and in
the light of the findings, Google Trends and Google News were scanned simultaneously between 1-10 June. In the search
for the selected ATA AOF and POMEM keywords, it has been determined that Google Trends is effective in online news
production. When the news texts, which are the outputs of this process, are examined, keyword repetitions stand out.
These repetitions, which distort the language of the news, prevent the text from forming a unity within itself while
breaking the bond between the news and the narrative. Such practices, which make the narrative of the news
problematic, transform the texts into word stacks by removing them from being news.
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Giris

Internet gazeteciligi, haber iiretim siireglerinden baslayarak tiim medya ekolojisini
degistirmistir. Bu degisimin onciileri olan pijamali gazeteciler (Barlas, 2005), bugiin devasa
plazalarda, sayilar1 milyonlara varan kullanici trafigini yonetmektedir. Doksanli yillarda
cogunlugu issiz kalan bir grup gazetecinin bugiinlerin hayaliyle kurduklari internet haber siteleri,
neredeyse c¢eyrek asirdir yayin yapmaktadir. Bu siire zarfinda, internet gazetecilerinin en yakin
dostu da hi¢ stiphesiz teknoloji olmustur. Bir¢cok sektérde oldugu gibi internet gazeteciliginin de
itici giici olan teknoloji, haber iiretim siireclerini de farklilastirmistir. Bugiin, binlerce haber
editorii, glinlin 24 saati, milyonlarca icerik iiretmektedir. Bu siirecte, internet haberciligini
degistiren asil sey ise Web 2.0 ile birlikte baslayan okuyucu etkilesimi olmustur. Bu etkilesim, kimi
zaman yayinlanacak haberi belirlerken kimi zaman da haberin uzunlugundan, bashigina kadar,
haberin tiim formunu degistirebilmektedir.

Cevrimici haberin, anatomik yapisindaki degisimin tespiti icin dncelikle bulundugu iletisim
ortaminin tanimlanmasi gerekmektedir. Internet bugiin, diger Kkitle iletisim araglarinin
sinirliklarindan ari, toplumun tiim kesimlerinin kolayca ulasilabilecegi bilgi kaynagi haline
gelmistir (Brownstein, Freifeld & Madoff, 2009). Bu bilgi kaynaklarinin basinda, diinyadaki
internet aramalarinin yiizde 93’line aracilik eden Google gelmektedir (Khan ve Mahmood,
2018:1). Sagladig1 gercek zamanli veri kiimesiyle, rakiplerinden ayrilan Google, bunu 2004
yilindan itibaren kaydettigi, kullanic1 verilerine bor¢ludur. Bu veriler, muhteviyatinda internet
kullanicilarina dair pek ¢cok bilgiyi barindirmaktadir. Devasa boyutlarda ve tamamen ticretsiz olan
bu bilgi yiginlar1 ise Google Trendler araciligiyla filtrelenmektedir (Brodeur, Clark, Fleche &
Powdthavee, 2021). Filtrelenen veriler, trend grafiginde 1’den 100’e kadar olan yiizdelik oranla
gosterilmektedir. Bu oranlar, dogrudan arama hacimleriyle ilgili sayisal bilgiyi yansitmamaktadir.
Onun yerine, popiilerlik derecesi 6lglimlenmekte ve en popiiler arama 100, popiilaritesi diisiik
olan aramalar ise 1 zaman serisi ile gosterilmektedir (Kocabiyik, Teker ve Aksoy, 2020:231-262).

Literatir, Google Trend veri kiimelerinin, bugiin pek ¢ok alanda kullanilabilecegine isaret
etmektedir. Belirtilen husus, arastirmacilar i¢in istah kabartici nitelikte olsa da Google Trendler’in
potansiyel kullanimlar1 ve simirliliklar1 konusunda, hala bir¢ok alan karanlikta kalmaktadir.
Dahasi Google Trendler’in arastirmalarda kullanilmasi i¢in belirli bir bilimsel standart da hentiz
olusturulamamistir (Cervellin, Comelli & Lippi, 2017).

Bahsedilen olumsuzluklara ragmen, Google Trendler'in sagladigi veri kiimeleri, birgok
profesyonel i¢in onemli bir motivasyon kaynagidir. Bu motivasyonun nedeni ise milyarlarca
internet kullanicisina ait arama egilimlerinin, anlik olarak takip edilebilme firsatidir. Bu husus,
Google Trendleri cevrimici ve cevrimdisi diger tiim kaynaklara goére daha gli¢lii ve benzersiz
kilmaktadir. Bu husustaki bir diger 6nemli nokta ise Google Trend veri kiimelerinin, bugiine ve
gelecege dair onemli ipuglan tasimasidir (Choi & Varian, 2012). Ornegin bir isletme, iirettigi
herhangi bir trtnle ilgili Google Trend verilerine bakarak, gelecege dair iiretim planlamasi
yapabilmektedir. Dahasi Google Trendleri iizerinden, bir sinema filminin gise potansiyeli
hesaplanabilmekte, tanitim plani bu veriler 1s181nda hazirlanabilmektedir (Hand & Judge, 2012).
Google Trendler, marka yénetiminde de énemli bir arag niteligindedir. Oyle ki rekabetin yogun
oldugu moda endiistrisinde, Google Trend verileriyle; tiiketicilerin ilgilendikleri moda trendleri
takip edilmekte, rakip analizleri yapilmakta ve satis plami gelistirilebilmektedir (Silva, Hassani,
Madse & Gee, 2019). Benzer bicimde, gelismekte olan pazarlarda, Google Trend verilerine dayali
satis modellemelerinin diger geleneksel veri kaynaklarina gore daha iyi performans gosterdigi
kaydedilmektedir (Carriére-Swallow & Labbé, 2013).

Internet éncesi geleneksel donemde, herhangi bir olay, hizmet ya da iiriin hakkinda insanlarin
ne diisiindiigiinii ortaya koymak icin olduk¢a pahali ve zahmetli arastirma stireglerine ihtiyag
duyulmakta iken buglin milyarlarca kullanicinin Google {izerinde yaptigi aramalar dikkate
alinmaktadir. Zira kamuoyu olusumunda, bu siirece etki eden hususlarin takip edilmesi
gerekmektedir (Trevisan, Hoskins, Oates & Mahlouly, 2018). Arama egilimleri, savas gibi oldukea
karmasik donemlerde dahi kamuoyunun egilimlerini 6grenmek isteyenler icin 6onemli firsatlar
yaratmaktadir (Kupfer & Puhr, 2022).
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Kullanic1 egilimlerini yansitan Google Trend verileri 6zellikle iki alanda yakindan takip
edilmektedir. Bu egilimlerden ilki, ekonomik alanda yapilan ¢alismalardir. Google Trend verileri
ile pazar analizleri yapilmakta, marka yonetim siireclerinin tiim asamlarinda kullanilimaktadir.
Ekonomi alaninda, Google Trendlere iliskin calismalarin yogunlastig1 bir diger nokta ise finansal
enstriimanlarla ilgilidir. Arastirmalarda, ilgili finansal enstriimanlarin, Google Trend verileriyle
iliskisi ortaya konulmaya calisilmaktadir (Seifter, Schwarzwalder, Geis & Aucott, 2010; Cheah &
Fry, 2015). Ornegin kripto paralar ve déviz fiyatlarindaki dalgalanmalarn ile Google aramalari
arasindaki iliskinin incelendigi calismalarda, her iki finansal enstriiman ile Google Trend verileri
arasinda bir iliski bulundugu ve degiskenler arasinda iki yonlii bir nedensellik oldugu
kaydedilmektedir (Cakardz ve Civelek, 2021; Kocabiyik, Teker ve Aksoy, 2020; Ata, 2019; Yildirim,
2020).

Google aramalariyla ilgili literatiiriin, ikinci agirlik noktasini ise saglik alanindaki ¢alismalar
olusturmaktadir. Saglik arastirmalarinda, Google Trendler gibi ¢evrimici veri kaynaklarinin,
kiiresel anlamda, halk saglig1 icin umut vaat ettigi ve mevcut verileri tamamlayip genisletebilecegi
kabul edilmektedir (Brownstein, Freifeld & Madoff, 2009; Nuti, Wayda, Ranasinghe, Wang, Dreyer,
Chen & Murugiah 2014). Ornegin, Google Trendler Sars ve Influenza gibi gribal enfeksiyonlara
iliskin sundugu veriler nedeniyle, saglik arastirmacilari tarafindan muazzam ve heyecan verici bir
ara¢ olarak tanimlanmaktadir. Arastirmacilar salginlarin, Google Trendlerine dayal
arastirmalarla, geleneksel gozetim sistemlerine goére 7 ila 10 gilin dnce tespit edilebilecegini
kaydetmislerdir. Yine Google Trendlere dayali arastirmalarin, gelismis tlkelerdeki yiiksek
yayginlig1 olan hastaliklarin takibi i¢in geleneksel yontemlere gore daha uygun bir yéntem oldugu
ortaya konulmustur. Nedeni ise gelismis iilkelerdeki teknoloji kullanimidir. Zira bu arastirmalar
icin yiiksek oranda web kullanici popiilasyonuna ihtiya¢ duyulmaktadir (Carneiro & Mylonakis,
2009). Ozetle, Internet kullanim oranlari arttikga ve veri kiimeleri cogaldikga, arastirmacilarin bu
kaynaklara ytikledigi misyon da artmaktadir. Arastirmacilar, kullanici verilerinin 6zellikle bulasici
hastaliklarda; salginin taninmasina kadar gegen siireyi azaltabilecegini, merkezi hiikiimetlerin
salginla ilgili bilgileri saklamasini 6nleyebilecegini ve salgin hastaliklarin ilerleme modelleri i¢in
rehberlik edebilecegini belirtiimektedir (Brownstein, Freifeld & Madoff, 2009). Ote yandan Google
Trendler, sadece salgin hastaliklarinin gozetiminde kullanilmamaktadir. Lyme gibi endemik
hastaliklarin insidansinin tespitinde de Google aramalari giderek onemli hale gelmektedir.
Arastirmacilar, ilgili hastaliklarin arandig1 cografi bolgeleri ¢ikararak, hastaligin yayilimini ya da
yayllma olasilig1 olan cografyalar1 belirleyebilmektedir (Seifter, Schwarzwalder, Geis & Aucott,
2010).

Google Trendler, ¢evrimici haber kuruluslari icin de hem giindem takibi hem de okuyucu
egilimlerini 6grenmeleri i¢cin énemli firsatlar sunmaktadir (Ozel ve Deniz, 2018:166). Belirtilen
bu firsat, ayni zamanda “iyi gazetecilik” 6zlemini ve istegini en azindan bizler icin taze
tutmaktadir. Bu noktada, trendlerin 6neminin ortaya konulabilmesi icin haber sitelerinin trafik
kaynaklarinin analiz edilmesi gerekmektedir. Cevrimici haber kuruluslarinin trafik kaynaklar
incelendiginde, arama motorlarinin trafik payinin oldukc¢a ytiksek oldugu goriilmektedir. Bu
arama trafiginden pay almak isteyen ¢evrimici haber siteleri ise Google Trendleri anlik olarak
takip etmekte ve en c¢ok aranan konularda haber flreterek, ziyaretci trafigini artirmayi
hedeflemektedir (Vural ve Siitgii, 2019: 25). Olduk¢ca masum goriinen bu istek, gazetecileri ne
yazik ki zamanla i¢inden ¢ikamadiklar1 bir girdaba siiriiklemistir. Dijital ortam, gazeteciligin
ekolojisini, bu sekilde degistirirken, gazeteciligin hikdye anlatimini da doniistirmiistiir (Pavlik,
2013:11). Belirtilen doniisiimiin dinamosunu, kullanici verileri olusturmaktadir. Google Trendler
basta olmak tizere, internet kullanicilarinin ayak izleri takip edilmekte ve arama egilimlerini
dikkate alan giindem ve icerikler haber sitelerini doldurmaktadir.

Calisma, haber tiretim siirecinde yasanan ve kullanici egilimlerinin neden oldugu diisiiniilen
bu degisime odaklanmaktadir. Internet gazetecileri, belirtilen kullanic1 egilimlerini, web tabanh
bazi uygulamalarla takip etmektedir. Bu servislerin basinda da Google tiriinii olan, Google
Trendler gelmektedir. Yapilan incelemede, Google Trendlere ait veri kiimelerinin oldukea cesitli
oldugu ve bu veri setlerinin pek cok alanda kullanilabilecegi goriilmustiir. Calismada, anlik
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giindemi yansitmasi nedeniyle Google Trendler’in “Trend Olan Aramalar” kategorisi secilerek,
sinirlamaya gidilmistir.

Bu betimleme ¢alismasinin amaci, Google Trendlerin haber iiretim siirecindeki etkilerini
ortaya koyabilmektir. Calismada bu dogrultuda, Google Trend Aramalari’nda 1-10 Haziran
tarihleri arasinda, yiiksek arama hacmine sahip “ATA AOF” ve “POMEM” konu basliklar1 se¢ilmistir.
Secilen konu basliklari, es zamanli olarak hem “Trend Olan Aramalar” kategorisinde hem de
“Google Haberler servisinde taranmis ve siralamalar: takip edilmisti. Calismada ayrica, yapilan
taramalar sonucunda tespit edilen haberlerin “kelime bulutlar1” ¢cikarilmistir. Kelime bulutlarinin
cikarilmasi konusunda “jasandavies.com” ve “netlytic.org” web servislerinden faydalinilarak
arama verilerinin haber iiretim siirecindeki etkileri tespit edilmeye calisilmistir.

Literatlire bakildiginda, Google Trendlerin cevrimici haber iiretimindeki etkilerine odakl
calismalarin oldukca az oldugu tespit edilmistir. Calisma bu noktada hem Google Trendler’in
sinirhiliklarinin belirlenebilmesi hem de haber tiretimindeki etkilerinin 6l¢iimlenebilmesi igin
o6nemli bulunmaktadir.

1. Google Trendler

Google Trendler, Google aramalarindaki popiiler arama sonuclarini ¢esitli bolge ve dillere
gore analiz eden ve listeleyen bir web sitesidir (Prabhu, 2020). Google Trend verileri, internet
kullanicilarinin Google’da yaptig1 aramalari ve bir konuya yonelik egilimlerini goreceli olarak
yansitmaktadir (Page, 2016). Google Trendler, her yil trilyonlarca kez ger¢eklesen arama ve bu
aramalardan elde edilen verilere dayanmaktadir. Bu da Google Trendleri, diinyanin en biiyiik
gercek zamanl veri kiimelerinden biri haline getirmektedir.

Google Trend verilerinde, kullanicilarin kimlikleri yer almamaktadir. Tamamen {icretsiz olan
Google Trendlerde, kullanicilarin yaptiklari aramalar gruplandirilarak toplanmaktadir ve cografi
bolgelere gore ayrilarak, belirli bir konuda kullanic ilgisi 6l¢limlenmektedir. Google Trend
verileri, ayn1 zamanda filtrelenebilir verilerdir ve diger Google servislerine gore ayrintili bilgi
icermektedir. Ornegin Google AdWords, reklamverenlere aylik ve ortalama arama hacimlerine
iliskin sinirhi bilgi icerirken, Google Trendler ise gercek zamanli olarak daha ayrintili bilgi sunmak
icin tasarlanmistir (Rogers, 2016).

Google’da arama trendleri; Google Trendler web sitesi, Google Trendler API'si ve Google
Health API'si olmak tizere {i¢ farkli bicimde elde edilebilmektedir. Google Trendler web sitesi
herkese acik verileri icerirken, Trendler API'si gazeteciler, Health API'si ise sadece saghk
konusundaki arastirmacilar tarafindan kullanilmaktadir. Trendler ve Health API'leri, basvuruyla
kabul edilmektedir ve her iki alana iliskin veriler, API sayesinde anlik olarak web sitesinden
bagimsiz bicimde ilgililerine sunulmaktadir. Health API’si, diger iki trendler servislerine gore
daha ayrintilidir. Saglik konusundaki arastirmacilar, diger servislerde 5’e kadar olan karsilastirma
secenegini, 30 farkli konuya kadar ¢ikarabilmektedir (Stocking ve Matsa, 2017).

Trendler API’si, web sitesinde oldugu gibi gazetecilere internet giindemiyle ilgili diger tim
web araclarina gore cok yonlii veri seti saglamaktadir. Ornegin Trendler API'si, gazetecilere daha
once glindemlerinde olmayan veya belirli bir cografi bolgenin giindeminde olan haber konularini,
fark edebilme imkani sunmaktadir. Diger taraftan, Trend API'leri arama motoru optimizasyonu
icin de 6nemli bir kaynak niteligindedir. Giindeme dair konularin anahtar kelime analizlerini
onceden yapabilen cevrimici haber iireticileri, konu zirve yapmadan, konuyla ilgili icerik
iiretebilir ve bu sayede 6nemli bir trafik elde edebilmektedirler (Boyd, 2017). Calismada, a¢ik
kaynak verileri konu edinildiginden Google Trendler web sayfasi incelenecektir.

1. 1. Google Trendler Web Arayiizii

Google Trendler ana sayfasi bes boliimden olusmaktadir. Kullanicilar, ilk béliimde son 24
saat icerisinde en ¢ok arama yapilan konular listesi karsilamaktadir. Bu b6liim, scrolling ile saga
kaydirmali 6 sayfa olarak konumlandirilmistir. ikinci béliimde ise 2021 yilinda éne ¢ikan konular
yer almaktadir. 2021 yilinda en ¢ok aranan konulara iliskin istatistiki bilgilerin aktarildigi tiglincii
boliimde ayrica, arama yapan kullanicinin bulundugu bélgeye ait haritalar sunulmaktadir.
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Dordiincli boliimde ise son trend olan aramalar sayisal degerleriyle listelenmektedir. Besinci
béliimde son 5 yilin arama trendleri, son boliimde ise Google Haberler Inisiyatifi'nin Google
Trendlerin gazetecilikte kullanimina dair bilgilendirme sayfas1 yer almaktadir.

Google Trendler, giinlik arama trendleri ve gercek zamanli trendler seklinde
filtrelenmektedir. Glinliik arama trendlerinde, en ¢ok aranan 20 konu baslig1 listelenmektedir
(Resim 1). Yayincilar, son 30 giine ait tiim verilere bu béliimden ulasabilmektedir.

Resim1: Gunliik arama trendleri

Giincellenme saati

— A

05 Mayis 2022 Pergembe Arama hacimleri

— =

ASIL TENDONU KOPMASI 1 Mn+

2 Umit Ozdag 500 B+ L
Enflasyon 200 B+ o m
&
Konu J Enfla akamlan agiklandi Anadolu Agency - 4 h énce arama T
bashklart
Sigaraya zam 200 B+ ! !
5 Deniz Gezmig 200 B+ m
vl

Survivor Merve Aydin 100 B+

Kaynak: Google Trendler (Erisim Tarihi: 05.08.2022)
Giinliik arama trendleri ile Ger¢ek zamanli arama trendleri sunlar1 icermektedir:

e Giinliik arama trendleri: Giinliik arama trendlerinde, son 24 saatteki arama trafiginde
o6nemli artis gosteren aramalar vurgulanmaktadir ve saat basi giincellenmektedir.

e Gercek zamanh arama trendleri: Tiim aramalar icinde, anlik olarak trafigi onemli
Olcide artis gosteren aramalarin listesi bu boliimde yer almaktadir. Gergek zamanli arama
trendlerinin zaman grafiginde, arama ilgi alani ve haber makalelerine dair iki veri bulunmaktadir.
Grafikte mavi olan cizgi, arama ilgisini gosterirken, gri cizgi ise cevrimici haber kuruluslarinin
uirettikleri haberleri temsil etmektedir.

ResimZ2: Gunliik arama trendleri

Kemal Kiligdaroglu - Ahmet Hakan « Cumhuriyet Halk ... <
3 Haz 2022 - Su an

Y
Google Ar lari, 3 Haziran tarihinden itibaren baslamasina ragmen, isaretlenen zaman
diliminde herhangi bir haber indekslenmemistir. Cevrimici haber kuruluslarinin habere olan
ilgisi ise yaklasik 24 saat sonra 4 Haziran’da baslamistir.
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Kaynak: Google Trendler (Erisim Tarihi: 03.06.2022)

Resim 2’de de goriildiigii gibi giinliik ve gercek zamanl arama trendleri, Google Haberler ve
Google aramalarinda, ayni zaman diliminde trend olan konularin gruplandirilmasiyla
olusturulmaktadir. Google Trendler ile ¢evrimici haber kuruluslari arasindaki bag bu bdliimde
kurulmaktadir. Algoritma, arama hacimlerine dair verileri alarak, Google News haber havuzunda
yer alan haberleri karsilastirmakta ve bir liste olusturmaktadir (Resim 3). Bu veriler ayn
zamanda, Google Haberler siralamasinda da kullanilmaktadir. Bu listede ayrica her konu
bashiginda, li¢ ayr1 haber kurulusunun haberleri bulunmaktadir. Sayfada kullanicilarin konu
bashigiyla birlikte aradigi diger konu basliklar1 da yer almaktadir (Google, 2022a).

Resim3: Guinlik arama trendleri

2 Hemsireler Glnd <

200 B+ arama , Konubashgmm
arama hacmi
LGILi SORGULAR
hemsireler gunu Hemgireler Glnd ne zaman hemgireler glini mesaji hemgireler giini mesajlan 12 mayis hemgireler giinu hemsireler gunu mesaj

Ana konu bashgyla
ilgili diger arama
bashklar

A Hemgireler giinii ne zaman? En 6zel Hemgireler Gunii'ne buruk giriyorlar
= hemsgireler giinii mesajlan f  Cumhuriyet « 3 h 6nce
Fotomag * 3 h dnce
Fotomag

Konu bashgma iliskin
Google News’te en iist
sirada yer alan ii¢
haber

hemsireler glinii sozleri Diinya Hemgireler ginii

-

s“ Hemgireler Gun
hangi tarihte ...
Sabah * 3 h once

Kaynak: Google Trendler (Erisim Tarihi: 03.06.2022)
1. 2. Google Trendler grafik tiirleri

Google Trendler, kullanicilarin Google aramalarinda hangi konularda arama yaptigina iliskin
bilgi sunmaktadir. Google Trendlerde arama verileri web arayiiziinde li¢ bicimde gosterilmektedir:
Cizgi grafikler, Yogunluk haritalar: ve Yiizdelik gosterim.

1.2.1. Cizgi grafikler: Google aramalari, ¢izgi grafiklerde 0-100 arasinda esit dagitilmis
frekanslar biciminde, dikey siitunda yer almaktadir. Yatay sltunda ise zaman araligi
bulunmaktadir. Arama hacimleri, belirlenen veya secilen 6zel tarih araliginda ¢izgi grafiklerle
gosterilmektedir (Resim 4).
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Resim4: Gunlik arama trendleri
= GoogleTrends  Kesfedin < |

Arama yapilan

-— covid-1' -
konu bashg ® »  Zaman arah@

Arama ter 2004 -bugin + Karsilagtinn
Google Uriinleri
Bir 6nceki saat

Bél ‘Web arama
dlge .
%(l " *— Turkiye ~ P Tim kategoriler Google Web Arama v > Girsel arama
seceneicerl Google Haberler
Google Alisveris
Bir Sneeki gln YouTube Arama
Zaman iginde 1 O <L
Son 7 giin
Son 30 giin
Dikey siitun Son 90 giin
(Arama frekansi
0-100 arahg) Son12ay
Son 5yl

(Ozel tarih aralg

Yatay siitun
(Zaman arahig)

Kaynak: Google Trendler (Erisim Tarihi: 01.06.2022)

Zaman araliginda kullanicilar, Google Trendlerin belirledigi zaman araliklarinin disinda
kendi belirledigi zaman periyodunda da arama yapabilmektedir. Arama hacimleri, “Ozel tarih
araliginda” 2004 yilindan itibaren, istenilen bir tarihte veya aralikta listelenebilmektedir.

1.2.2. Yogunluk haritalar:: Arama yogunluguna dair veriler, haritadaki renk skalasiyla
gorsellestirilmistir. Frekans1 yiiksek olan aramalar, haritada daha koyu renklerle
gosterilmektedir. Haritalar kisminda iilke geneli veya alt bolgelere gore karsilastirmali dokiimii
sunulmaktadir (Resim 5).

Resim 5: Gunluk arama trendleri

. . - Cografi bélge se¢imi “
| re kargilagtirmal dokim . I hd
Bolgeye gore karsilagtirmali dokii (Ulke, sehir, eyalet vb.) » Bolge v ¥ O <
@ COVID-19 @ Delta varyant Sirala: COVID-19iginilgi alam
1 Yeni Zelanda |
Turkiye
COVID-19 2 Avustralya ]
Delta varyanti
Turkiy 3 Kanada |
4 Portekiz |
Renk yogunlugu, aramalarin ylzdesini temsil eder DAHA FAZLA BILGI 5 irlanda ]
v |
Harita iizerinde
gezildiginde, bélgesel
farklihklar yiizdelik Arama yogunlugu
hesaplarla siralamasi

gosterilmektedir

Kaynak: Google Trendler (Erisim Tarihi: 02.06.2022)

1.2.3. Yogunluk haritalar:: Yuzdelik gésterim: Arama sorgulari, yiizdelik bigiminde
gosterilmektedir. Arama hacimlerinde, belirlenen zaman periyodunda yiiksek oranda bir artis
6lciimlenmesi halinde, sonuglarda ytizdelik gosterim yerine “Biiyiik Cikis” ifadesi yer almaktadir.
Buradaki yiizdelik gosterimler, goreceli bir orana isaret etmektedir. ilgili konular sekmesinde,
kullanicilarin aradiklar1 diger konu basliklar listelenmektedir. Puanlama, en yaygin bigimde
aranan konu 100 degeriyle ifade edilirken, bunun yaris1 6l¢iistinde aranan bir konu da 50

W
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degeriyle gosterilmektedir. Bu kisimda, ikinci konu i¢in yapilan degerleme ilk konuya gore
belirlenmektedir (Resim 6).

Resim 5: Gunluk arama trendleri

»

ilgili konular Artis Gosteren v ¥ <> < llgili sorgular ArtigGosteren v ¥ <> <
1 Omikron - Konu 1 omicron

2 Koronaviriis Delta Varyanti - Konu 2 omicron symptoms

3 Hatirlatma dozu - Konu 3 vacina covid perto de mim

4 Acik anahtar sertifikasi - Konu 4 book covid booster

5 Immunity passport - Konu 5 nhscovid pass

> -5/ 25 sorgu gosteriliyor >

Kaynak: Google Trendler (Erisim Tarihi: 02.06.2022)

1. 3. Google Trendler Aramalarini Ozellestirme

Gazeteciler, Google Trendler ile; yeni konular kesfedebilir, aramalarini bolgelere gore
genisletebilir, arama sonuglarin1 kategorilere gore gelistirerek, artis gosteren verileri takip
edebilmektedir. Google Trendlerin ¢evrimici icerik lireten gazeteciler icin sundugu firsatlar su
sekilde siralanmaktadir:

a) Google Trendlerle kesfedin: Google Trendlerde, Google’da hedeflenen anahtar
kelimelerin arama hacimleri géstermektedir. A¢ik kaynak olan bu verilerle, haber konularinin
internet kullanicilar1 arasindaki popiilerlik durumlari 6l¢iimlenebilmektedir. Google Trendlerde
ayrica sadece diger Google lriinleri olan; web arama, gorsel arama, Google haberler, Google
alisveris ve Youtube’daki kullanici trendlerine iliskin bilgi de yer almaktadir.

b) Kategori aramalari: Google Trend aramalari, 25 farklh kategoride yapilabilmektedir.
Arastirmaci, ilgili kategorilerdeki arama hacimlerine iliskin arama yapabilmekte, kategori
giindemine dair bilgi sahibi olabilmektedir. Arama yapilabilecek kategoriler su sekildedir:

Tablo 1: Google Trend arama kategorileri

Alisveris Hobiler ve Bos Spor
Zaman
Basvuru Kaynaklari Hukuk ve Devlet Ticari ve Endiistriyel
Hizmetleri Hizmetler

Bilgisayar ve Elektronik Insan ve Toplum Yiyecek ve Icecek
Uriinler

Bilim Internet ve Telekom

Cevrimici Topluluklar Isler ve Egitim

Ev ve Bahce Kitaplar ve Edebiyat

Evcil ve Yabani Otomobiller ve Araclar

Hayvanlar

Finans Oyunlar

Gayrimenkul Saglik

Glizellik ve Egzersiz Sanat ve Eglence

Haberler Seyahat

c) Aramalar: 6zellestirme: Google Trendlerdeki aramalar, noktalama isaretleriyle
filtrelenebilmektedir. Ornegin, Covid-19 hakkinda haber hazirlayan bir gazeteci, Covid-19
terimini, herhangi bir noktalama isareti kullanmadan aratmasi halinde, sonuglar belirli bir diizen
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gozetmeksizin getirilmektedir (Covid-19 tedavi, Covid-19 semptomlar, Covid-19 as1 vb.).
Aramalara, terimlerin; yazim yanlislari, yazim farklhiliklari, es anlamlilari, gogul veya tekil halleri

sonuglara dahil edilmektedir (Resim 7).

Resim 7: Google Trend arama grafigi

® Covid-19

+ Karsgilastinn

Diinya Genelinde ~ Son12ay « Tum kategoriler ~ Google Web Arama

<>

|4

Zaman iginde gosterilen ilgi

Kaynak: Google Trendler (Erisim Tarihi: 14.05.2022)

Asagida Google Trendler aramalarinda kullanilan noktalama isaretleri 6rneklerle
gosterilmistir:

Ornek 1
“Covid-19”

Terimin basina ve sonuna cift tirnak isaretleri koyuldugunda, salt o kelime 6begi aranmasi
icin algoritma tetiklenmektedir. Getirilen sonuglarda, terimin 6ncesi ve sonrasinda baska

kelimelerde bulunulabilmektedir (Resim 8).

Resim 8: Google Trend ilgili konular ve ilgili sorgular

ligili konular ArugGosteren v ¥ <> < lgili sorgular ArugGosteren v ¥ <> <
Omikron - Konu 1 punkt szczepien covid-19 blisko mnie

2 Koronaviriis Defta Varyanti - Konu 2 R HETE covid-19 H AR B B

3 Haurlatma dozu - Konu 3 vaclnate contra la covid-19

4 Acik anahtar sertifikasi - Konu 4  Bakuusaums npotus covid-19 nodnusocTu

5 Nokta- Geometri 5 tri 3n cac anh hiing tuyén dau chdng dich covi..

Kaynak: Google Trendler (Erisim: 14.05.2022)

Ornek 1
Covid 19 + omigron

Sonuclar, Covid 19 veya omigron anahtar kelimelerinin yer aldig1 aramalar1 icermektedir.

Ornek 2
Covid 19 - omigron
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Sonuclarda Covid 19 kelimesi yer alir; ancak sonuclarda “omigron” Kelimesi harig
tutulmaktadir. Yaygin bir s6z 6beginin parcasi olan bir terim aranirken, cikarilmak istenen
kelimenin s6z 6beginin sonuclarinda, baskin ¢ikmasi engellenmek istenildiginde
kullanilmaktadir.

Ornek 3
Covid 19 + Covit 19 + Covt 19
Sonuglar yazim farkliliklarini ve ayrica yaygin yazim hatalarini (Covit 19 vb.) icermektedir.

d) Aramalari bélgelere gére gelistirme: Google Trendlerde bir terim arandiginda, sonuglar
haritada arama hacimlerine gore listelenerek gosterilmektedir. Haritada koyu renklerle
isaretlenen bolgelerde, terimin aranma hacimleri daha yiiksektir. Haritanin sag boltiimiinde,
arama hacimlerine gore list siralarda yer alan bolgeler ve sehirler listelenmektedir. Mouse, Google
Trendler haritasinin iizerinde gezdirildiginde ise pencere etkinlesmekte ve terimin bolgedeki
aranma hacim indeksi gosterilmektedir (Resim 9).

Resim 9: Google Trend bolge aramalari

Bolgeye gore ilgi alani Bolge v % <> <:
200 1 YeniZelanda [
Tiirkiye
Arama ilgi alani 2 Singapur |
11
3 Kuba —
4 Kanada ——
& 5 Letonya —

Kaynak: Google Trendler (Erisim Tarihi: 14.05.2022)

Cografya ve zamana gére daralma veya genigletme: Google Trendler aramalari, cografya
ve zamana gore daraltilabilmekte ya da genisletilebilmektedir.

Ornek 1

Aramalarda, iki kelimenin arama hacimleri karsilastirilabilmektedir. Gazeteciler, iki arama
teriminin popiilerligini belirli zaman periyodunda arama yaparak karsilastirma yapabilmektedir.
Asagidaki Resim 10’da Cumhurbaskanhigl secimlerinde, 5 siyasi partinin Google Trendler arama
hacimleri, grafiklerle karsilastiritlmistir (Google, 2022b).
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Resim 10: Google Trend arama karsilastirma

® Adalet ve Kalkinma... ® Cumhuriyet Halk P... iyi Parti @ Saadet Partisi ® Halklarin Demokrat...

Turkiye 1.06.2018-14.06.2018 ¥ Tum kategoriler Google Web Arama ~

Zaman iginde gdsterilen ilgi

I4=

<>

/\/K/‘\/

W
11

/‘i

Kaynak: Miiyesseroglu (2019)

Ornek 2

Google Trendler, bir kelime dbegine iliskin genel arama hacimlerinin yani sira, bolgesel
aramalarla ilgili de bilgi sunmaktadir. Resim 10’de 2018 secimleri dncesi 5 siyasi partiye iliskin,
Google Web Aramalarr’'ndaki hacimleri tiim kategorilerdeki sonuglari yer alirken Resim 11’de 8
biiyliksehirdeki arama hacimleri verilmistir.

Resim 11: Google Trend bolgesel arama

Istanbul Ankara Bursa Konya

o

o

Mersin Gaziantep Sanhurfa Diyarbakir

Kaynak: Milyesseroglu (2019)

e) Artis gosteren verileri kullanma.

Arama yapilan konularda, belirli bir zaman siiresinde artis gosteren terimler listelemektedir.
Eger aranan terimin aramalariyla ilgili “Biiytik ¢ikis” s6z konusuysa, bu durum arama teriminin

ya gecmiste olmadigina ya da temel alabilecek bir verinin bulunmadigi anlamina gelmektedir
(Resim 12).

Listede gosterilen yiizdeler, belirlenen zaman diliminde kullanicilarin arama ilgilerinin artis
ylzdesini temel almaktadir. Bir arama yapildiginda eger son 7 gilin secilmisse, terimin
aramalarindaki artis ol¢iitii 7 glin 6ncesine gore belirlenmektedir. Bunun tek istisnasi biitiin
gecmis (2004 - bugtlin) gorintiilenirken gerceklesmektedir. Bu durumda referans tarihi olarak
2004 yili alinmaktadir.
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Resim 12: Google Trend ilgili konular ve ilgili sorgular
llgili konular ArigGosteren v ¥ <> < ligili sorgular ¥
Artis Gosteren
1 Omikron - Konu 1 covid 19 omicron En Alakali
2 Koronavirls Delta Varyanti - Konu 2 covid 19 omicron symptoms
3 Hatirlatma dozu - Konu 3 covid 19 symptoms omicron symptoms
4 Acik anahtar sertifikasi - Konu 4 covid 19 omicron variant
5 Varyant - Konu 5 delta variant

Kaynak: Google Trendler (Erisim Tarihi: 11.05.2022)

f) ilgili sorgular1 bulmak

Bir terimi arattiginizda, sonuglar sayfamizin alt kisminda Ilgili sorgular grafigi belirmektedir.
Ilgili sorgulardaki veriler, herhangi bir konu veya trend haber ile iligkili en iist sirada yer alan ve
artis gostermekte olan terimleri belirlemekte kullanilmaktadir.

2. Google Trendlerle Haberin Kesfi

Internet tabanl veriler; maliyet, kullanilabilirlik ve siklik acisindan anket verilerine gore ¢ok
daha avantajlidir. Bu avantajlar, medyay1 ve bazi arastirmacilari, kamuoyunun egilimlerini
6grenmek icin arama verilerini kullanmaya yoneltmistir. Bu yonelimin temelinde ise kullanici
verilerinin, kamuoyu egilimlerine dair sistematik kanitlar sunmasi yatmaktadir (Mellon, 2014).

Kamuoyunun giindemine dair sunulan bu kanitlar, ¢evrimici haber kuruluslarinin da biiyiik
ilgisini cekmektedir. SEO editorleri, kamuoyunun giindemini yansittifi diisiindiikleri Google
Trend listelerini takip ederek, haber havuzlarini genisletmektedir. Buradaki temel amag
kamuoyunun ilgisini ¢geken konularda haber iireterek, Google trafigi elde etmektir. Bu noktada
devreye, arama motoru optimizasyonu girmektedir. Haberin bashigindan, kullanilan gorseller ve
metin icerisindeki kelimelere kadar oldukea genis bir kapsami olan arama motoru optimizasyonu,
cevrimici icerik lireticileri i¢cin de 6nemli bir miicadele alani yaratmaktadir.

Arama motorlarinda goriintr olma ve trafik elde etme ¢abalari olarak tanimlanabilecek SEO,
kimi zaman kaliteli ve dogru habercilik anlayisi ile ¢elismekte ve habercilik acisindan zafiyet
yaratmaktadir (Isik ve Koz, 2020: 1276-1279). Internet haber siteleri, kullanici egilimlerini
yakindan takip etmek ve bu egilimler dogrultusunda icerikler iliretebilmek icin pek cok farkh
Olciimleme araci kullansa da “Google Trendler” bu konuda basucu kaynagi konumunu
korumaktadir.

Calismanin bu boéliimiinde hem yukarida bahsedilen miicadelenin anlatilabilmesi hem de
trendlerin haber lretim siirecindeki etkilerinin ortaya konulabilmesi i¢cin Google Trendlerin,
Trend Olan Aramalar kategorisi incelenecektir.

2.1. Haberin trend kesfi

Gunlik Arama Trend listeleri, son 24 saatteki arama hacimleri dikkate alinarak
hazirlanmaktadir ve her saat basi giincellenmektedir. Google Trendlerde oldugu gibi SEO
haberlerinde de temel Olgiit, arama hacimleridir. Arama hacmi artis gosteren konularin,
kamuoyunun giindemini yansittig1 diisiincesiyle haber olabilme olasilig1 yliksektir. Bu nedenle de
Google trafigi elde etmek isteyen cevrimici haber kuruluslari, Google Arama Trend listelerini takip
etmekte ve hacmi yiiksek konularda haber iiretmektedir.
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Resim 13: Google Trend uzun zaman aralig1

Zaman iginde gosterilen ilgi

—+» 26 Kasim- 2 Arahk 20
25 Kasim- 1 Arahk 2018
28 Subat- 3 Subat 2018
10-16 Kasim 2019

22-28 Arahk 2019

— 28 Subat- 3 Subat 2017
30 Eyliil -6 Ekim 2018

—» 1-7 Ekim 2017

15-21 Eyliil 2019

Kaynak: Google Trendler (Erisim Tarihi: 10.05.2022)

Resim 13’de Atatiirk Universitesi Acikdgretim Fakiiltesi’nin (ATA AOF) Google Trend arama
grafigi yer almaktadir. Universitenin akademik takviminde yer alan énemli tarihlerde (okul
kayitlary, sinav tarihleri, sinav sonuglarinin aciklanmasi vb.), Google Trend grafigindeki
aramalarin yogunlastigi ve buna bagh olarak da isaretlenen tepe hareketlerinin yasandig
gorilmektedir. Resim 2’de yer alan Google Adwords anahtar kelime planlayicisi verileriyle,
Google Trend grafigi karsilastirildiginda ise tablo daha da netlesmektedir. Grafik incelendiginde,
Eyliil ve Kasim aylarindaki arama artislarinin, akademik takvimdeki okul kayitlari ve sinavlardan
kaynaklandigini teyit etmektedir (Resim 14). Tim bunlar diisiiniildiigiinde, Google Trendler’in
kiiciik bir grup olsa da Atatiirk Universitesi Acikégretim Fakiiltesi 6grencilerinin giindemini bire
bir yansittig1 gorilmiistiir.

Resim 14: Google Adwords anahtar kelime planlayicisi
Taslak plan

Haz 11, 2022, 12 0S (GMT+03:00) tarihli plan 2

Kasim 2021
Eyliil 2021 +%124

© Tiirkiye a Tum dilter = Google +%124 |
= Toplam: 673.000
~ == Toplam: 550.000

300 B [ = Mobil: 367.031
= Mobil: 329.393
0
May 2021 Haz Tem Agu Eyl Eki Kas
Anahtar kelime Ort. aylik arama sayisi Uc aylik degisim Yildan yila degisim Rekabet Reklam gdste
ata adf 368.000 A_AN—_ %18 %55 | Dusiik

Kaynak: Google Trendler (Erisim Tarihi: 11.05.2022)
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Arama hacimlerine yillik bazda bakildiginda ise ATA AOF anahtar kelimesinin, oldukca
yliksek bir arama hacmine sahip oldugu gézlemlenmistir. Bu husus, SEO haberleri icin en temel
kriter olan yiiksek hacim kosulunu karsilamaktadir. Buradan hareketle, ATA AOF anahtar
kelimesine iliskin Google’da tarama yapildiginda, konuyla ilgili haber iceriklerine rastlanmistir.

Tablo 2’de Milliyet ve Hiirriyet gazetesinin, belirtilen konuyla ilgili haberleri yer almaktadir.
ATA AOF akademik takviminde, final smnav sonuclarinin, 8 Haziran'da aciklanacaginin
duyurulmasina ragmen, milliyet.com.tr 3 Haziran’'da, hiirriyet.com.tr ise 5 Haziran’da konuyu
haberlestirmistir. Burada dikkat edilmesi gereken husus, her iki haberin de arama hacimleri
heniiz yiikselmeden yapilmasidir. Belirtilen bulgu, “SEO haberleri icin yiiksek hacim gerekir”
teziyle tezat gibi goriinse de bir baska gercege isaret etmektedir. Google Trendler de iste bu
noktada devreye girmektedir. Zira gazetecilere, haber konularini uzun zaman periyodunda analiz
edebilme firsati sunmaktadir. Gazeteciler, internette aranacagini diisiindiigii konularda,
grafiklere bakarak hacim ylikselmeden de haber yapabilmektedir. Bu husus, daha 6nce belirtilen,
SEO-hacim iliskisini zedelememekte aksine desteklemektedir.

Tablo 2: ATA AOF haber listesi

Akademik .
. . Haberin
o Takvim Final -
Haber Bashgi Yayinlandig:
Sonuclar1 A¢ciklama .
e tarih
Tarihi
ATA AOF smav sonuclari ne zaman
agiklanacak? 2022 ATA AOF final sonuglar
aciklandi mi, ne zaman agiklanir?
Milliyet  ______.
web sitesi  p s/ Avww.milliyet.com.tr/galeri/ata-aof- 8 Haziran 2022 3 Haziran
sinav-sonuclari-ne-zaman-aciklanacak-2022-
ata-aof-final-sonuclari-aciklandi-mi-ne-
zaman-aciklanir-6766657
ATA AOF smav sonuclari ne zaman
aciklanacak, aciklandi mi? ATA AOF sinav
sonuglarinda son durum
Hu_rrly_et """" 8 Haziran 2022 5 Haziran
web sitesi

https://www.hurriyet.com.tr/gundem/ata-
aof-sinav-sonuclari-ne-zaman-aciklanacak-
aciklandi-mi-ata-aof-sinav-sonuclarinda-son-
durum-42077875

SEO editorleri, haberde kullanacaklar1 anahtar kelimeleri yine Google’dan elde etmektedir.
Bu noktada, li¢ yontem 6n plana ¢ikmaktadir. Bunlardan ilki, Resim 15’de (soldaki) gosterildigi
gibi Google arama ¢ubuguna, konu bashg1 yazildiktan sonra ¢ikan oneri listesidir. Bu liste,
algoritma tarafindan en ¢ok arama yapilan anahtar kelimelerden olusturulmaktadir. ikinci
yontem ise Resim 15’de sagda yer almaktadir. Editor, anahtar kelimeye iliskin arama yaptiktan
sonra olusan sonug sayfasimin alt kisminda, ilgili aramalar listesiyle karsilasmaktadir. Ugiincii
yontem olan Google Trendler ise her iki yonteme gore sayica daha fazla bir listeye sahiptir. Yine
Resim 15 goriilen listelerde, anahtar kelimelerin hacimlerine dair herhangi bir bulguya
rastlanmazken, Google Trendler’in listesinde arama hacimleri yer almaktadir (Resim 16). Google
Trendler’i her iki yontemden farkl kilan bir diger husus ise arama sorgularina dair listelerin,
istenilen formatta indirilebilmesidir.

37



KOZ ve ISIK
Internet Gazeteciligi Icin Kilavuz: Google Trendlerde Haber Kegfi

Resim 15: Google anahtar kelime sorgulama

Google

Google ATAAOF sinav
ATAAOF sinav X =
= Peips eww haderturk com
ata aof sinav takvimi ATAAOF final sina

ata aof sinav girig belgesi

ata aof sinav tarihleri

ata aof sinav sonuglari ligili aramalar
ata adf sinav tarihleri 2022 .
Q  ataaof sinav
ata aof sinav gérevli tcretleri 2022 Iligk-lll kfmu
ik Oenen i listesi

ata aof sinav gorevli tcretleri . Q  ataaof sinav
ata adf sinav sorulan Ill;k_lll k?"“

.. o listesi Q. ata-adf gorey
ata aof sinav gérevi
ata aof sinavlan ne zaman A Ims ata-adt

Google'da Ara Kendimi Sansh Hissediyorum

Google web arayiizii

Kaynak: Google Trendler (Erisim Tarihi: 10.05.2022)

Resim 16: Google Trend ilgili sorgular li

ilgili sorgular listesi

ve sinav girig belgesi .

v tarihleri ne zam

sorulan Q  ata aof sinav sonuglan final
takvimi Q  ata aof sinav sonuglan 2022
ata a0f sinav sonuglan ne
Vi iglemleri Qe
Q Atatirk Universitesi
Agikogretim SINAV Girig
Go gle >

1

Google arama sonug sayfasi

stesi

indirilebilir
A
ilgili sorgular Artig Gosteren v ¥ <>
1 ata aof kayit yenileme 2022 7
2 ata aof akademik takvim 2022
3 ata aof yaz okulu sinav giris belgesi —~ s°"g;';:;;fl;:“m
4 ata adf sinav sonuglari 2022
5 ata aof sinav girig belgesi nasil alinir
Liste 50 sorguya

-5/ 25 sorgu gosteriliyor >

kadar cikartilal

Kaynak: Google Trendler (Erisim Tarihi: 10.05.2022)

bilir

N7 ATA AOF SINAV TAKVIMI Bana

Tablo 3’de yer alan haberler incelendiginde, li¢ listede yer alan anahtar kelimelerin, haber
basliklarinda ve metinlerinde sike¢a yer aldig1 goriilmektedir (Tablo 3).
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Kullanicilarin arama

Tablo 3: Kullanici arama kelimeleri ve ATA AOF haber listesi
icin kullandiklar1 anahtar

Haber Bashigi
kelimeler
ATA AOF akademik takvim 2022! ATA AOF biitiinleme sinavi
ne zaman?
https://www.star.com.tr/egitim/ata-aof-butunleme-sinavi-ne-zaman-
ata-aof-akademik-takvim-2022-haber-1716703/
ATA AOF final sinav sonucglar1 sorgulama: ATA AOF biitiinleme
- ATA AOF takvimi sinavl ne zaman?

- ATA AOF sinavlari ne https://www.milliyet.com.tr/galeri/ata-aof-final-sinav-sonuclari-

zaman sorgulama-ata-aof-butunleme-sinavlari-ne-zaman-6769006

- ATA AOF sinav tarihleri

- ATA AOF sinav ATA AOF biitiinleme sinavi tarihleri 2022: ATA AOF bahar
tarihleri 2022 ddnemi telafi sinavlari ne zaman?
. https://www.ensonhaber.com/egitim-haberleri/ata-aof-butunleme-
- ATA AOF sinav sinavi-tarihleri-2022-ata-aof-bahar-donemi-telafi-sinavlari-ne-zaman
sonuclar1 2022
- ATA AOF sinav ATA AOF final sinav tarihleri ne zaman, sinav giris belgesi
sonuclari ne zaman yayilandi m1? 2022 ATA AOF sinav yerleri ne zaman aciklanacak?
- ATA AOF sinav giris '
belgesi

https://www.haberturk.com/ata-aof-final-sinav-tarihleri-ne-
zaman-ve-sinav-giris-belgesi-yayinlandi-mi-2022-ata-aof-sinav-yerleri-
ne-zaman-aciklanacak-3442930

ATA AOF sinav giris belgesi yayimlandi my, sinav yerleri ne
zaman aciklanacak? 2022 ATA AOF final sinav tarihleri

https://www.hurriyet.com.tr/galeri-ata-aof-sinav-giris-belgesi-
yayimlandi-mi-sinav-yerleri-ne-zaman-aciklanacak-2022-ata-aof-final-
sinav-tarihleri-42064595

Resim 17: Kelime bulutu
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Tablo 3’de yer alan ATA AOQF ile ilgili haberlerin icerikleri de analiz edilerek, kelime bulutlar
cikarilmistir. “Jasandavies.com” ve “Netlytic.org” web servisleri kullanilarak hazirlanan kelime
bulutlari, konuyu biraz daha somutlastirmaktadir. Star.com.tr, milliyet.com.tr, ensonhaber.com,
haberturk.com ve hurriyet.com.tr web sitelerinde yer alan AOF haberlerinin kelime bulutlarina
bakildiginda, haber metinlerindeki anahtar kelime yogunlugu dikkat cekmektedir.

Calismanin bu boliimiine kadar olan kismi icin bir degerlendirme yapildiginda, Glinliik Arama
Trendlerinin; gazetecilerin haber {iretim siireclerini kolaylastiracak, giindem takibi ve anahtar
kelime analizi gibi birtakim uygulamalara sahip oldugu goriilmiistiir. Bu stirecin ¢iktilar1 olan SEO
temelli haber icerikleri incelendiginde ise trafik kaygisiyla liretilen bu haberlerin, geleneksel
formlarindan uzaklastig1 ve anahtar kelimelerle oriili kelime yiginlar1 haline geldigi tespit
edilmistir.

2.2. “An"1yakalayan gazetecilik

Gazetecilere, haber iliretim siireclerinde rehberlik eden bir diger Google Trend hizmeti de
Gercek Zamanli Arama Trendleridir. Gercek zamanh veri kategorisindeki icerikler, ¢evrimici
haber sitelerinden derlenmektedir. Son 24 saatin en popiiler konulariyla, anlik gelismelerinde yer
aldig1 Gergek Zamanl Arama Trend verilerinde, arama hacimleri ve konuya iliskin haberler ayri
ayri gosterilmektedir.

Ger¢ek Zamanli Arama Trendlerinin, cevrimic¢i haber {retim siireclerine etkilerinin
incelenmesi amaciyla 3-10 Haziran 2022 tarihleri arasinda, hacmi ytliksek popiiler haber konulari
Google Trendlerden giinliik taranmustir. Listede yer alan haberlerden, ¢alismanin ilk b6liimiindeki
incelenen ATA AOF sinavlariyla benzer oldugu igin listenin 67. Sirasindaki Polis Meslek Egitim
Merkezleri (POMEM) sinavlari arastirma i¢in secilmis ve POMEM anahtar kelimesi 8 giin boyunca
her tc¢ saatlik periyodlarda takip edilmistir.

Resim 18’de Polis Meslek Egitim Merkezi’'nin sinav sonuglariyla ilgili Google Trend grafigi yer
almaktadir. Grafikte, arama hacmi mavi ilgili konudaki haber icerikleri ise gri c¢izgiyle
gosterilmektedir. Veriler incelendiginde, sinav sonuclarinin aciklanmamasina ragmen, icerik
iretiminin 8 Haziran’da basladigl; ancak Google’da konuyla ilgili kullanic1 aramalarinin hentiz
yogunlasmadigi goriilmektedir.

Resim 18: POMEM Gergek Zamanlh Arama grafigi

’ Polis Meslek Egitim Merkezi * Polis Akademisi * Emni... <
3 Haz 2022-Su an

10 Haz 2022, 03:00

ERILEN ILG! Kumiilatif

8 Haz 2022, 19:00

Kiimdilatif

Cevrimicinde pozisyon Smav sonuclarmim
alma siireci yaymlandig: tarih

Kaynak: Google Trendler (Erisim Tarihi: 03.06.2022)

Gercek Zamanli Arama Trendleri veri grafiginde tepe nokta, sinavin agiklanacag tarih olan
10 Haziran’da olusmustur. Bu tarih 6ncesinde POMEM anahtar kelimesi, belirtilen periyodlarda
Google’da taranmistir. Yapilan tarama sonunda Resim 19’daki Hiirriyet gazetesinin haberiyle
birlikte, 5 haber tespit edilmistir. Haberlerin tamaminin, POMEM’e iliskin anahtar kelimelerden
olustugu goriliirken, hazirlanan haberlerde tarih degisikligi yapildig1 ve siirekli giincellendigi
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belirlenmistir. Buradaki temel amac ise SEO acisindan gii¢clenen igerigin, Google’daki siralamasim
daha iist seviyelere cikmasini saglamaktir.

Resim 19: Hurriyet gazetesi POMEM haberi

POMEM sonug¢lari ne zaman aglklanacakl, aciklandi mi? 28.

Anahtarkelime * donem POMEM miilakat sonugclan bekleniyor
obegi

FPomem Sonugl SPomann MO Sonuglan SPOMEM o L)

Hﬁrriyet Haber giris tarihi < ' 2 akdem

POMEM sonuglan ile iigili son dakika agiklamalan yakindan takip ediliyor. On lisans, lisans
veya buniara denkiigi YOksekdgretim Kurulu tarafindan kabul edilen yurt digindaki
yUksekdgretim kurumianndan mezun olanlardan 8.000 lisans (6.400 erkek ve 1.600 kadin),
2.000 dniisans (1.600 erkek ve 400 kadin) oimak (zere toplam 10.000 &grenci alimi
yapilacak. Peki, POMEM sonuglan ne zaman agikianacak?

yor. 10 bin polis alims igin sireg

vi kapsaminda, aday
1a katilacak olan adaylann sinav
28. Dénem POMEM
son milakat agamasina girdiler.

POMEM SONUCLARI NE ZAMAN ACIKLANACAK?

Kaynak: www.hurriyet.com.tr (Erisim Tarihi: 2022)

Hiirriyet gazetesinin, calisma icin secilen 9 Haziran tarihli haberin metin yapisi
incelendiginde, ATA AOF haberlerinde oldugu gibi kelime tekrarlar goze carpmaktadir. Haberin
dilini bozan bu tekrarlar, metnin kendi igerisinde biitilinliik olusturmasina engel olurken, haber ve
anlati arasindaki bagi da koparmaktadir. Haberin anlatisinin sorunlu kilan bu kelime tekrarlari,
metni haber olmaktan ¢ikararak kelime yiginlarina déniistiirmektedir. Haberin yapisini bozan
kelime tekrarlarina iliskin Resim 20’de, Hiirriyet gazetesinin POMEM haberinin kelime bulutu
cikarilmistir. Kelime bulutunda, sik tekrar edilen kelimeler, biiylik karakterle gorsellestirilirken;
siklik derecesi az olan kelimeler ise daha kiiciik karakterle gosterilmektedir.
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Resim 20: POMEM haberleri kelime bulutu

hurriyet.com.tr Aramada kullanilan anahtar kelimeler

Her iki bulut kiimesine bakildiginda, Resim 20’deki “hiirriyet.com.tr” bulutunun, “aramada
kullanilan kelimeler” bulutunu biiyiik oranda kapsadigi goriilmektedir. Burada dikkat ¢eken
husus, basliklarin Google’daki kullanici aramalarda kullandig1 anahtar kelimelerden olusmasidir.
SEO haberleri ve Google aramalar birlikte incelendiginde, haber basliklarinin her iki evrenin
kesisme noktasini olusturdugu goriilmektedir.

Sekil 1: SEO haber basliklar1 kiimesi

Anahtar

Cevrimici Haberler Kelimeler | GP0gle Aramalart

Cevrimici haber iiretim siirecinde dikkat ¢eken bir diger husus ise yukarida da belirtildigi gibi
haberlerin arama hacimleri baslamadan yayinlanmasidir. ATA AOF haberlerindeki benzer yapi
POMEM haberlerinde de bulunmaktadir. Cevrimici haber kuruluslari, arama hacimleri
baslamadan hazirladiklar1 bu haberlerle, pozisyon almaktadir. Google Trendler’de arama
hacimlerin baslamasiyla birlikte, ilgili SEO haberleri, daha iist siralara ¢ikmakta bu da yayinci
kuruluslar icin 6nemli bir trafik yaratmaktadir. POEM sinav sonuglari agiklanmadan haber iireten;
Hiirriyet, Milliyet, CNN Turk, Habertiirk ve Aspor siteleri sonuglarin agiklanmasinin ardindan da
takip edilmis ve Google Haberler siralamasinda ilk 5’te yer aldiklar1 goriilmiistiir (Resim 21).
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Resim 21: POMEM haberleri Google serp sonucu

GO g|e POMEM mdlakat sonuclar X m § Q

Ea

POMEM sonuglar 2022 b
agiklandi! 28. donem POMEM

miilakat sonuglan sorgulam... {

HABERTURK
POMEM sinav sonuglar:
Hirriyet E

agiklandil EGM PA 28. donem ’ N
POMEM SONUGCLARI ACIKLANDI! 28 POMEM sonuglari nasil ve...

dénem POMEM s6zll sinav sonuglart...

4 Milliyet »

POMEM sonug ekrani: PA-
EGM 28. donem P ]
sinav sonuglart agiklandi

Zdaspor.com.tr
POMEM MULAKAT
SONUGLARI 2022 | POMEM
sonuglari agiklandi mi?...

10 saat dnce

> Diger haberler

Kaynak: Google Haberber (Erisim Tarihi: 10.06.2022)

Calisma kapsaminda incelenen haberlere iliskin, takip edilen haber {iretim siirecinin isleyisi
Sekil 2’deki gibidir. Yapilan c¢alismada, arama hacimleri baslamadan haber hazirlayan
yayincilarinin3, Google’da pozisyon aldiklari, aramalarin yogunlasmaya basladigi ilk 1 saatte ise
pozisyonlarini az bir farkla koruduklari gézlemlenmistir.

Sekil 2: Google pozisyon alma modeli

* Hacim yok + Hacim var
+ Haber liretimi az + Haber iiretimi ¢ok

Google Pozisyon alma stireci

Olayin gerceklesmesi

Google Web Arayiizi Google Web Arayiizu
1A LA Google
2. B Goog[e 2. D sonug
3.C - somug 3.B - siralamasi
siralamasi
4.D 4.C
5.E 5.E
6. F
7.G

Tiim bu siire¢ degerlendirildiginde, arama hacimleri olusmadan hazirlanan SEO iceriklerinin,
yayincl kuruluslarinin Google siralamalarini dogrudan etkiledigi goriilmektedir. Gergek Zamanl
Arama Trendleri’'nin bu noktada, 6zellikle Google Haberler siralamasinda etkili oldugu tespit

3 SEO’dan trafik elde etmek isteyen yayincilar, Google’da pozisyon alma siirecinde birden fazla icerik
hazirlayabilmektedir. Calismadaki siralama, pozisyon alma siirecindeki hazirlanan icerikleri degil web
sitelerini teslim etmektedir.
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edilmistir. Ozetle, cevrimici haber kuruluslari, olay gerceklesmeden hazirladiklar: SEO haberiyle,
Google’da pozisyon alarak, iceriklerinin tiklama olasiliklarini artirdiklar: goriilmiistiir.

Sonuc ve Degerlendirme

Google Trendler, internet kullanicilarinin davranislarina iliskin sundugu kanitlar nedeniyle,
ozellikle giindem belirleme arastirmalarinda yaygin olarak kullanilmaktadir. Bu dogrultudaki
calismalarin biiyiik boliimi, arama endeksleriyle kamu giindeminin uyumlu olup olmadigi
sorusuna odaklanmaktadir. Bu konudaki bazi c¢alismalar, internet aramalarinin medya
giindemiyle eslestigine vurgu yaparak, Google Trend verilerinin giindem belirleme arastirmalari
icin uygun bir ara¢ oldugunu savunmaktadir. Yiiriitiilen calisma bu diisiinceyi dogrular
niteliktedir. Calismada, Atatiirk Universitesi Acikégretim Fakiiltesi’'nin akademik takvimi ile
arama endeksleri karsilastirildiginda, giindemlerin uyumlu oldugu, bunun bir sonucu olarak da
Google Trendler’in iiniversite 68rencilerinin giindemini yansittig1 gorilmiistiir.

Bu sonug gazetecilik icin dnemlidir zira medyanin kamunun giindemi yansitma gibi bir
zorunlulugu vardir. Lakin bu hususta, Google Trendler’in sinirhiliklarindan kaynakli birtakim
endiseler olusmaktadir. Bunlardan ilki, Google Trend veri grafiginde, trendleri yansittigi belirtilen
1’den 100’e kadar olan oranlardir. Bu oranlarin sayisal degerleri yansitmamasi, arastirmacilarin
arama hacimlerine ulasmak icin baska yontemlere basvurmasina neden olmaktadir. Bir diger
husus ise aramalar1 ivmelendiren nedenlerin, tam olarak bilinememesidir. Ornegin medyada
fazlaca islenen bir konu, internette de yogun bicimde aranabilmektedir. Bu noktada, bu aramalar
kamunun gergek giindemi midir yoksa medyanin mi bilinmemektedir. Google Trend verilerine
iliskin bir diger itiraz da verilerin istenildiginde manipiile edilebilecegi yoniindeki iddialaridir.
Google, bu manipiile iddialarini kabul etmekle birlikte, trend verilerinin iyilestirilmesi i¢in bu tir
girisimlerin fark edildigi andan itibaren filtrelendigini belirtmektedir.

Tim bu olumsuzluklara ragmen, Google Trendler; milyarlarca arama sorgusuna dayali
olmasi, herkesin ulasabilecegi iicretsiz bir kaynak olmasi ve filtrelenebilmesi nedeniyle, basta
akademisyenler olmak lizere, kullanici egilimlerini merak eden herkes icin 6nemli bir veri kaynagi
olma o6zelligini korumaktadir. Bu baglamda, Google Trend verilerinin daha giivenli bicimde
kullanilabilmesi icin ortak bir kilavuza ihtiyag vardir. Ornegin Google Trendlerin, saglk
arastirmalarinda oldugu gibi acik verilerin, halk saghig1 icin umut vaat ettigi ve mevcut verileri
tamamlayip genisletebilecegi kabul edilmektedir (Brownstein, Freifeld & Madoff, 2009; Nuti,
Wayda, Ranasinghe, Wang, Dreyer, Chen & Murugiah 2014). Bu umut, kimi arastirmacilara goére
de oldukca iyimser bir beklenti olarak ifade edilmektedir. Nedeni ise arastirmacilarin Google
Trend verilerinin giivenilirligi konusundaki endiseleridir (Cervellin, G., Comelli, 1., & Lippi, G.
2017). Google Trend verilerine iliskin belirtilen endiselerin giderilmesi icin Google’in, Google
Trendler konusunda daha seffaf ve daha hassas veriler sunma zorunlulugu bulunmaktadir.

Cevrimici haber kuruluslari, acik veri kaynaklari, sosyal medya ve diger ¢evrimici haber
kaynaklarindan beslenmektedir (Aydogan, 2012: 23). Bu kaynaklarin basinda ¢evrimici trend
listeleri gelmektedir. SEO editorleri, buiyiik kitlelerin kolektif bakis a¢ilarini yansitmasi nedeniyle
bu cevrimici trendleri takip ederek, ilgi goren konularda icerik tretmektedir (Isik ve Koz,
2020:1277). Cevrimici trend listelerinin en {ist sirasinda yer alan Google Trendler, SEO editorleri
icin kullanic1 egilimlerini takip ettikleri basucu kaynagi niteligindedir. Bunun nedeni Google
Trendlerin gazetecilere internet giindemiyle ilgili diger tiim web araclarina gore ¢ok yonlii veri
seti saglamasidir. Gazeteciler, Google Trend verileriyle daha 6nce giindemlerinde olmayan veya
belirli bir cografi bolgenin giindeminde olan haber konularin, fark edebilmektedir. Diger taraftan,
Google Trendler arama motoru optimizasyonu i¢in de 6nemli bir kaynak niteligindedir. Glindeme
dair konularin anahtar kelime analizlerini 6nceden yapabilen ¢evrimici haber iireticileri, konu
zirve yapmadan, konuyla ilgili icerik iiretmekte ve bu sayede oOnemli bir trafik elde
edebilmektedirler (Boyd, 2017).

Google Trend arama egilimlerinin haber liretim siirecine ydnelik etkileri konusunda
calismada elde edilen sonuclar asagida 6zetlenmistir:
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e Google Trend verileri, iiniversite ve polis meslek adaylar1 gibi kiiciik kamularin
glindemini yansittig1 goriilmiistiir. Google Trendler, arastirmanin sinirliligl icerisindeki
kamunun giindemini yansitmasi nedeniyle, internet gazetecileri i¢cin 6nemli bir haber
kaynagi niteligindedir.

e Cevrimici haber kuruluslari, Google Trend API'leri sayesinde, kamu giindemine iliskin
haber konularimi ilk andan itibaren yakalayabilmektedir. Gazeteciler, Google Trend
APTI'leri sayesinde anahtar kelime analizi de yapabilmektedir.

e Google Trend Olan Arama verilerinin, ¢cevrimici haber lreticileri icin kamu giindemine
dair 6nemli ipuglari sundugu goriilmiistiir. Editorler, API'ler veya Google Trendlerin web
uygulamasi sayesinde, bu grafiklerdeki yiikselisleri ya da donemsel artiglar: fark ettigi
andan itibaren okuyucu egilimlerini dikkate alarak iirettikleri SEO haberleriyle,
Google’da pozisyon alabilmektedirler.

e (Google'da pozisyon almak i¢in tiretilen bu haberlerlerin, Google Haberler algoritmasini
etkiledigi tespit edilmistir. Bu tiir haber yapan ¢evrimici haber kuruluslary, ilgili anahtar
kelimelerde daha st siralarda yer alarak, haber iceriklerinin tiklanma olasiliklarini
artirmaktadir.

e Bu siirecin c¢iktilar1 olan SEO temelli haberlerin, metin yapilarina bakildiginda; kelime
tekrarlarinin haberin dilini bozdugu, haber ve anlati arasindaki bagi kopardig: ve metni
haber olmaktan ¢ikararak kelime yi1ginlarina déniistiirdiigii gérilmiistiir.

Tim bunlar disitiniildiigiinde, Google Trendler’in ¢evrimici haber iiretim siireglerinde etkili
oldugu goriilmiistiir. icerisinde birtakim olumsuzluklarinda bulundugu bu tespitte, durumun
tersine donebilmesi icin cevrimici haber kuruluslarinin SEQ’ya olan bakis agilarini giincellemeleri
gerekmektedir. Daha fazla kullanici, daha fazla “tik almak”, daha fazla gelir anlamini tasidikea,
internet haber siteleri farkli finansman ve gelir modelleri yaratamadik¢a durumun tersine
donmesi mimkiin gozikmemektedir. Gazeteciligi temel ¢iktis1 “haber”, ekonomik acidan
degersizlestikce, habercilik adina yaratilan igerikler “kelime yiginlar1” olmaktan oteye
gidemeyecektir.
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EXTENDED ABSTRACT
1.Introduction

Google Trends is a free web-based application that can track user trends. Internet-based data
is much more advantageous than survey data in terms of cost, usability and frequency. These
advantages have led the media and researchers to use search data to learn about public trends.
Essentially this trend is user data providing systematic evidence of public trends (Mellon, 2014).

Studies that claim that Google Trends provides evidence of the public agenda are exciting, at
least for agenda research. It's also important for journalists because the media must reflect the
public agenda. Online news producers follow the public agenda from internet trends apart from
traditional methods. At the top of the list is Google Trends.

2. Method
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The literature indicates that Google Trend datasets can be used in many fields today. While
this point is tempting for researchers, many areas remain in the dark about the potential uses and
limitations of Google Trends. Moreover, a specific scientific standard hasn’t yet been established
for the use of Google Trends in research. (Cervellin, Comelli & Lippi, 2017).

Despite the aforementioned downsides, the datasets Google Trends provides are a source of
motivation for many professionals. The reason for this motivation is the opportunity to follow the
search trends of billions of internet users instantly. This makes Google Trends more powerful and
unique than other resources. Additionally, Google Trend datasets carry important clues about
both the present and future. (Choi & Varian, 2012).

Google Trend data is closely followed in two areas. The first one is studies in the economic
field. Market analyzes are made with Google Trend data and used in all stages of brand
management processes. In the field of economics, another point of focus on Google Trends is
related to financial instruments (Seifter, Schwarzwalder, Geis & Aucott, 2010; Cheah & Fry, 2015).
For example, in studies examining the relationship between -cryptocurrency, currency
fluctuations and Google searches, it's noted that there’s a relationship between both financial
instruments and Google Trend data, and there’s bidirectional causality between the variables
(Cakaroz and Civelek, 2021; Kocabiyik, Teker and Aksoy, 2020; Ata, 2019; Yildirim, 2020).

Google Trends offers important opportunities for online news organizations to both follow
the agenda and learn about reader trends (Ozel and Deniz, 2018: 166). This opportunity also
keeps the longing and desire for “good journalism”. News sites wanting to get a share of search
traffic to follow Google Trends instantly and aim to increase visitor traffic by producing news on
the most sought-after topics (Vural and Siit¢t, 2019: 25). This request has dragged the journalists
into a whirlpool that they couldn’t get out of over time. While the digital environment changed the
ecology of journalism in this way, it also transformed the storytelling of journalism (Pavlik,
2013:11). The dynamo of the specified transformation is the user data. Footprints of internet
users, especially Google Trends, are followed, and news sites are filled with agendas and content
that takes into account search trends.

The study focuses on this change in the news production process, which is thought to be
caused by user trends. Internet journalists follow the specified user trends with some web-based
applications. At the beginning of these services is Google Trends, a product of Google. In the
examination, it was seen that the datasets of Google Trends are quite diverse and that these
datasets can be used in many areas. Limitations made by choosing the "Trend Searches" category
of Google Trends because it reflects the current agenda.

3. Findings, Discussion and Results

The purpose of this descriptive study is to reveal the effects of Google Trends on the news
production process. Accordingly, "ATA AOF" and "POMEM" topics with high search volume were
selected in Google Trend Searches between June 1-10. The selected topics were simultaneously
scanned in both "Trending Searches" and “Google News service" categories and their rankings
were followed. The "word clouds" of the news detected thereby the scans were also removed. The
effects of search data on the news production process tried to be determined by using the web
services "jasandavies.com" and "netlytic.org" for word cloud extraction.

The results on the effects of Google Trend search trends on the news production process are
summarized below:

e Google Trend data has been shown to reflect the agenda of small publics such as
university and police job candidates. Google Trends is an important news source for
internet journalists, as it reflects the public's agenda within the limitations of the research.

¢ Online news organizations can catch news topics related to the public agenda from
the very first moment, thanks to Google Trend APIs. Journalists can also perform keyword
analysis with Google Trend APIs.

48



The Journal of International Civilization Studies Uluslararas: Medeniyet Calismalar: Dergisi
Volume VI/ Issue I

e Google Trending Search data has been shown to provide important public agenda
clues for online news producers. With the help of APIs or the web application of Google
Trends, editors can take positions in Google with the SEO news they produce, taking into
account reader trends, as soon as they notice the rises or periodic increases in these
charts.

e It has been determined that these news, which are produced to take a position in
Google, affects the Google News algorithm. Online news organizations that make such
news increase the probability of their news content being clicked by ranking higher in the
relevant keywords.

o When the text structures of SEO-based news, which are the outputs of this process,
are examined, it's seen that word repetitions distort the language of the news, break the
bond between the news and the narrative, and transform the text into word stacks by
removing it from being news.

It has been seen that Google Trends is effective in online news production processes. In this
determination, online news organizations need to update their perspectives on SEO to reverse the
situation. As more users, more “clicks” mean more income, the situation is unlikely to reverse
unless internet news sites can create different financing and revenue models. As the basic output
of journalism "news" becomes economically worthless, the contents created for journalism won’t
go beyond being "word heaps".
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