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CAGIMIZIN HiKAYE ANLATICILIGI OLARAK
HALKLA iLISKILER: VEHBI KOC BiYOGRAFILERI
UZERINE BiR INCELEME

Ebru Akcay”

Oz

Halkla iligkilerdeki islevsel/yonetsel yaklasima alternatif olarak konumlanan kiiltiirel yaklasim, son
yillarda halkla iliskilerin bir yonetim islevi oldugu savina meydan okumaktadir. S6z konusu yaklagim,
halkla iligkilerin kiiltiirel bir islevi oldugu, dolayisiyla toplumda anlam yaratimiyla iligkili oldugu fikri
tizerinden temellenmektedir. Bu nedenle, kiiltiirel bakis acis1, halkla iliskilerin bir anlati bi¢imi oldugu
hatta bir hikaye anlatimi (storytelling) oldugu, halkla iliskiler uzmanlarinin ise hikaye anlaticilar1 oldugunu
savunmaktadir. Bu ¢alisma da halkla iliskilerin giintim{iiziin hikaye anlaticilig1 oldugu fikrinden hareketle,
halkla iligkilerin hikaye anlaticilig1 ile olan teorik baglantisini kurmaktadir. Bu teorik gercevede arastirma,
popiiler biyografilerin kurumlar igin hikaye yaratiminda nasil bir rol oynadigimm irdelemektedir. Bu
dogrultuda, Kog Holding’in Bizden Haberler adl1 kurumsal dergisinde yayimlanan Vehbi Kog biyografileri
Orneklem olarak secilmis ve belge ¢dziimlemesi yontemi ile incelenmistir. Ko¢ Holding’in halkla iligkiler
faaliyetinin bir parcasi olarak okunan Vehbi Kog biyografilerinin, Vehbi Ko¢'u vatansever, ¢aliskan bir is
adami ve girisimci, hayirsever, geleneklerine bagli, tutumlu, miitevazi bir insan olarak temsil ettigi
sonucuna ulagilmistir.
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PUBLIC RELATIONS AS STORYTELLING OF OUR TIMES:
AN ANALYSIS OF BIOGRAPHIES OF VEHBI KOC

Abstract

In recent years, cultural approach to public relations, which is an alternative to functional/managerial
approaches, has been challenging the assertion that public relations is a management function. Cultural
approach is grounded on the idea that public relations has a cultural function, thus it is closely related to
the meaning-making processes in society. Therefore, cultural approach argues that public relations is a
form of narrative, even a storytelling, and public relations professionals function as today’s storytellers.
Based on the claim that public relations is today’s storytelling practice, this study establishes a theoretical
connection between public relations and storytelling. Within this framework, this study examines how
popular biographies play a role in making organizational narratives. Accordingly, the biographies of Vehbi
Kog published in Ko¢ Holding’s corporate magazine, Bizden Haberler, are chosen for the sampling and
analyzed by document analysis method. In those biographies- regarded as a part of Kog Holding’s public
relations practices- Vehbi Kog, in addition to being a patriotic person, is represented as a hardworking
bussinessman, entrepreneur, philanthropist, traditional, thrifty and a humble person.
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Giris

Uzunca bir siire kendini yonetsel arastirmalarla sinirlandiran halkla iliskiler yazinina!,
2000li yillardan sonra halkla iligkilerin toplumla ve kiiltiirle yakindan iligkisi oldugu
tikri hakim olmaya baglamistir. Bu dontisiim, halkla iliskilerde bir paradigma degisimine
isaret etmektedir. Oyle ki, artik halkla iliskiler, kurumlar ile kamular arasmnda k&prii
gorevi goren yonetsel bir faaliyet olarak degil, soylemsel bir pratik olarak goriilmeye
baslanmistir. Bu yaklasim, halkla iliskilerdeki yonetsel yaklasimlara kars: ¢ikarak, halkla
iligkileri anlamlandirmak icin yeni perspektifler sunmaktadir. Botan ve Taylor da (2004)
halkla iligskilerdeki bu degisimi, perspektif degisimi olarak aciklamaktadir. Yazarlara
gore (Botan ve Taylor, 2004) s6z konusu degisim, halkla iliskilerdeki egemen islevsel

yaklagimlarin (iletisimin kurumun amaglarma ulasmasinda arag¢ olarak gorildigi

! Halkla iligkilerin egemen paradigmasi olarak tanimlanan “Miikemmellik Teorisi” hala alanda gecerligini korusa da
halkla iligkilerde elestirel yaklasimlarm bulunmadigini sdylemek yanls olacaktir. Son yillardaki halkla iligkiler
literatiiriinde egemen paradigma disinda farkli yaklasimlar da gelistirilmeye baslanmustir. Bu yaklasimlar, Gower’in
(2009) smiflandirmasmi takip edersek “postmodernist, elestirel/kiiltiirel ve uluslararasi yaklagimlar” olarak
siralanabilir.
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yaklasimlarin), kamularla iliski kurmanin onemli hale geldigi yorumlama siireclerine
evrilmesi anlamina gelmektedir. Ihlen ve Verhoeven’e gore de (2012) artik halkla iliskiler
pratigini anlamak ic¢in giiven, mesruiyet ve anlamlandirma pratiklerini irdelemek
gerekmektedir. Kantola’ya gore (2016, s. 49) ise halkla iliskiler meslegi toplumun,
siyasetin ve kiiltiiriin Onemli bir pargasi olarak algilanmali ve bu dogrultuda
incelenmelidir.

Halkla iliskiler literatiirtindeki bu degisim, halkla iliskiler teorisinin ve sosyal
teorinin teorik baglarim1 ortaya c¢ikarmis ve halkla iliskiler {izerine ¢alisan
aragtirmacilarmn; antropoloji, siyaset bilimi, sosyoloji gibi sosyal bilim dallarinin “alet
cantalarim1” kullanmaya baglamasini beraberinde getirmistir. Elmer da (2011, s. 48)
1990’larin ortasma kadar halkla iliskilere hakim olan yonetsel perspektifin yikilmaya
bagladigini ve halkla iligkilerin toplumsal ve kiiltiirel baglamini irdeleyen arastirmalarda
artis yasandigini kaydetmistir.

Bu gercevede, 2000'1i yillardan itibaren Kiiltiirel Calismalar ve Elestirel Teorinin
kavramlar1 ile halkla iligkilerin teori ve pratigini inceleyen arastirmalar artmaya
baslamistir. Bu galismalar, bu diislince ekolleri i¢inde degerlendirilen diistiniirler ve
yazarlarin kavramsal setlerini, halkla iligkiler teori ve pratiginin toplumsal bir pratik
oldugunu gostermek iizere, alana uyarlamaktadir. Bu calismaya ise, Frankfurt Okulu
diistiniirlerinden Leo Lowenthal’in popiiler biyografiler hakkinda yazmis oldugu
Literature, Popular Culture, and Society kitab1 i¢indeki “The Triumph of Mass Idols” [Kitle
Idollerinin Zaferi] baghikli ¢alismasi kaynaklik etmektedir. The Saturday Evening Post ve
Collier’s adli iki popiiler magazin dergisinde yayimlanan biyografilere icerik analizi
uygulayan Lowenthal, 1901-1914 yillar1 arasinda biyografileri yayimnlanan kisilerin
politika ve is diinyasindan geldigini, 1940-1941 yillarinda ise eglence sektoriinde ¢alisan
kisilerin biyografilerinin yayinlandig: tespit etmistir (Kejanlioglu ve Evrenosoglu, 2011,
s. 590). Lowenthal biyografilerin kahramanlarindaki bu degisimi, toplumdaki degisimle
iligskilendirmistir.

Bu arastirma ise, popiiler biyografilerin bir halkla iligkiler araci olarak
kullanildigini ve bu noktadan hareketle, halkla iligkiler pratiginin modern zamanlarin
hikaye anlaticilif1 oldugunu ileri stirmektedir. Bu noktada, arastirmanin halkla iligkiler
ve hikaye anlatimi arasindaki teorik bagm kurulmasinda Paul Elmer’m Public Relations
and Storytelling (2011) bashkli c¢alismasi yol gosterici olmustur. Halkla iligkiler
uzmanlarmin yaptigi isin aslinda hikaye anlatmak oldugunu séyleyen Elmer (2011, s. 47)
“halkla iligkiler hikaye anlatimidir” derken, halkla iligkiler literatiirtindeki sosyo-kiiltiirel
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yaklasimi tamitmis olur. Bu yoOnelim, halkla iligkilerin anlati?, anlam yaratimi ve
sOylemsel pratiklerle (Elmer, 2011, s. 47) iligkili oldugunun altim1 ¢gizer. Halkla iligkiler
pratiginin kendisinin bir hikaye anlatimi oldugu fikri, sosyal teori ile halkla iliskiler
teorisi arasinda bag gortiniir kilar. Bu dogrultuda, halkla iligkilerin kiilttirel bir ugras
(cultural labour) oldugu fikri (Elmer, 2011, s. 55) One c¢ikmaktadir.® Hikayelerin
olusturuldugu toplumsal baglam ve bu hikayelerin toplumda hangi anlatilar1 dolasima
soktugu ve mesru kildig1 boyle bir yaklagimla ortaya konabilir. Egemen elitlerin yonettigi
sirketlerin sosyal sorumluluklarinin oldugu, ¢evreye, dogaya ve insanliga katki sagladig:
hakkindaki hikayeler sirketlerin mesruiyetini saglamak tizere hazirlanir. Bu gercevede,
hikaye anlatimi pratigi halkla iligkilerin “arac1” degil, bizzat kendisi haline gelir. Halkla
iligkiler uzmanlari, belirli hikayeleri dolasima sokan ve hikayeler araciligiyla kurumlarm
mesrulugunu, itibarini saglayan ancak bu siirecte kamunun ¢ikarlarmi goz ardi eden
kisiler haline gelmis olur.

Elmer’m “halkla iligkilerin hikaye anlatimi1” oldugu fikrine dayanan galisma,
kurumlarin, popiiler Dbiyografileri hikaye anlatimlarinda nasil kullandigmi
sorgulamaktadir. Bu ¢ercevede, Ko¢ Holding'in Bizden Haberler adl1 kurumsal dergisinde
yayimlanmis olan Vehbi Kog biyografileri ve Vehbi Ko¢'u anlatan diger anlatilar (anma
yazilari, rOportajlar vb.) belge ¢oziimlemesi yontemi ile analiz edilmistir.* Simgsek (2015,
s. 176) “arastirma yapilan konuyla ilgili bilgi iceren her tiirlii sozel, isitsel ya da gorsel
belgenin incelenmesi” olarak tanmimladig1 belge c¢oziimlemesinde “goriintii kayitlars,
afisler, reklamlar, gazeteler, dergiler, brosiirler, ses kayitlari, filmler, duyurular, raporlar,
sozlesmeler ve yazigmalar’m ¢oziimlenebilecegini belirtir. Iletisim calismalar
kapsaminda “yirminci yiizyill Oncesindeki calismalar genellikle taninmis editorler,

gazeteciler ve yaymcilarin yasam ve meslek Oykiileri” {izerinedir ve bu calismalarda

2 Genette (2011, s. 13) anlat1 kelimesinin ii¢ anlami oldugunu belirtir. Bunlardan ilki ve en yaygin olarak kullanilani
“bir olay1 ya da olaylar dizisini anlatmay iistlenen sozii ya da yazili séylem”dir. Tkinci anlam1 “bu sdylemin konularmi
olusturan gergek ya da diizmece olaylar dizisine ve bunlarin birtakim baglanma, karsitlik, tekrar vb. iligkileri” iken; en
eski anlami “birilerinin bir seyleri nakletmesiyle meydana gelen olay”dir. Jahn (2015, s. 44) ise anlatiy1r “bir &ykii
anlatan ya da sunan her sey” olarak tanimlar, ona gore “ister metin vasitasiyla, ister resim, icra etme/performans ya da
biitiin bunlarin birlesimiyle olsun, hepsi anlatidir.”

3 Bu noktada, Bourdieu'nun halkla iliskiler uzmanlarini “yeni kiiltiirel aracilar” olarak tanimladig1 sinifa dahil etmesi
onemlidir: “Bu yeni veya yenilenmis konumlar [yeni kii¢iik burjuvazinin konumlari], ekonominin yakin tarihli
doniisiimlerinden (ve &zellikle de anlam iiretimi ve ihtiyag iiretiminin sembolik ¢alismasinin- paketleme, desing®,
promosyon, halkla iligkiler, marketing, reklamcilik vs. paymin artmasindan) kaynaklanmistir” (Bourdieu, 2015, s. 499).
4 Aragtirma i¢in BHDnin 2010 Mart-Nisan, 2011 Mart-Nisan, 2012 Mart, 2013 Subat, 2014 Subat, 2015 Subat, 2016 Mart-
Nisan, 2017 Subat sayilarini segilmistir. BHD'nin bu sayilarimnin segilmesinin temel gerekgesi, bu sayilarin Vehbi Kog'un
oliim y1ldoniimii gerekgesiyle Vehbi Kog biyografilerine ve anlatilarina yer vermeleridir.
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belge ¢oziimlemeleri de kullanilan yontemler arasindadir (Simsek, 2015, s. 190-191). Bu
calismada da Vehbi Kog¢'un biyografileri ve anlatilar1 belge olarak ele alinmistir. Punch
(2005, s. 219-220) belge ¢oztimlemesinde belgenin {iretildigi baglamin, “belgenin sosyal
olarak Orgiitlenisinin” 6nemine vurgu yapar. Belgenin {iretildigi baglamin ve sosyal
orgiitlenisinin ortaya c¢ikarilmasi ig¢in, metne su sorular sorulur: “Belgeler nasil
yazilmistir? Nasil okunmaktadir? Bunlar1 kim yazmistir? Kim okumaktadir? Hangi
amaglarla? Hangi vesileyle? Hangi ¢iktilara ulasarak? Kaydedilen nedir? Thmal edilen
nedir? Yazar okurlar agisidan neleri veri saymaktadir? Okurlarin, belgeleri anlayabilmek
i¢in neleri bilmeleri gerekir?” (Hammersley ve Atkinson’dan aktaran Punch, 2005, s. 220).
Bu sorular, biyografilerin ve anlatilarin incelenmesinde ¢oziimlemeye kaynaklik etmistir.
Coziimleme, tematik diizeyde yapilmis ve ¢oziimleme sirasinda olusturulan temalar

kategoriler halinde sunulmustur.

Hikayeler ve Hikaye Anlaticilig
Hikayelerin ve hikaye anlaticiliginin insanlik tarihi kadar eski oldugu sdylenebilir.

Insanlar hayatlarina dair bircok seyi hikayeler araciligiyla anlatirlar. Bu da insanlarin her
giin, farkina olmasalar da, kendileri ya da digerleri hakkinda hikaye anlattiklar1 anlamina
gelir. Ancak hikaye anlaticiliginin, modern 6ncesi donemden medya ile dolayimlanmis
doneme gecerken yok oldugu ya da doniistiigii hakkinda iki farkl goriis bulunmaktadir.
Frankfurt Okulu iiyelerinden Walter Benjamin hikaye anlaticiligimmin giintimtizde yok
oldugunu dile getiren diisliniirler arasinda sayilabilir. Benjamin’e gore (2001, s. 77)
bugiin “hikaye anlaticisinin hayatimizda higbir hitkmii yok”tur ¢linkii hakiki “hikaye
anlaticilarinin beslendigi kaynak, agizdan agiza aktarilan deneyim” (2001, s. 78) ortadan
kalkmistir. Benjamin’in (2001, s. 80) “hayatin pratik meseleleriyle ilgilenme” olarak
tanimladig1 deneyimin kaybolmasi, hakiki hikaye anlaticiliginin da kaybolmas: anlamin
tasir. Benjamin’e gore, hikaye anlaticiliginin yok olmasi enformasyon ¢aginin gelisi ile
daha da belirgin hale gelmistir. Enformasyon, “uzaklarin bilgisini” degil “aninda
dogrulanabilir” olan bilgiyi vaat eder; hikayeler ise enformasyondan farkli olarak zaman
ve mekan sinirlarini asip 6liimstiz kalabildikleri i¢in enformasyon, “hikaye anlaticiliginin
ruhuna” aykiridir (Benjamin, 2001, s. 82). Dolayisiyla, enformasyon caginda anlik
enformasyona verilen 6nem hem hikaye anlaticiliginin hem de deneyimle harmanlanan
hikayenin yok olmasina zemin hazirlamistur.

Benjamin’in aksine, John B. Thompson (2008, s. 342) deneyimin medya araciligiyla

“dolaymmlandigimi” belirtir. Thompson’a gore (2008, s. 342) medya, deneyimi yok etmek
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yerine “yeni deneyim” formlar:1 yaratmistir. Thompson (2008, s. 343) bu iddiasin ileri
stirerken, Dilthey’in yiiz ylize etkilesimin ve mekansal olarak biraradaligin karakterize
ettigi “canli deneyim” kavrammna karsilik “dolayimmlanmis deneyim”den bahseder.
Thompson “dolayimmlanmis deneyim” kavram ile medya sayesinde artik uzakta olan
olaylar1 deneyimleyebilmemizi ve bu olaylarin yasandig1 “baglam” ile deneyimlendigi
“baglamlarin” farklilasmasmi kasteder. Dolayisiyla Thompson, Benjamin’in aksine,
giiniimiizde deneyimin yok olmadigini, medya araciifiyla bigim degistirip
dolayimlandigimni belirtir. Thompson'm deneyimin yok olmadigr ancak medya ile
dolaymmlandigin ileri siirdiigli tezi, bizi glintimiizde hikaye anlaticiliginin hala var
oldugu ancak bi¢im degistirdigi sonucuna gotiiriir. Bu konuda, Robert Fulford da (2015)
giiniimiizde anlatinin yok olmadigini belirtir ve kitle kiiltiirtinde “anlatinin zaferi”nden
bahseder. Fulford (2015, s. 132) bu zaferin iyi mi kotii mii oldugu konusunda kararsiz
olsa da “anlatinin yirminci ytizyilda (...) anlasilmaz ve yeri doldurulmaz bir yoldas
olarak hayatimizda onemli bir rol oynamay siirdiirdiigtinti iddia edebiliriz” diyerek
kitle kiiltiirinde hikayelerin hala var oldugunu dile getirir. Thompson ve Fulford'un
medyanin merkezi konumda oldugu kitle kiiltiirlerinde hikaye anlaticiigiin hala var
oldugunu soylemeleri, halkla iligkilerin hikaye anlatimi oldugu varsaymmim
kuvvetlendirmektedir. Bagka bir ifadeyle, hikaye anlatiminin giiniimiizde halkla iligkiler
gibi meslekler araciligiyla devam ediyor olmasi, hikaye anlaticiginin doniisiim

gecirdiginin gostergelerinden biri olarak okunabilir.

Cagimizin Hikaye Anlaticihg Olarak Halkla iliskiler
Kitle kiiltiirinde hikayelerin hayatimizin her yanma niifuz etmesi fikrini takip

edercesine, hikdye anlatiminin halkla iliskilerin “zimbas1” oldugunu belirten Kent (2015,
s. 480) kurumsal amaglarin; tarihin, kahramanlarin, bilgilendirici ve ikna edici iletisimin
mitler ve hikayeler araciligiyla iletildiginin altim1 cizer. Halkla iligkilerde hikayenin
kullanimu farkli bicimlerde olabilir: bas makale (feature story), tarihi yazi, sosyal medya,
bilgi notu, yillik raporlar vb. (Kent, 2015, s. 481).

Halkla iliskilerin hikaye anlatimi ile olan teorik iligkisini irdeleyen galigsmalara,
ozellikle isletme/yOnetim teorisinde rastlanmaktadir.® Yonetim teorisi icindeki hikaye
anlatimi ile ilgili kaynaklar genellikle hikdaye anlatiminin kurum ic¢in 6nemine vurgu

yapar. Bu bakis agisina gore, kurumlarin liderleri kurumlar hakkinda, halkla iligkiler

5 Paul Elmer (2011, s. 49) yonetim teorisi iginde hikaye anlatimini irdeleyen ii¢ yazar adini verir: Yiannis Gabriel, David
Boje ve Barbara Czarniawska. Bu yazarlar, kurumlarin ¢evreye mesajlarini iletmek icin hikayeleri kullandigin
vurgularlar.
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uzmanlari ise hem kendileri hem de calistiklar1 kurumlar hakkinda hikayeler anlatirlar.
Ornegin, Kantola (2016) Finlandiya’da 2013 ve 2014 yillarinda 26 halkla iligkiler uzman
ile yari-yapilandirilmis goriisme yaptigi calismasinda, iletisim ve halkla iligkiler
uzmanlarinin her giin hikayeler anlatarak kendi mesleklerini mesru kildiklarini 6ne
siurmiistiir. Ayrica, calismasinda halkla iliskiler ve iletisim damismanliklar1 yapan
kisilerin siyasi savunuculuk (political advocacy) ve lobicilik faaliyetlerini mesrulastirmak
tizere hikaye anlattiklarini tespit etmistir. Arastirmanin sonuglarina gore goriisme
yapilan halkla iligskiler uzmanlary; politikanin karanlik ge¢misinden farkli olarak daha
giizel bir gelecegin kurulmasinda yardima olduklari, kamularin yeni ihtiyaglarina cevap
verdikleri, kisisel iligkileri ile sorunlar1 ¢6zdiikleri, demokrasinin aracisi ve savunucusu
olduklar1 hakkindaki hikayeleri anlatmaktadirlar (Kantola, 2016).

Kantola'nin yaptig1 arastirmada goriildiigii gibi, bu yaklagimin vurgusu; halkla
iligkiler damigsmanlarinin, danismanlik hizmeti verdikleri sirketlere “hikayelerini
yayimlamalarin1” Onermeleri iizerinedir; ornegin eger sirket cevreyi kirletmekle
suglaniyorlarsa, sirkete “alternatif bir hikaye” yaratmasi (dogayr korumayla ilgili
faaliyetlerini anlatmasi) tavsiye edilir (Mayhew, 1997, s. 242). Dowling de (2006, s. 82)
sirketlerin kendilerini mesru kilmak i¢in kurumlarin iyi yonlerini paydaslarina anlatma
zorunlulugu oldugunu belirtir ve paydaslara yapilacak olan agiklamalar: su sekilde

siralar:

Calisanlara: “biz iyi ve giivenli bir c¢alisma yeriyiz”, miisterilere:
“tirinlerimizin ve hizmetlerimizin arkasmnda duruyoruz”, topluma:
“kurumsal sosyal sorumlulukta iyiyiz”, yatirimcilara: “raporlarimiz ve
tahminlerimiz  giivenilirdir”,  sigortacilara: = “Ongoriilebilen  risk
grubundayiz”, hiikiimete: “ekonomik ve toplumsal katkimizdan dolay1 bizi
destekleyin”, denetcilere: “kanuna riayetimize ve kanunu yorumlama
seklimize glivenin.”

Yonetsel yaklagimlarm hegemonik halkla iligkiler teorisini devam ettiriyor olmasimnin
(Elmer, 2011, s. 57) elestirilen bir nokta oldugunu belirtmek gerekir. Ciinkii kurumun
cikarlarmi gozeten bir hikaye anlaticilir yaklasimi, halkla iligkilerde iletisimin aragsal
olarak kullanilmasinin baska bir boyutuna isaret eder. Bu bakis agisi, iletisimin
aktarimsal/dogrusal modelinden temellenmektedir. Bu yaklasimda “kaynagm” yaratmis
oldugu hikayeler “alicilara” iletilecek olan birer “mesaj” olarak kavranir. Ancak bu bakis
acis1, iktidara/giic¢ iliskilerine deginmeden, kurumun daha iyi ve etkili sekilde nasil

isleyebilecegine vurgu yapar. Bagka deyisle, “alic1” konumundaki paydaslarin hikayeleri
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alimlama bi¢imlerini gormezden gelen bu yaklasim, halkla iliskilerin yonetsel rolleri
digindaki roliinii gormekten yoksun kalir. Bu tek tarafli anlam yaraticiligi, halkla
iliskilerin kamularla giivene dayali iliski kurdugu ve paydaslarda giiven olusturmak igin
“diyaloga” girdigi yoniindeki fikirlerin normatif diizeyde kaldiginin gostergesidir.
Diyalog, paydaslarin da hikayelerini dinlemeyi gerektirir ancak hikaye anlaticilig1 yapan
halkla iliskiler uzmanlarinin karsisindaki paydaslar, sadece dinleyici konumunda yer
almaktadir; bu da hikaye anlaticilig1 olarak nitelendirilen halkla iliskilerindeki dengesiz

ve asimetrik giic iligkilerini gozler Oniine serer.

Kitle Kiiltiiriinde Biyografiler
Biyografiler, kisinin kendi yasantisini yazdig1 otobiyografilerden farkli olarak bir kisinin,

baska bir kisinin hayatim1 anlatti§i metinlerdir. Biyografilerde “siradan insanlarin
yasamlar1 anlatilabilecegi gibi, edebiyat, sanat, siyaset, spor gibi alanlarda basar
gostermis kisilerin hayatlar1” da anlatilabilir (Evrenosoglu, 2007, s. 14). Hem
otobiyografiler hem biyografiler, karmagik olaylar1 (aralarmnda anlamli baglar olmasa
dahi) anlamli ve biitiinliiklii olaylar dizisi- bir anlati- haline getirir. Ayrica hem
otobiyografiler hem biyografiler metne konu olan kisinin hayatin1 ve tecriibelerine bir
anlam ytiklerler. Bu anlam, olaylarm birbiriyle olan iliskisini aciklarken veya hangi
olaylarm “6nemli” olarak se¢ildigi noktasinda ortaya gikmaktadir. Kisinin hayatin ister
kendi ister bir bagkas1 yazsin; ortaya ¢ikan anlati, o hayat hikayesini yaziya doken kiginin
bakis agisini ve yorumunu da barindiracaktir. Biyografinin, otobiyografiden en énemli
tarki ise biyografinin anlaticis: ve kahramanmin farkh kisiler olmasidir. Bu sebeple, anlatici
kahramanin hayatina uzaktan bakarak bir anlat1 olusturur.

[Mlouz’a gore (2003, s. 96) orta smifin kiiltiirel bir tiirii olan biyografiler “gercek ve
kurgu, tarih ve edebiyat, ytiksek kiiltiir ve diistik kiiltiir” arasinda duran “sembolik bir
bicimdir.” Bu tespit, biyografilerin, “gercek” olaylar1 anlat1 bigimine doniistiirtirken bir
secme yaptig1 icin ayn1 zamanda “kurgu” da olmasiyla agiklanabilir. Biyografilerin hem
tarihi hem de edebi olmasi ise biyografilerin tarihsel olaylari hikayelestirmesiyle ve
biyografisi yazilan kisiyi kahramanlastirmasiyla iliskilidir. Ayrica, biyografilerin konu
aldiklar1 kisinin hayatindan bir se¢me yapmasi, bu anlati tiiriiniin sembolik bir hale
biiriinmesine sebep olur, ¢iinkii anlat: formuna girmis olan bir hayat hikayesi artik basari,
mutluluk, schret, vb. temalar1 temsil eder hale gelir. Biyografilerin magazin dergilerinde
ve gazetelerde siklikla yayinlanmaya bagslamasi, popiiler biyografilerin toplumsal

islevlerinin neler olabilecegine dair Frankfurt Okulu diisiiniirlerinden Leo Lowenthal’in
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dikkatini cekmistir. Insanlarin kitle kiiltiirii iirtinlerinde siirekli tekrarlanan hikayeleri
dinlemeye alisik oldugunu belirten Lowenthal (1961, s. 134-135) popiiler biyografilerin
bildigimiz hikayeleri tekrarladigin1 vurgular. Biyografileri orta kiiltiire ait bir tiir (middle-
brow genre) olarak tanimlayan Lowenthal’e gore; biyografiler hem “toplumsal hayatin
aynalar1 olan modelleri” olarak hem de “toplumsal davranisi yonlendiren rehber” olarak
islev gortirler (Illouz, 2003, s. 95). Lowenthal’in popiiler biyografilere verdigi bu 6nem,
biyografilerin toplumun egilimlerine ipucu saglayacagmi diisiinmesindendir.
Lowenthal’in 1961 yilinda ABD’deki The Saturday Evening Post ve Collier’s” adl1 magazin
dergilerinde yayimlanan biyografilerin icerik analizini yaptig1 “The Triumph of Mass
Idols” [Kitle Idollerinin Zaferi] adli calismast, popiiler biyografilerin 1900'1er ile 1940’1
yillar arasinda nasil bir degisime ugradigini ve bu degisimin toplumsal degisime dair
nasil bir ipucu verdigini ortaya koyar. Lowenthal, 1900’lerin basinda daha ¢ok politika
ve is diinyasindan kisilerin biyografileri yayimlanirken, 1940’11 yillarda eglence
sektoriinden gelen insanlarin biyografilerinde artis yasandigini ortaya koymustur.
1940’larmn kitle idolleri gecmisteki gibi tiretim alanindan gelmemektedir, bu kisiler daha
ziyade “filmlerdeki, beysbol stadyumlarindaki ve gece kuliiplerindeki” onemli
kisilerden olusur (Lowenthal, 1961, s. 116).6 1900’lerdeki tiretim alaninin kahramanlar1
okurlara bir yol gosterme islevi goriirlerken, tiiketimin yeni idolleri, basariy: titketimin
bir 6gesi haline getirmislerdir (Illouz, 2003, s. 94). Lowenthal’e gore (aktaran Illouz, 2003,
s. 98) biyografi okurlar: tiiketimin bu idollerine “tapmaktadirlar” ve analize konu olan
biyografiler kiiltiirel/ahlaki yozlasmaya, bireyselligin yok olusuna ve kitlelerin zaferine
isaret etmektedir. Inglis (2010, s. 223) Frankfurt Okulu'nun 6nemli ¢alismalarindan biri
olarak gordiuigti Literature, Popular Culture, and Society baslikli kitap ile Lowenthal’in
“popiiler kiltiriin imgeselliginde derin bir degisikligi saptadigini” belirtir ve “bu,
kapitalizmin iiretken evresinden tiiketici evresine gectigi andir” der. Calismanin bundan
sonraki boliimiinde, Lowenthal’in popiiler biyografilerin toplumsal degisimi anlamak

icin onemli belgeler oldugu varsayimini takip ederek, biyografilerin halkla iligkiler araci

¢ Lowenthal’in en giiclii iddiasinin; “biyografilerin artik egitici ve bilgilendirici rol oynamamas1”, kiiltiiriin kitlelere
rehberlik etmemesi, basarili insanlar olmalar1 yolunda onlara yardim etmemesi ve onlar1 sadece eglendirmesi
oldugunu belirten Illouz (2003, s. 98) bu noktada Lowenthal’i elestirmektedir. Illouz, Lowenthal’in erdemli olmanin
artik ddiillendirilmemesi {izerine olan tiziintiisiinii kafa karistirict bulmaktadir. Ciinkii Illouz’a gore (2003, s. 98) Bati
Marksizminin iiyesi olan Lowenthal’in basarmin erdemli olan herkesi ddiillendirdigine inanmasi, onun Marksist
anlamda ¢alismanin kutsanmasina bir “ihanettir.” Nihayetinde, Illouz’a gore (2003, s. 99) ge¢misin “{iretim
kahramanlar1”nin birey olma konusunda insanlara daha iyi bir 6rnek teskil ettigini diisiinen Lowenthal de baska bir
idol yaratmaistir: “galisma ve {iretim idolleri.”
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olarak nasil kullanildig1 incelenecektir. Bu, Ko¢ Holding’in kurumsal dergisi olan Bizden
Haberler Dergisi'ndeki Vehbi Kog biyografilerinin belge ¢oziimlemesi ile ortaya konmaya
calisilacaktir. Analiz tematik diizeyde yapilacak ve biyografilerdeki ana motifler

kategoriler halinde sunulacaktir.

Kog¢ Holding’de Halkla iliskiler ve Bizden Haberler Dergisi (BHD)
Vehbi Kog 1926'da Koczade Ahmet Vehbi adinda bir sirket kurmus ve sirketin adin1 1938

yilinda Kog Ticaret Anonim Sirketi olarak degistirmistir (Aktas Yamanoglu, Gengtiirk Hizal
& Ozdemir, 2013, s. 165). 1963'te ise Tiirkiye'nin ilk holdingi olan Kog¢ Holding
kurulmustur (koc.com.tr). Tiirkiye’de bir¢ok ilki (otomobil, traktdr, kamyon, sofben,
kompresor, LPG, camytinii, kablo vb.) gerceklestiren Ko¢ Holding, bu sayede yillarca
basinda ve kamuoyunda “haber degerine” sahip olmaya devam etmistir (Aktas
Yamanoglu vd., 2013, s. 166). Bu ilklerin disinda, Ko¢ Holding bir¢ok vakfin kurulusuna
da imzasini atmigtir: 1946’da Vehbi Kog Ogrenci Yurdu, 1963'te Ankara Universitesi Tip
Fakiiltesi Vehbi Kog Géz Bankasi, 1964'te Istanbul Universitesi Tip Fakiiltesi Kardiyoloji
Enstitiisii, 1967’de Tiirk Egitim Vakfi (TEV), 1968’de ODTU Vehbi Ko¢ Ogrenci Yurdu ve
1969'ta Vehbi Kog Vakfi. Bunlarm yanisira, 1987’de Vehbi Kog Vakfi Ozel Lisesi ve 1993'te
de Kog Universitesi egitim-ogretime baslamistir (koc.com.tr). Bu ilklerin disinda, Kog
Holding 6zel sektorde halkla iliskiler birimini de acan ilk sirkettir. 1965 yilinda Kog
Holding, halkla iligkiler faaliyetleri kapsaminda, Can Kirag onciiliigtinde holdingin
kurumsal dergisi olan Bizden Haberler Dergisini (BHD) yayimnlamaya baslamis; Alaeddin
Asna ise 1970-1974 yillar1 arasinda derginin yaymnlanmasina destek vermistir (Aktas
Yamanoglu, Gengtiirk Hizal & Ozdemir, 2013, s. 169). BHD nin Kog¢ Holding’in en 6nemli
halkla iligkiler araglarindan biri olmas: dikkate degerdir ciinkii Ko¢ Holding’e ait tiim
anlatilar (biyografiler, roportajlar, anmalar, haberler, vb.) kurumsal bir yayinda bir araya

gelir ve tutarl bir “Kog¢ Holding anlatis1” yaratilmis olur.”

Vatansever Bir Cumhuriyet Aydini Olarak Vehbi Kog
“Ogzellikle sirketin kurucusunu, kurulus dénemini ve gecmisini anlatan hikayeler”

(Engin, 2016, s. 161) kurumlar ic¢in 6nemlidir. BHD de Vehbi Kog¢'un hikayesini
okurlariyla paylasir. Ve bu anlatilarda, Vehbi Kog¢ sadece Ko¢ Holding i¢in degil Tiirkiye
icin de onemli bir kahraman olarak sunulur. Bu dogrultuda, BHD’'deki Vehbi Kog

7 Bu ¢ercevede, Metin Kazanci'min (1996, s. 313) halkla iligkilerin gorevleri arasinda “kurulustan ¢evreye dogru ¢ikan
degisik nitelikteki haberlerin birbirleriyle uyumunu saglamak ve ortaya cikabilecek celiskileri 6nlemek veya en aza
indirmek” oldugunu belirttigini hatirlamakta yarar vardar.
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biyografilerinde ve Vehbi Ko¢’a dair anilarmi aktaran kisilerin anlatilarinda Vehbi
Ko¢'un hem Cumbhuriyetin ilk yillaria taniklik etmis biri hem de Cumhuriyetin kurucu
tigtirlerinden biri oldugu siklikla vurgulanr. Ornegin, Asli Aydintasbas Vehbi Kog
dendiginde Cumhuriyet’in akillara gelmesini sdyle anlatir (BHD, 2013, Subat, s. 20):

Benim agimdan ‘Vehbi Ko¢' isminin uyandirdigr ilk c¢agrisim,
“Cumbhuriyet.” Kimilerine garip gelebilir ama Kog Ailesi'nin yiikselisi ve
sanayilesme siireci, aslinda tam da geng Cumhuriyet’in hikayesine paralel.
Kim diistintirdii ki bir asir 6nce Osmanli’nin enkazindan sonra Mustafa
Kemal'in iddiasiyla ortaya ¢ikan ‘Cumhuriyet’ projesinin sonugta bir basar1
oykiistine doniisecegini?

Hikayesi Cumhuriyetin hikayesiyle paralel giden bu Cumhuriyet aydininin Tiirkiye’ye
katkisi da bagat motiflerden biridir. Ornegin, Nevzat Ayaz, Vehbi Ko¢'un basarisinin
Tiirkiye’nin gelismesine katkida bulundugunu “Tiirkiye'nin gelismesi, zenginlesmesi,
sanayi ve ekonominin gelismesi konusunda daima 6rnek tegkil etti” sozleriyle anlatir
(BHD, 2012, Mart, s. 13). BHD'nin 2013 Subat sayisinda da Vehbi Ko¢'un Cumhuriyete ve
topluma katkisina vurgu yapilir: “Ticari hayata adim attiginda hem kendisi hem Tiirkiye
icin hentiiz her seyin bagiydi. Tiirkiye Cumhuriyeti kendini tazeleyip yenilerken bu
atilimlarda pay1 olan isimlerden biri de Vehbi Ko¢'tu” (BHD, 2013, Subat, s. 11).

Mehmet Ali Birand da Vehbi Ko¢'u andig1 bir yazida, iilkeye olan katkisina
deginir: “Vehbi Bey olmasa Tiirkiye’de hicbir sey olmazdi diyemeyiz elbette. Ama her
sey daha ge¢ olurdu. Vehbi Bey is diinyasina kalite, ciddiyet ve ilke getirdi. Bunlar da
yeter zaten” (BHD, 2012, Mart, s. 13). Metin Akpinar da Vehbi Ko¢'un cumhuriyet
doneminde iilkenin sanayisine katkisini su sozleriyle anlatmistir: “Kalkinmakta olan bir
iilkede Osmanli Imparatorlugu'nun son déneminde yani Cumhuriyet déneminde bir
enkaz devraldi. Basta Mustafa Kemal Atatiirk’iin ongortistiyle iilke sihirli ¢ubukla
dokunulmus gibi oldu. Vehbi Ko¢ da birka¢ marangozun ve gesitli atolyelerin ayakta
kaldig1 bir cografyada ongoriileriyle sanayiyi ayaga kaldird1” (BHD, 2010, Mart-Nisan, s.
19).

Cumhuriyet doneminde Cumhuriyetin  yeniliklerini sanayi alaninda
gerceklestiren kisi olarak Vehbi Ko¢'un, Cumhuriyet aydini oldugu anlatisina vatansever
bir vatandas olusu da eklemlenir. Ornegin, BHD'nin 2016 Mart-Nisan sayisindaki bir
biyografi (s. 14) Vehbi Ko¢ un sirketi igin yaptig1 her seyi tilkesi i¢cin de yaptigini anlatir:

1901 yilinda Ankara’da “{iziime alaca diistiigli vakit” baslar Vehbi Ko¢'un
yasam hikayesi. Cumhuriyet'in dogusuna tanikhik edip adeta
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Cumbhuriyetle birlikte gelisir, islerini biiyiitiir. Savas yillarmin tim
sikintistn1 goérmiis, Ozgiirliiglin, demokrasinin, memleketin kiymetini
birebir yasayarak 6grenmistir. Hayat boyu attig1 her adimi, kendi sirketinin
yararim1 gozettigi kadar {ilkesinin de kazanimlarmi diistinerek bir
memleket sevdalis1 olarak atar.

Vehbi Ko¢'un bu anlatilarda bir Cumhuriyet aydini olarak tanimlanmasinin bir anlami
oldugu aciktir. Oyle ki, toplumun, neyin iyi olduguna dair anlatisal bir gecmisi
bulunmaktadir, halkla iligkiler ise toplumun bu anlatilarma deger yiikler ve yeni
anlamlar insa ederek digerlerinin de bu anlamlar1 benimsemesi i¢in onlar1 tesvik eder
(Heath, 2000, s. 85). Bu noktada, BHD’de Vehbi Ko¢'un memleket sevdalisi bir
Cumbhuriyet aydmi oldugu vurgusunun, Ko¢ Holding’in cumhuriyetc¢i kimligini
pekistirmek tizere islev gordiigii sdylenebilir.

Vehbi Ko¢'un memleketini ¢ok seven bir Cumhuriyet aydmi olarak temsil
edilmesi, Erkut Yiicaoglunun sozleriyle Vehbi Kog¢'un “Cumhuriyet tarihimizin
sanayilesme hamlesinin 6nderi” olarak goriilmesine de yol agmistir (BHD, 2010, Mart-
Nisan, s. 15). Bu sanayilesme hamlesi, Vehbi Ko¢un Tiirkiye igin birgok ilki
gerceklestiren bir girisimci olarak sunulmasini beraberinde getirir. Ornegin, Rahmi Kog¢
Vehbi Ko¢'u anlattig1 bir roportajinda sunlari sdyler (BHD, 2014, Subat, s. 11):

Vehbi Kog¢ hayatinin her doneminde memleket sevgisiyle ¢arpan kalbiyle
faaliyetlerini siirdiiriir. 1960 ihtilaliyle tilkenin taninan isimleri yurt disina
kagarken, o higbir yere gitmez. “Ulkem varsa ben de varim” diyerek var
glicliyle calismaya ve tilkenin ihtiyaclarmni diisiinmeye devam eder. Belki
de bu nedenle hep ilkleri basarir: Tiirkiye’de otomotiv sanayinin kurulmasi,
ilk ampul fabrikasinin kapilarii agmasi, ilk turizm yatiriminin yapilmasi,
ilk Tirk kamyonlarmin iiretimi, sivilagtirilmis petrol gazinin halkla
tanigtirilmasi, ilk traktor fabrikasmin ve ilk kablo fabrikasinin kurulusu,
dayanikli tiiketim sektoriinde bir¢ok ilki hayata gecirecek markalarin
olusturulmasi, ilk holdingin kurulmasi, Tiirkiye’de 6zel vakifgiliga ornek
olacak girisimlerde bulunulmasi ve daha niceleri Vehbi Ko¢un
girisimleriyle hayat bulur.

Benzer sekilde, Vehbi Ko¢'u; Stikrii Andag “Tiirkiye’de girisimcilik denince akla ilk gelen
isim” (BHD, 2013, Subat, s. 19); Mehmet Cavit Kavak ise “Tiirkiye’nin gelmis ge¢mis en
biiytik girisimcisi” olarak (BHD, 2012, Mart, s. 13) tanimlar. Vehbi Ko¢'un girisimciligini,
¢ok calismasina borglu oldugu bir¢cok anlatida goze carpmaktadir. Bu anlati, Vehbi
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Kog¢'un tesadiifi bir basar1 yasamadigini, Ko¢ Holding’in bugtinkii basarisini ¢ok ¢alisarak

elde ettigini ima etmis olur.

Caliskan Bir is Adami Olarak Vehbi Kog
Lowenthal (1961, s. 127) calismasinda, ABD’deki 20. ytizyilin ilk ¢eyregindeki “iiretim

idollerinin” biyografilerindeki ana motifin her bireyin basar1 i¢in imkana sahip olduguna
dair inang oldugunu tespit etmistir. Buna paralel olarak, 1900’lerin basinda biyografileri
yayimlanan basarili kisiler toplumda ornek alinacak kimseler olarak goriilmektedir
(Lowenthal, 1961, s. 113). Lowenthal’in bu tespiti, Vehbi Kog'un biyografileri ve anlatilar:
icin de gegerlidir. Oyle ki, Vehbi Ko¢’un biyografilerinde ve anlatilarinda Vehbi Kog¢'un
basarismni ¢ok calisarak elde ettigi tekrarlanir.

Yokluk ve zorluklar i¢cinde sektore giren Vehbi Kog, basarili olusunu ¢aliskan
olmasina borgludur. Bunu bir¢ok biyografide ve taniklarin anlatilarinda gorebilmek
miimkiindiir. Ornegin, BHD'nin Subat 2017 sayis1 Vehbi Ko¢'un “Kog Toplulugu'nu insa
ederken cetin yollardan, zorlu yokuslardan gecti”gini yazar (BHD, 2017, Subat, s. 21).
Rahmi Kog ise Vehbi Ko¢'un yokluga ragmen basarili oldugunu hatirlatir: “1901 yilinda
‘liztime alacagy distiigii vakit” dogan, savas yillarinda yokluk iginde yasayan, ekmegin,
suyun, elektrigin olmadig1 donemde filizlenen bir basar1 hikayesinin kahramanidir Vehbi
Ko¢” (BHD, 2014, Subat, s. 10).  Bu zor sartlara ragmen, biyografilerin ve anlatilarin
biiyiik ¢ogunlugunda Vehbi Ko¢ “Higbir zaman g¢alismaktan kagmayan, disiplinini,
prensiplerini kendisi kadar ailesine ve cevresindekilere de asilayan” biri olarak
tanimlanir (BHD, 2010, Mart-Nisan, s. 14). Kiz1 Semahat Aysel, Vehbi Ko¢'u “babamiz
sahip oldugu degerleri bir an olsun yitirmeden hayat1 boyunca ¢alismistir” (BHD, 2015,
Subat, s. 6) diyerek; Can Kirag ise “calismay1 kendisi i¢in bir yasam bi¢imi” haline getiren
biri oldugunu soyleyerek (BHD, 2014, Subat, s. 19) anar. Vehbi Ko¢un basarisin
calisarak elde ettigine yapilan bu vurgu Vehbi Ko¢'un ve Ko¢ Toplulugunun bugiinkii
zenginligini hak ettigini de ima eder. Vehbi Ko¢'un bu zenginligi hak etmis olmasimna

yapilan bu vurgu, hayirsever kisiligiyle daha da per¢inlenir.

Hayirsever Bir insan Olarak Vehbi Kog
BHD’de Vehbi Ko¢'u anan bir¢ok kisi Vehbi Ko¢'un hayirsever bir insan oldugunu

tekrarlar. Ornegin; Omer Kog, Vehbi Koc icin “Dedemiz Vehbi Bey basarili bir is adamu
olmasinin yani sira toplumsal sorunlarin ¢éziimiinde her bireye sorumluluk diistiigiine
inanan gergek bir hayirseverdi” (BHD, 2015, Subat, s. 11) diyerek; Giineri Civaoglu

“Vehbi Bey ¢ok yardimseverdi. Fakat kendisine gelen yardim isteklerini her zaman tek
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tek incelerdi.” (BHD, 2013, Subat, s. 17) diyerek anlatir. Dergi, bagka bir biyografi
yazisinda Vehbi Kog'un toplumsal meseleleri 6nemli gordiigiinii vurgular (BHD, 2016,
Mart-Nisan, s. 16):

Vehbi Kog varlik sahibi olan vatandaslarin, bilhassa is adamlarinin kendi
islerinden baska memleketin sosyal meseleleri ile de mesgul olmalar:
gerektigine inaniyor ve bu inan¢ dogrultusunda basta kendisi biiyiik bir
ozveriyle calistyordu. Bu sebeple Vehbi Kog iktisadi faaliyetlerde oldugu
gibi sosyal yatirimlarda da siirdiiriilebilir, tekrarlanabilir ve 6rnek alinabilir
islere, kurumlara hayat verdi.

Vehbi Ko¢'un hayirseverligi, onun kiiciik capta yaptig1 yardimlarla ile sinirhi degildir.
Oyle ki, Vehbi Kog hayirseverligini, kurumsallagtirarak sosyal sorumluluk faaliyetlerine
dontistiirmiistiir. Ko¢ Holding'in bu faaliyetlerinin “ilk sosyal sorumluluk 6rnekleri
olarak” goriilebilecegini belirten Aktas Yamanoglu, Gengtiirk Hizal ve Ozdemir (2013, s.
166) Ko¢ Toplulugu'nun “hayir islerini” kurumsal bir yapiya dontistiirdiigiinii su sekilde
anlatir: “Ankara Universitesi ve ODTU’de 6grenci yurdu, 1963'de Ankara’da agilan goz
hastanesi Eskigehir’de Iktisadi ve Ticari Bilimler Akademisi'ne kiitiiphane binasi bu
islerin baslangiglaridir. 1963 yilinda Holding yapisina kavusan Kog¢ Toplulugu, 1969
yilinda Kog Vakfi'n1 kurarak hayir islerini kurumsallagtirmigtir.”

Ancak vakif sadece yardimlarin kurumsallasmas: anlamini tasimamaktadir, bu
ayn1 zamanda Vehbi Ko¢'un tilkesine katkisi olarak da gortiliir. Ornegin Omer Kog,
Vehbi Kog¢ Vakfi'nin iilkeye olan katkisini su s6zlerle anlatir (BHD, 2015, Subat, s. 11):

Vehbi Kog¢ Vakfi, kurulusundan itibaren hayirseverlere 6rnek olup, kar
amaci glitmeden kurdugu ve yonettigi kurumlarda 6nemli ilklere imza att1.
Tiirkiye'nin ilk 6zel miizesi olan Sadberk Hanim Miizesi de, Vehbi Bey’in
ve onun kurdugu Vehbi Ko¢ Vakfi'min iilkemizin sosyal ve kiiltiirel
yasamina gerceklestirdigi katkilarin bir diger ornegiydi.

BHD’de Vehbi Kog¢'un sosyal sorumluluk faaliyetlerine vurgu yapilmasi, Vehbi Ko¢un
ve Ko¢ Holding’in zenginliginin mesruiyeti ve sirketin itibarinin yonetilmesi agisindan
onemlidir. Ancak Vehbi Ko¢'un bu hayirseverliginin disinda bir de geleneklerine bagh
bir aile babasi olarak sunulmasi, bu itibari1 toplumun goziinde daha da artirmay:

hedeflemek tizere tasarlanmistir.
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Geleneklere Bagh Biri Olarak Vehbi Kog
Vehbi Kog¢'un geleneklerine bagli yasamasi, biyografilerinin 6nemli motiflerinden birini

olusturur. Biyografilerinde, Vehbi Ko¢'un hayirseverliginin yanisira, “miitevazi ve
geleneklere bagh yasam tarzi”na sahip oldugu (BHD, 2016, Mart-Nisan, s. 17) soylenir.
Bunu ailesinden kisilerin anlatilarinda da gérmek miimkiindiir. Ornegin, Suna Kirag
Vehbi Ko¢'un geleneklere bagliligini su sekilde anlatir: “Babam Vehbi Kog biiyiiklere
saygl, kiicliklere sevgi, dogrudan ayrilmama, Allah’a baghlk, baskalarna zarar
vermeme, daima iyi dost segme, biitgeye gore masraf yapma, kazancin bir kismini artirma
gibi olumlu hasletleri biiyiikbabamdan 6grendi” (BHD, 2015, Subat, s. 9). Semahat Arsel
de Vehbi Kog¢'un geleneklere bagliligin1 “Babam Vehbi Kog, yalnizca is yasantisi ile degil,
geleneklere baglilifi, yiiksek deger olciileri ve diizgiin aile yasantisiyla da bizler i¢in hep
onemli bir 6rnek tegkil etmistir” sozleriyle dile getirir (BHD, 2015, Subat, s. 6).

Vehbi Kog'un geleneklerine bagliligina, dinine olan baglilig1 da eklenir. Vehbi
Ko¢'un yakinlar1 zaman zaman onun orug tutmasina ve namaz kilmasma deginirler.
Ornegin, Aydin Boysan Vehbi Kog igin “Orucunu mutlaka tutards, raki fazla igmezdi, bir
buguk kadeh igerdi en fazla” (BHD, 2012, Mart, s. 39) der ve “Vehbi Bey Oliinceye kadar
hala Cuma Namazi'na giderdi, eski huylarindan adetlerinden aile baglarindan hig
kopmadi. Ama yepyeni her seye de uymayi bildi” (BHD, 2012, Mart, s. 40). Son ifade,
Vehbi Ko¢'un dini ritiielleri yerine getirdigini ancak sekiiler yapisindan da 6diin
vermedigini ima eder. Bu mesaj, Cumhuriyet degerleri ve sekiiler degerlerle tanimlanan
Vehbi Ko¢un ayn1 zamanda geleneklerine de baglh oldugu konusunda okuru telkin eder.

Vehbi Kog'un geleneklere ve dine bagli bir kisi olarak gosterilmesi, toplumda
Vehbi Ko¢’a ve ailesine kars1 bir empati yaratilmasi amaci ile agiklanabilir. Vehbi Ko¢'un
da geleneklerine ve dinine bagl oldugu vurgusunun, 2000°1i yillardan itibaren toplumda
ylikselen milliyetci ve muhafazakar egilimlere karsi bir yanit olarak kullanildigini ya da
geleneksel yasam siiren kamularda sempati uyandirmak icin kullanildigini sdylemek
abart1 olmayacaktir. Bu durum, Vehbi Ko¢'un ne kadar tutumlu ve miitevazi bir insan

oldugunun siklikla vurgulandig: anlatilarda da gortiliir.

Tutumlu ve Miitevazi Bir Zengin Olarak Vehbi Kog

Bir biyografisinde “Bunca basariya ragmen Vehbi Kog¢ miitevaz kisiligi ile taninirdi.
‘Hayatimda elde edebildigim basariy1 Allah’a, yurduma, degerli calisma arkadaslarimin
isbirligine ve ¢alisma sevgime bor¢luydum’ derdi” (BHD, 2016, Mart-Nisan, s. 17) diye
bahsedilen Vehbi Kog; Ertugrul Ozkdk'iin ifadeleriyle “cok zengin olup ¢ok miitevazi
kalmabildigini gosteren bir insan” (BHD, 2012, Mart, s. 13) olma 06zelligine sahiptir.
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BHD’deki biyografilerinden birindeki “Miitevazilig1 bir yandan da Vehbi Kog¢'un israftan
kacan bir yasam tarzi siirmesine sebep oluyordu. Son derece tutumluydu ve tiim ailesine,
calisma arkadaslarina da tutumlu olmalarmi 6giitlerdi” (BHD, 2016, Mart-Nisan, s. 18)
seklindeki ifade, bircok kisinin anlatisinda tekrarlanir. Ornegin, Semahat Arsel Vehbi
Kog'u “Israfi sevmezdi. (...) ‘Kendi kesenize acimiyorsaniz bu memlekete actyin’ derdi”
(BHD, 2013, Subat, s. 14) sozleriyle anar. Bu noktada, Vehbi Kog¢'un tutumlu olusu
memleket sevgisine eklemlenmis olur. Nevzat Ayaz da Vehbi Ko¢'un israfi sevmemesini
memleket sevgisiyle iliskilendirerek anlatir (BHD, 2012, Mart, s. 13):

Vehbi Bey bize Tiirkiye’de ekonominin ve ticaretin nasil olmas: gerektigini,
en alt kademeden en iist kademeye kadar herkesin liizumsuz masraflardan
kaginmas1 gerektigini Ogretti. Kendisi de hayati boyunca asin
harcamalardan kag¢inmis, bunu vefatina kadar stirdiirmiis biriydi.
Tiirkiye’'nin en zengin insani olmasma ragmen sanki hi¢bir seyi yokmus
gibi yasarda.

Vehbi Ko¢'un zenginli§ine ve mal varli§ina ragmen, her zaman tutumlu ve miitevaz
olusunun vurgulanmasinin, zenginligin sadece birka¢ egemen elitte toplandig1 bir
toplumda olas1 6fke ve hincin azaltilmasma ve zenginligin mesru kilinmasina hizmet

ettigini soylemek yanlhs olmayacaktir.

Sonug¢ Yerine

Bu calisma halkla iligkilerin ¢agimizm hikaye anlaticili§1 oldugu varsayimiyla, halkla
iligkilerin hikdye anlaticilig1 ile olan teorik baglantisini kurmay: hedeflemistir. Bu
kuramsal cercevede, arastirmada, popiiler biyografilerin kurumlar igin hikaye yaratimi
siirecinde nasil bir rol oynadiginin cevabi aranmistir. Bu baglamda, Vehbi Kog¢'un
BHD'’de yayimlanan biyografilerinin ¢oztimlenmesi sonucunda, biyografilerin bazi temel
motifleri igerdigi ortaya ¢ikmuastir.

Biyografilerdeki basat motifler, Vehbi Ko¢'un sekiiler degerlere saygili, vatansever
bir Cumhuriyet aydin1 olmasinin yanisira tilkesi i¢in birgok ilki gerceklestirmis olan bir
girisimci ve ¢aliskan bir is adami1 olmasidir. Vehbi Ko¢'un is hayatindaki tesadiifi olmayan
bu basarilar;, Vehbi Kog¢'un hayirsever, geleneklerine bagli, tutumlu ve miitevazi
karakteriyle birlikte sunulmustur. Bu motifler, Vehbi Ko¢'un basarisinin titiz bir
calismayla ve disiplinle kazanildig1 mesajin1 vermektedir. Dolayisiyla, Lowenthal’in
calismasinda, ytizyilin basindaki biyografilerin basat motifi olan “calisan kazanir”

mottosunun (Oskay, 2012, s. 245) Vehbi Ko¢'un biyografilerinin de basat motifi oldugu
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goriilmektedir. Oyle ki, bu anlatilar araciligiyla okurlar, calisirlarsa aymi basarilar1 elde
edebilecekleri soylenmis olur.

Vehbi Kog¢'un caliskanliginin yanisira hayirsever olusuna yapilan vurgu, mirasi
olan “Ko¢ Toplulugunun” bugiinkii zenginligini hak ettigi imasm icerirken, sosyal
sorumluluga verdigi degere yapilan vurgu kurumun itibarmni artirmak tizere islev goriir.
Baska bir ifadeyle, biyografiler ve anlatilardaki bu hayirseverlik vurgusunun, okurlarin
bu zenginligi mesru gormeleri igin tasarlanmis oldugunu soylemek yanlhs olmayacaktir.
Bu anlatilar, ayn1 zamanda Kog¢ Holding'in toplumdaki yerine iliskin mesruiyetinin de
devamliligina hizmet etmektedir. Nikos Mourkogiannis (aktaran Dowling 2006, s. 86)
saygt duyulan sirketlerin insanlarin duygularina hitap eden sirketler oldugunu
belirterek, kurumsal hikayenin paydaslarin degerleri ile benzesmesi halinde, paydaslarin
sirkete dair inanglarinin giiclenecegini vurgular. Paydaslarin degerleri ile ortiismesi
baglaminda, Vehbi Ko¢'un biyografilerindeki dine ve geleneklere olan vurgu, toplumun
“duygularina hitap etme” bicimi olarak diistiniilebilir. Geleneksel degerlere yapilan
vurgunun, okurda ve paydaslarda yaratacagi duygusal etki diistiniilerek hazirlanmis
olan bu metinler, Vehbi Ko¢'un hayat hikayesini, basar1 ve itibar gibi temalarin temsili
olacak sekilde kurgulamistir. Bagka ifadeyle, toplumda halihazirda var olan anlamlar:
(sekiiler olmak, geleneksel olmak, dine bagli olmak gibi) yeniden {ireten bu biyografiler;
Vehbi Ko¢'un hayatini, Ko¢ Holding’in giivenirligini ve mesruiyetini saglamlastirmak
adina, basariy1 ve saygimlig: temsil eden bir hikdyeye dontistiirmiistiir. Bu sonug, halkla
iliskilerin anlam yaratimiyla olan bagimi agiga ¢ikardig: gibi, halkla iliskilerin hikaye

anlatimi oldugu varsayimiyla da uyumlu goriinmektedir.
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